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Medya Okuryazarhg Baglaminda Ortaokul Ogrencilerinin Sosyal Medya
Algilar: Bir Metafor Calismasi*

Servet UZTEMUR! Erkan DINC?
Oz
Bu arastirmanin amaci ortaokul égrencilerinin sosyal medya algilarint metaforlar araciligryla tespit etmektir.
Nitel arastirma temelinde kurgulanan arastirmanin ¢alisma grubunu Manisa ili Yunus Emre il¢esinde yer alan
bir devlet ortaokulunun her kademesinden goniilliiliik esasina gore belirlenen 153 ogrenci olusturmaktadir.
Yapilandirilmig metafor formuyla toplanan veriler icerik analizine tabi tutulmustur. Arastirma bulgularina
gore sosyal medya ile ilgili birbirinden bagimsiz 68 anlamli metafor iiretilmistir. Ogrencilerin en fazla
urettikleri metaforlar sirasiyla diinya, hayat, kitap, mektup ve ¢opliik kavramlar: olmugstur. Anlam oriintiileri
dikkate alinarak yapilan gruplandirmada ortaokul 6grencilerinin sosyal medya ile ilgili iirettikleri metaforlar
9 farkh tema (bagimhlik, haberlesme ve iletisim, zaman kaybi, eglendirme araci, kapsamli ve genis,

bilgilendirici ve aydnlatici, gereksinim, sosyallesme, zararli) altinda toplanmistir. Ortaokul 6grencilerinin
cesitlilik gosteren sosyal medya algilart medya okuryazarhigi baglaminda tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Sosyal Medya, Metafor, Ortaokul Ogrencileri, Sosyal Bilgiler

Middle School Students’ Perceptions of Social Media within the Context of
Media Literacy: A Metaphor Study

Abstract

This study aims to determine school students’ perceptions of social media through examining the metaphors
they develop. It is based on qualitative research. The study group consists of 153 voluntary students from all
grades of a public middle school in Yunus Emre district of Manisa province. The data was collected through a
structured metaphor form developed by the researchers. Then, a content analysis is conducted on the available
data. The research findings reveal that 68 meaningful metaphors about social media being independent of one
another have been produced. The metaphors produced by the participating students include concepts, such as
earth, life, books, letters, and garbage. These metaphors were grouped under 9 basic themes (addiction,
communication, time wasting, entertainment tool, comprehensive and broad, informative and enlightening,
necessity, socialization, and dangerous and harmful). Middle school students' varying perceptions of social
media were discussed in the context of media literacy, then.
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Giris

Eglence, egitim ve bilgi paylasimi gibi birgok konuda insanlar arasinda etkilesimi saglayan medya kavrami;
gelisen teknoloji ve internet ile birlikte es zamanli paylagim ortami1 olan sosyal medya kavrami ile genislemeye
baslamistir. Sosyal medya; kullanicilarin ag teknolojilerini kullanarak etkilesimlerini sagladiklart hizmet, arag ve
uygulamalarin tamami1 (Boyd, 2007), iceriginin tiiketiciler tarafindan olusturulup paylasilmasina imkan saglayan
genis ag tabanli uygulamalar (Tuncer, 2013) seklinde tanimlanabilir. Tanimlar incelendiginde, sosyal medyanin
genis ag destekli etkilesim saglamasinin yaninda bireylerin sosyal medyanin muhtevasini olusturabilmesine ve
bunlar hakkinda yorumda bulunabilmesine olanak taniyan bir yapiya sahip oldugu sOylenebilir (Scott, 2010).
Igerigin tamamen kullanicilar tarafindan belirlendigi ayrica mekan ve zaman sinirlamast olmaksizin etkilesimin
yasandig1 (Bostanci, 2010; Vural ve Bat, 2010) sosyal medyanin en 6nemli bilesenlerini ise sosyal ag siteleri
olusturmaktadir (Kuss ve Griffiths, 2011). Bunlar Facebook, Twitter, Youtube, Myspace, bloglar, forum alanlart
hatta haber sitelerinin yorum alanlarini kapsayan platformlar olup buralarda kullanicilarin olusturdugu igerik ayn
zamanda sosyal medyanin temelini olusturmaktadir (Biiyliksener, 2009). Sosyal medyayr olusturan bu
uygulamalar giderek biiytimekte olup teknolojik altyapinin gelismesiyle birlikte hizli bir sekilde benimsenmekte
ve popiilerligini artirmaktadir. Bu duruma etki eden iki temel unsur bulunmaktadir. Ilki, kullanicilarm
uygulamalarin kendilerine gii¢ katan bir kaynak oldugu yoniindeki algilari, digeri ise bunlarin kullanicilar igin
sosyal ¢evrelerinin ayrilmaz bir parcasi haline geldigi gercegidir. Bu unsurlar altinda yatan parametre ise bu
uygulamalarin  6grenme, sosyallesme, iletisim, bilgi ve yaraticilifi paylagsma gibi kullanicilarin  kisisel
ihtiyaglaridir (Kogak, 2012). Bagka bir ifade ile kullanicilarin Facebook, Youtube ve Twitter gibi sosyal medya
aglarini etkilesimde bulunmak, kendilerini ifade etmek, paylasmak ve olusturmak i¢in kullandig1 soylenebilir
(Muntiga vd. 2011°den akt. Tagdelen ve Cataldas, 2017: 829).

Sosyal medyanin kullanimina iligkin alanyazinda da kullanicilarin genel olarak iletisim kurma, eglenme, bilgiye
erisim ve veri paylagimi gibi benzer amaglar tasidigindan s6z edilmektedir (Durak, Cankaya ve Yiinkiil, 2014;
Hanger ve Mise, 2019; Kocak, 2012; Solmaz, Tekin, Herzem ve Demir, 2013). Toplumsal hayatta farkli
ihtiyaglarin karsilandigi bu sanal platformlar ¢evrimigi 6grenme baglaminda 6gretmen-6grenci, 6grenci-kaynak
ve dgrenci-O6grenci iicgeninde dinamik bir iliskinin kurulmasina, 6grencilerin ¢evresiyle olumlu iletisim iginde
olmasma ve daha cok fikir iiretmesine yardimci olmaktadir (Sistek-Cahndler, 2012). Lakin amacinin diginda
kullanilmast sonucu akademik erteleme davranislarinda artis ve bagimlilik gibi 6grencilerde birtakim olumsuz
etkilerinin oldugu da yapilan ¢alismalarda tespit edilmistir (Aktan, 2018; Deniz ve Giiriiltii, 2018; Durdu, 2019;
Uztemur, 2020; Yurdakos ve Biger, 2019).

Ogrencilerin bilgi iletisim teknolojilerini giivenli ve elestirel sekilde kullanabilmesi ayrica genis ag vasitastyla
ortak aglara katilim saglanmasi ve iletisim kurabilmesi gibi temel becerilere sahip olmasi beklenmektedir. Bu
kapsamda ortaokul sosyal bilgiler 6gretim programinda yer alan medya okuryazarhigi becerisinin bu goérevi
yiiklendigi goriilmektedir (Milli Egitim Bakanligi [MEB], 2018). Medya okuryazarligi, kaynagi ne olursa olsun,
bilgiyi analiz edip degerlendirerek bilgiyi yerinde ve amacinda kullanabilen bireyler yetistirmeyi hedeflemektedir
(Solmaz ve Yilmaz, 2012). Bu yetiye sahip medya okuryazari ise medya iizerinden bilgiye erigebilen, bu bilgileri
stizgecten gecirip muhakemesini yapabilen ve kendi iletisini de olusturabilen bir birey olarak tanimlanabilir (Altun,
2009).

Ilgili alanyazin incelendiginde, egitim-sosyal medya iliskisini ele alan ¢aligmalarin daha c¢ok lisans ve lise
diizeyinde yapildig1 goriilmektedir (Acun, Yiicel, Belenkuyu ve Keles, 2017; Acun, Yiicel ve Demirhan, 2018;
Alican ve Saban, 2013; Amaghani, 2016; Otrar ve Argin, 2014, Tasdelen ve Cataldas, 2017; Uztemur, 2020; Vural
ve Bat, 2010). Bununla birlikte sosyal medyaya yonelik ortaokul 6grencileriyle yapilan ¢alismalarin az sayida
oldugunu ve buna benzer bir tespitin de Eren (2014) tarafindan yapildigini sdéylemek isabetli olacaktir. Bu
caligmalarda ise genel olarak Ogrencilerin sosyal medya kullanim durumlar ile tutumlarinin islendigi lakin
ortaokul 6grencilerinin sosyal medya algilarini incelemeyi amaglayan (Aslan, 2017; Celik, 2019) ¢alismalarin az
oldugu goriilmiistiir.

Metafor, bilinen bir varlik vasitasiyla daha az bilinen varliklar hakkinda goriis gelistirmek ya da varliklari
yorumlamak amaciyla kullanilir (Aubusson, Harrison ve Ritchie, 2006). Bireyler topluma uyum saglayabilmek
icin bu yonde benzetmeleri kullanirken gegmisten gelen bilgi ve tercihlerini yansitirlar (Harrison ve Treagust,
2006). Olaylar arasindaki benzerlikleri ortaya koyan ve ayni zamanda kiiltiirlin ayrilmaz bir pargas: olan metafor
sadece benzerlik degildir (Dere, 2019; Ma ve Lui, 2008). [lgili alanyazin incelendiginde egitimde pek ok kavram
iizerinde metafor galismalar1 yapildig1 goriilmektedir (Kilcan, Akbaba ve Giildudak, 2017). Igerigi itibariyle cok
genis ve kapsamli bir yapiya sahip olan sosyal medya kavramina yonelik yapilan ¢aligmalarin sayis1 azdir (Altun
ve Ulusoy, 2018; Egiliz ve Kesten, 2018). Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya algilarin1 (Celik, 2019; Fetah,
Celik ve Aktiirk, 2014) ortaya koyan ¢alismalarin ilgili alanyazinda ¢ok az oldugu goériilmektedir. Bu noktadan
hareketle bu ¢caligmanin amaci ortaokul dgrencilerinin sosyal medya algilarini metaforlar araciligryla incelemektir.
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Yontem

Ortaokul &grencilerinin sosyal medya algilarin1 metaforlar araciligryla ortaya koymaya calisan bu arastirmada
temel nitel arastirma yontemi benimsenmistir.

Cahisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu Manisa ili Yunusemre il¢esinde yer alan bir devlet ortaokulunun her kademesinden
goniilliiliik esasina gore belirlenmis 153 dgrenci olusturmaktadir.

Veri Toplama Siireci

Arastirmada veri toplamak igin yapilandirilmis metafor tekniginden faydalanilmistir. Arastirma 6zelinde veri
toplama araci “Sosyal medya ................. ’ya benzer; ¢linkii ................... ” bi¢iminde yapilandirtlmistir.
Arastirmanin genel amaci hakkinda 6grencilere gerekli bilgiler verilmistir. Veri toplama siirecinde metaforlar ile
ilgili agiklamalar yapilarak 6grencilerin metafor olusturabilmeleri igin onlara gerekli siire verilmistir.

Verilerin Analizi

Ogrencilerden tarafindan iiretilen metaforlar icerik analizine tabi tutulmustur (Patton, 2014; Saban, 2004). Icerik
analizinin giivenilirligini arttirmak icin yazarlar ve iki sosyal bilgiler egitimi uzmani farkli zamanlarda icerik
analizi yapmislardir. Analizlerin karsilastirilmast sonucunda tutarli olmayan ve anlami belirsiz olan 7 metafor
calisma kapsamindan ¢ikarilmistir. Ogrencilerin her birine sinif diizeyi ve cinsiyeti dikkate alinarak kod isim
verilmistir. Ornegin 5K7 kodu, besinci smifa giden kadin 6grenciler icerisindeki yedinci sirada yer alan 6grenciyi
temsil etmektedir. Arastirma bulgularinin sunumunda alinti, frekans ve yiizdelerden faydalanilmistir.

Bulgu ve Yorumlar

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medya icin irettikleri metaforlara uygulanan igerik analizi neticesinde sosyal
medya ile ilgili birbirinden bagimsiz 68 anlamli metafor iiretildigi goriilmiistiir. Ogrencilerin en fazla iirettikleri
metaforlar sirasiyla diinya, hayat, kitap, mektup ve ¢opliltk kavramlari olmustur. Anlam oriintiileri dikkate alinarak
yapilan gruplandirmada ortaokul &grencilerinin sosyal medya ile ilgili irettikleri metaforlar 9 farkli tema
(kapsamli ve genis, bagimlilik, sosyallesme, zaman kaybi, haberlesme ve iletisim, bilgilendirici ve aydinlatici,
zararli, eglendirme araci, gereksinim) altinda toplanmustir.

Kapsamli ve genis: Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyaya iligskin en fazla trettikleri metaforlar “kapsamli ve
genig” temast altinda toplanmistir. Bu temada iiretilen metaforlar Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. “Kapsamli ve Genis” Temasinda Yer Alan Metaforlar

Metafor Frekans Yiizde
Diinya 11 34,37
Kitap 5 15,62
Beyin 2 6,25
Bosluk 2 6,25
Agac 1 3,12
Balina 1 3,12
Bitki Cay1 1 3,12
Deniz 1 3,12
Fil 1 3,12
Kalemlik 1 3,12
Kuyu 1 3,12
Kiitiiphane 1 3,12
Stipermarket 1 3,12
Tirlii Yemegi 1 3,12
Uzay 1 3,12
Yasam 1 3,12
Toplam 32 100

Tablo 1°de goriilecegi iizere “kapsamli ve genis” kategorisinde yer alan dgrenciler sosyal medyanin ¢ok kapsamli
ve genis bir mecra oldugunu belirten metaforlar liretmiglerdir. Sosyal medyada her tiirlii bilgi ve gorselin yer
almasi, 6grencilerin sosyal medyay1 ugsuz, bucaksiz ve sonu olmayan bir yapi olarak algilamalarini yol agmistir.
Bu tema altinda metaforlara 6rnek olmasi agisindan 7E3 kodlu 6grencinin olusturdugu metafor asagida
sunulmustur:
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“Sosyal medya bosluga benzer; ¢iinkii i¢erisinde kayboluruz.” (TE3).

Yukaridaki alintida goriilecegi iizere dgrencilerin sosyal medyay1 kapsami ¢ok genis ve igerisinde her tiirli seyi
barindiran bir kavram olarak algilamaktadir.

Bagumhik: Bagimlilik temasinda yer alan 6grenciler, sosyal medyay1 bagimlilik yaratan bir mesguliyet olarak
gormektedir. Bu temada tiretilen metaforlar Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. “Bagimlilik” Temasinda Yer Alan Metaforlar

Metafor Frekans Yiizde
Sigara 3 20
Cukur 2 13,33
Alkol 1 6,66
Bilgisayar 1 6,66
Cikmaz sokak 1 6,66
Dost 1 6,66
Girdap 1 6,66
Kahve 1 6,66
Labirent 1 6,66
Sarmasik 1 6,66
Sevgili 1 6,66
Uyusturucu 1 6,66
Toplam 15 100

Tablo 2 incelendiginde 6grencilerin sosyal medya bagimliligina dikkat cektikleri goriilmektedir. Bu temada
iiretilen metaforlarin cogunlugunda, sosyal medyanin bireylerin sosyal yasamini olumsuz etkileyen ydniine vurgu
yapilmustir. Bu tema altinda metaforlara 6rnek olmasi agisindan bir 6grencinin olusturdugu metafor soyledir:

“Sosyal medya labirente benzer, ¢iinkii elini kaptiran kolay kurtulamaz.” (6K2).

Yukaridaki alintida goriilecegi iizere sosyal medyanin ¢cok fazla zaman aldigina ve bireylerin yasamlarina olumsuz
etki yaptig1 vurgulanmastir.

Sosyallesme: Sosyallesme temasinda yer alan 6grenciler sosyal medyanin bireylerin toplumla kaynasmasinda ve
arkadaslariyla vakit gecirmesinde bir ara¢ olarak kullanildigini isaret eden metaforlar {iretmiglerdir. Sosyal
medyanin sosyallesme araci olarak kullanildigini belirten metaforlar Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. “Sosyallesme” Temasinda Yer Alan Metaforlar

Metafor Frekans Yiizde
Hayat 5 35,71
Okul 4 28,57
Park 1 7,14
Arkadas 1 7,14
Dedikodu 1 7,14
Diinya 1 7,14
Kiraathane 1 7,14
Toplam 14 100

Tablo 3 incelendiginde 6grencilerin artik sosyallesmek igin fiziksel olarak bir arada toplanmalarina gerek
kalmadigi goriilmektedir. Sosyal medya giinlimiizde bireylerin bir araya gelip bulugma yeri olarak algilanmaktadir.
Sosyal medya ile ilgili “hayat” metaforunun iiretilmesi bu agidan ilging ve kayda degerdir. Bu temada iiretilen
metaforlara temsil etmesi agisindan asagida 6rnek bir metafor verilmistir:

“Sosyal medya hayata benzer; ¢iinkii herkesle konusur sohbet ederim.” (8E23).

Yukaridaki alintida goriilecegi ilizere sosyal medyanin bireyleri bir araya getiren ve onlarin sosyallesmesini
saglayan bir yapisi 6grencilerce sikga dile getirilmistir. Bu bulgulardan hareketle giliniimiiz bireylerinin
sosyallesmek i¢cin evden disariya ¢ikmalarina gerek kalmadigi sdylenebilir.

Zaman Kaybi: “Zaman kayb1” temasinda yer alan metaforlari iireten 6grenciler, sosyal medyanin 6nemli ve gerekli
olmadigim diisiinerek sosyal medyada gegirilen siirenin bireylere pek bir katki saglamadigini dile getirmislerdir.
Bu temada yer alan metaforlar Tablo 4’te verilmistir.
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Tablo 4. “Zaman Kayb1” Temasinda Yer Alan Metaforlar

Metafor Frekans Yiizde
Cop kutusu 2 16,66
Copliikk 2 16,66
Cop 1 8,33
Hapishane 1 8,33
Delilik 1 8,33
Hirsiz 1 8,33
Oyun 1 8,33
Su 1 8,33
Tekerlek 1 8,33
Televizyon 1 8,33
Toplam 12 100

Tablo 4 incelendiginde “zaman kayb1” temasinda yer alan 6grencilerin sosyal medyay1 ise yaramayan ve gereksiz
bir ugras olarak algiladiklar1 goriilmektedir. Bu temadaki metaforlarin agiklamalari incelendiginde zamanin sosyal
medyada su gibi akip gittigi ve gereksiz pek ¢ok bilginin yer aldig1 belirtilmistir. 6K6 kodlu 6grencinin olusturdugu
metafor agagida sunulmustur:

“Sosyal medya deliliktir, ¢tinkii herkes vaktini bosa harcar.” (6K6).

Yukarida goriildiigii tizere 6grencilerin sosyal medyada gecirilen zamani, kendileri i¢in faydali bir ugras olarak
gormedikleri sdylenebilir.

Haberlesme ve iletisim: “Haberlesme ve lletisim” temasinda yer alan metaforlar incelendiginde &grencilerin
sosyal medyay1 yakinlariyla haberlesme ve iletisim kurma amacl kullandiklari sdylenebilir. Bu temada yer alan
metaforlar Tablo 5’te verilmistir.

Tablo 5. “Haberlesme ve Iletisim” Temasinda Yer Alan Metaforlar

Metafor Frekans Yiizde
Mektup 6 37,5
Giivercin 4 25
Hayat 2 12,5
Postaci 1 6,25
Sokak 1 6,25
Televizyon 1 6,25
Uydu 1 6,25
Toplam 16 100

Tablo 5 incelendiginde 6grencilerin sosyal medyay1 haberlesme ve iletisim araci olarak algiladiklart goriilmiistiir.
Bu temada yer alan metaforlarin tamamiin agiklama kisminda iletisimi ve haberlesmeyi saglar ciimleleri
yazilmustir.

Bilgilendirici ve aydinlatici: “Bilgilendirici ve aydinlatici” temasinda yer alan metaforlar incelendiginde
ogrencilerin sosyal medyay1 bilgi kaynagi olarak algilayip bu yonde kullandiklari sylenebilir. Bu temada yer alan
metaforlar Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. “Bilgilendirici ve Aydinlatic’” Temasinda Yer Alan Metaforlar

Metafor Frekans Yiizde
Haber biilteni 3 37,5
Bilgisayar 1 12,5
Gazete 1 12,5
Kitap 1 12,5
Okul 1 12,5
Sozlik 1 12,5
Toplam 8 100
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Tablo 6’da goriilecegi lizere bu temada yer alan 6grenciler sosyal medyay1 bilgi kaynagi olarak algilamislardir.
“Bilgilendirici ve aydinlatic1” temasinda yer alan metaforlar1 temsilen 5K8 kodlu 6grencinin iirettigi metafor
asagida verilmistir:

“Sosyal medya haber biiltenine benzer; ¢tinkii ¢esitli bilgiler 6greniriz.” (5K8).

Yukaridaki alintida goriilecegi ilizere Ogrencilerin sosyal medyay1 bilgi edinme aract olarak kullandiklar
sOylenebilir. Bu durum hi¢ kuskusuz sosyal medyadan edinilen bilgilerin dogrulugu sorununu ortaya ¢ikarmistir.

Zararly: “Zararl” temasinda yer alan 6grenciler sosyal medyanin bireylere zarar veren tehlikeli bir mecra olduguna
dikkat cekmislerdir. Sosyal medyanin bireyleri kotii etkiledigini, kisisel bilgilerinin gizliligini ortadan kaldirdigini
ve yalan haberlerle toplum igerisinde huzursuzluk ¢ikardigini belirtmislerdir. Bu tema altinda toplanan metaforlar
Tablo 7’de verilmistir.

Tablo 7. “Zararli” Temasinda Yer Alan Metaforlar

Metafor Frekans Yiizde
Canavar 2 18,18
Hirsiz 2 18,18
Cilginlik 1 9,09
Dedikodu 1 9,09
Hastalik 1 9,09
Kabus 1 9,09
Karanlik 1 9,09
Kedi 1 9,09
Suclu 1 9,09
Toplam 11 100

Tablo 7 incelendiginde 6grencilerin zararli temasinda yer alan 6grencilerin sosyal medyanin olumsuz yanlarina
degindikleri goriilmektedir. Bu temada yer alan metaforlarin agiklamalar1 incelendiginde sosyal medyanin
bireylere zarar veren, bulasici 6zellikte olan, bireylerin davraniglarini olumsuz yonde degistiren ve kisisel
bilgilerinin ¢alindig1 bir mecra olarak algiladiklar goriilmiistiir. Asagida “zararli” temasina yonelik 6rnek alintilar
yer almaktadir:

“Sosyal medya canavara benzer; ¢iinkii ¢ok tehlikelidir.” (8E17).
“Sosyal medya kediye benzer; ¢iinkii ilk basta sevimli goziikiir, sonradan saldurr.” (6K22).

Yukaridaki alitilardan 6grencilerin sosyal medyanin zararl yonlerinin farkinda olduklart sdylenebilir. Buna ek
olarak bu grupta yer alan 6grencilerin sosyal medyaya karst olumsuz bir tutum igerisinde olduklar1 yorumu da
yapilabilir.

Eglendirici: “Eglendirici” temasinda yer alan 6grenciler sosyal medyanin hos vakit gegiren ve insanlart mutlu
eden yapisina dikkat ¢ekmislerdir. Bu tema altinda yer alan metaforlar Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8’de goriilecegi lizere dgrenciler sosyal medyay1 eglence aract olarak algilamiglardir. Bu temada yer alan
metaforlarin tamaminin agiklama kisminda sosyal medyanin eglendirici yoniine vurgu yapilmistir.

Tablo 8. “Eglendirici” Temasinda Yer Alan Metaforlar

Metafor Frekans Yiizde
Park 3 33,33
Eglence 2 22,22
Hayat 1 11,11
Oyun 1 11,11
Palyago 1 11,11
Seker 1 11,11
Toplam 9 100
Gereksinim

“Gereksinim” temasinda yer alan ii¢ 6grenci sosyal medyanin yasamlarinda bir ihtiya¢ haline geldigini
belirtmislerdir. Asagida gereksinim temasinda yer alan 6grencilerin metaforlari verilmistir:

“Sosyal medya organa benzer; ¢iinkii organ olmazsa viicut ¢alismaz.” (TET).
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“Sosyal medya suya benzer; ¢iinkii vazgegilmezdir.” (8E14).
“Sosyal medya yemege benzer; ¢iinkii ihtiya¢tir.” (8E25).

Yukaridaki alintilarda goriilecegi iizere gereksinim kategorisinde yer alan Ogrencilerin sosyal medyay1
oziimseyerek oncelik siralamasinda 6n siralara yerlestirdikleri gorilmistiir.

Tartisma ve Sonug¢

Ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya algilarini metaforlar aracilifiyla ortaya koymaya calisan arastirma
sonuglarina gore sosyal medya ile ilgili birbirinden bagimsiz 68 anlamli metafor {iretilmistir. Ogrencilerin en fazla
iirettikleri metaforlar sirasiyla diinya, hayat, kitap, mektup ve ¢opliik kavramlar1 olmustur. Igerik analizi sonuglari,
ogrencilerin tirettikleri metaforlarin dokuz ayri temada toplandigint gostermistir.

Sosyal medyay1 kapsamli ve genis bir mecra olarak gdéren 6grenciler, igeriginin ¢ok fazla ve etki alaninin genis
olmasina vurgu yapmislardir. Bu temadaki metaforlar incelendiginde ¢ok bilyiik ve karmasik yapiy1 andiran
kavramlarin yer aldig1 goriilmiistiir. Bagimlilik temasinda yer alan 6grenciler, sosyal medyanin sosyal yasamlarini
etkileyecek derecede bagimlilik yaptigima vurgu yapmislardir. Sosyal medyayi igine girince bir daha ¢ikilamayan
metaforlarla (¢ukur, girdap vb.) agiklamiglardir. Egiiz ve Kesten (2018) tarafindan sosyal bilgiler 6gretmen
adaylarmin sosyal medya algilarin1 metaforlar aracilifiyla incelemeyi amaglayan ¢aligmada da mevcut arastirma
sonuglarina benzer bigimde “bagimlilik” temasinin yer aldigir goriilmiistiir. Mevcut arastirmada olusturulan
metaforlar ile Egiliz ve Kesten (2018) tarafindan yapilan ¢alismadaki metaforlarin “bagimlilik” temasi1 6zelinde
birbirine benzer yapida olmasi dikkat ¢ekicidir. Tiirkiye’de 2019 yili istatistiklerine gore giinliik sosyal medya
kullanim siiresi ortalamalarinin 166 dakika oldugu gz oniine alindiginda sosyal medya bagimliligimin toplumun
her kesimine yayildigi ¢ok rahat sdylenebilir (Bayrak, 2019). Bu agidan hem ortaokul hem de tiniversite diizeyinde
yapilan metafor ¢aligmalarinda “bagimlilik” temasinin yer almast mevcut durumu ortaya koymasi agisindan kayda
deger bir sonugtur.

Arastirma sonucunda sosyal medyanin sosyallesme araci olarak kullanildigi ve ortaokul 6grencilerinin sosyal
medyay1 park, kiraathane ve okul gibi sosyallesme yoniindeki metaforlarla agikladiklar1 goriilmiistiir. Ilgili
alanyazin incelendiginde sosyal medyanin sosyallesme (Boyd ve Ellison, 2007; Kwon ve Wen, 2010) amach
kullanildig1 goriilmektedir. Bu durum sosyal medyanin toplumsal yasam bigimlerini ve kiiltiirel yap1y1 ziyadesiyle
ctkiledigini gostermesi agisindan degerlidir. Arastirmada ortaya ¢ikan bir diger tema ise zaman kaybidur.
Ogrenciler sosyal medyay1 ¢op, hirsiz ve televizyon gibi metaforlarla agiklamaya calismislardir. Sosyal medyanin
gereksiz oldugu ve bireylerin zamanini bosa harcayan bir ugras oldugunu vurgulamislardir. Benzer sekilde Egiiz
ve Kesten (2018) tarafindan yapilan calismada da sosyal medya ile ilgili “zaman kayb1” temas1 yer almistir. {lgili
alanyazinda sosyal medyanin bireylerin zaman y6netimi becerilerini olumsuz yonde etkiledigi ve bu durumun
neticesinde bireylerin okul ve is hayatinda gesitli sikintilara yol agtigini belirten ¢ok sayida ¢alisma bulunmaktadir
(Andreassen, 2015; Chou ve Hsiao, 2000; Khan vd., 2017). Bu sonuglar birlikte degerlendirildiginde sosyal
medyanin agir1 kullanimi neticesinde basta akademik sorumluluklar olmak tizere pek ¢ok konuda olumsuzluklara
yol agacagi sOylenebilir (Can ve Zeren, 2019; Yeboah ve Ewur, 2014).

Arastirmada ortaya ¢ikan bir diger tema “haberlesme ve iletisim” temasidir. Bu temada yer alan 6grencilerin
metaforlari incelendiginde sosyal medyanin haberlesme ve iletisim araci olarak kullanildig1 gériillmektedir. Mevcut
aragtirma sonuglari, sosyal medyanin iletisim ve haberlesme araci olarak kullanildigini ortaya koyan alanyazindaki
caligmalarla tutarlidir (Agosto, Abbas ve Naughton, 2012; Bilgin, 2018; Boyd ve Ellison, 2007; Subrahmanyam
ve Greenfield, 2008).

Ogrenciler ayn1 zamanda sosyal medyanin bilgilendirici ve aydilatic1 yonii oldugunu belirtmislerdir. Bu temada
haber biilteni, okul, sézliik ve kitap gibi metaforlarin kullanilmasi, sosyal medyanin 6grenciler tarafindan bilgi
kaynagi olarak algilandigi seklinde yorumlanabilir. Metaforlarin agiklamalarina bakildiginda bilgilenme ve
aydilanmaya atif yapildig1 goriilmektedir. Benzer sekilde Celik (2019) tarafindan ortaokul 6grencileriyle yapilan
calismada 6grenciler sosyal medya kullanirken kendilerini bilgi kaynagi olarak algiladiklarini belirtmiglerdir. Egiiz
ve Kesten (2018) tarafindan yapilan c¢alismada da sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medyayi
bilgilendiren ve yol gdsteren bir mecra olarak algiladiklar1 ve bu yonde metaforlar iirettikleri goriilmiistiir. Tlgili
alanyazinda sosyal medyanin bilgiye ulasma ve bilgi saglama konusunda 6nemli bir etkiye sahip oldugunu belirten
caligmalar mevcuttur (Hazar, 2011; Kwon ve Wen, 2010; Muscanell ve Guadagno, 2012; Park ve Kim, 2013). Bu
noktadan hareketle sosyal medyanin teknolojinin gelismesiyle birlikte énemli bir bilgi kaynagi haline geldigi
sdylenebilir. Ogrenciler her ne kadar sosyal medyay1 bilgi kaynagi olarak algilayip bu yonde metaforlar iiretse de
sosyal medyanin zararli oldugu yoniinde metaforlarin iiretildigi goriilmektedir. “Zararli” temasinda yer alan
metaforlar incelendiginde dgrencilerin sosyal medyanin hi¢ de masum olmadigini belirten canavar, hirsiz, kébus,
karanlik ve hastalik gibi tanimlamalarda bulunduklar1 gériilmiistiir. Bu durum sosyal medyanin karmasik dogasini
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ortaya koymasi acisindan énemlidir. Igeriginin kontrol edilememesi ve her tiirlii paylasimin ¢ok rahat bir sekilde
milyonlarca kisiye ulastirilmasi sosyal medyanin her gegen giin olumsuz yonlerinin ¢ogalmasina yol agmaktadir.
Sosyal medyanin bireylerde ruh sagligi sorunlarini arttirarak aykiri ve saplantili davraniglara neden oldugu
belirtilmistir (Echeburua ve Corral, 2010; Hwang, 2017). Buna ek olarak sosyal medyanin 6zellikle ergenler
tizerinde kaygi, depresyon ve olumsuz yasam doyumu gibi sorunlara yol a¢tig1 vurgulanmistir (Andreassen, 2015;
Bilgin, 2018; Khattak vd., 2017).

Ogrencilerin metaforlarindan ortaya ¢ikan bir diger tema ise “eglendirici” temasidir. Bu temada yer alan metaforlar
incelendiginde Ogrencilerin sosyal medyay1 park, oyun, palyaco, seker vb. gibi kavramlarla acikladiklar
goriilmiistiir. Bu durum sosyal medyadaki oyun ve eglenme temali iceriklerin 6zellikte kiiglik yastaki kullanicilar
arasinda daha ¢ok kullanildigini gostermektedir. flgili alanyazin incelendiginde sosyal medyanin dzellikle ergen
ve gengler tarafindan i¢in eglence amagli olarak kullanildigini ortaya koyan ¢ok sayida ¢aligma yer almaktadir
(Lin, Hoffman ve Borengasser, 2013; Ryan vd., 2014). Bu durumdan hareketle ortaokul 6grencilerinin sosyal
medyay1 eglence araci olarak algilamalarinin gayet dogal bir sonug oldugu sdylenebilir. “Gereksinim” temasinda
yer alan Ogrenciler ise sosyal medyay1 bir ihtiya¢ olarak algilayip bu yonde metaforlar (yemek, su, organ)
tretmiglerdir. Benzer sekilde Egiiz ve Kesten (2018) tarafindan yapilan ¢alismada da gereksinim temasi yer
almigtir. Bu sonuglar birlikte degerlendirildiginde sosyal medyanin gencler arasinda istek olmaktan ziyade birer
ihtiyag seklinde algilandig1 yorumu yapilabilir.

Arastirma sonuglari, ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya algilariin pek ¢ok acgidan birbiriyle celistigini
gostermektedir. Bu durum sosyal medyanm olumlu ve olumsuz yonlerini gostermekle birlikte ayn1 zamanda
karmasik yapisini ortaya koymaktadir. Ogrencilerin bir kismi sosyal medyay1 haberlesme ve iletisimi saglayan ve
ayn1 zamanda bilgilendirici ve aydinlatict bir mecra olarak algilarken, diger bir kismi ise canavar, ¢opliik, hirsiz
ve kabus gibi benzetmelere gidebilecek kadar tehlikeli, zararli ve bos bir ugras olarak algilamaktadir. Benzer
sekilde mevcut arastirmada sosyal medyanin hem bir gereksinim hem de zaman kaybi olarak algilanmasi da bu
minvalde degerlendirilebilir. Sosyal medyanin o6zellikle ergenler tarafindan ¢ok fazla kullanmildigi dikkate
alindiginda 2018 sosyal bilgiler 6gretim programinda yer alan medya okuryazarligi becerisinin 6grenciler
tarafindan edinilmesi ¢ok 6nemlidir. Genelde internette, 6zelde ise sosyal medyada pek ¢ok haber, bilgi, goriis,
yorum ve iddiayla karsilasan Ogrencilerin bunlart muhakeme siirecinden gegirerek dogru olup olmadigini
gerekgelendirmesi siirecinde medya okuryazarligi becerisinin rolii biiyiiktiir. Bu noktadan hareketle giiniimiiz bilgi
kaynag1 (Acun vd., 2017; Acun vd., 2018; Kwon ve Wen, 2010) ve sosyallesme araci olarak algilanan sosyal
medyanin dogru ve yerinde kullanimi konusunda medya okuryazarligi becerisinin 6grencilere kazandirilmasi
hususunda 6ncelikle sosyal bilgiler egitimcileri olmak lizere tiim paydaslara sorumluluklar diigmektedir.
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Extended Abstract

The purpose of this study is to determine the social media perceptions of middle school students through
metaphors. A metaphor form developed by the researchers was used to collect data. The data collection tool is
structured in a form as: “Social media is something like ................. , because .................. ” As a result of
analysing the available data, 68 separate meaningful metaphors related to social media were located. The
metaphors produced most were world, life, books, letters and garbage, successively. The analysis and
categorisation of the meaning patterns of the metaphors related to social media that were produced by the middle
school students led us to reach nine different themes (addiction, communication, time wasting, entertaining tool,
comprehensive and broad, informative and enlightening, necessity, socialization, and dangerous and harmful).

Students viewing social media as a comprehensive and broad medium of communication and interaction
emphasized that it has enormous content and very broad scope. Participants stressing on the theme of addiction
meant that social media has big impact on their social lives, so they cannot keep themselves away from the social
media apps or context they are used to. When they got into social media, they explained it with metaphors (pits
etc.) that could not be reached again. It was observed that social media was used as a tool for socialization and that
middle school students explained social media with metaphors in the direction of socialization such as park, café
and school. Students associating social media with wasting of time, explained social media with metaphors such
as garbage, thief and television. They emphasized that social media is not a really necessary means of
communication and interaction and it causes people to waste their times.

When the metaphors of the students in the ‘communication’ theme are examined, it is seen that middle school
students in this group view social media as a tool or medium of communication. They also state that social media
has an informative and enlightening aspect. In this theme, the use of metaphors such as newsletter, school,
dictionary and book can be interpreted as perceiving social media as a source of information by students. When
the explanations of metaphors are examined, it is seen that most references were related to information and
enlightenment.

When the metaphors in the theme of ‘harmful” were analysed, it was seen that the students made definitions such
as monster, thief, nightmare, darkness and disease. The examination of the metaphors in the theme of ‘entertaining’
reveals that students in this group make connections between social media and park, game, clown, candy, etc. The
theme named as ‘necessity’ on the other hand, includes metaphors like food, water, body parts and etc.).
Participants stressing on this theme believe that social media as an essential need of human beings living in the
21% Century.

Research results reveal that middle school students’ social media perceptions contradict one another in many
respects. These contradictory perceptions not only indicate the positive and negative aspects of social media, but
also reveal their complex structure. When students try to justify their chosen metaphors, media literacy skills they
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gain through formal education or in social media itself help them considerably to think and reach a meaningful
decision. Therefore, it can be concluded that middle school students should be aided to learn the true or appropriate
use of social media and to develop the related media literacy skills. Otherwise, they may tend to use the social
media for various other purposes not including the access for valid and reliable information, and socialization. In
this regard, social studies teacher educators and teachers have great responsibilities to fulfil.
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