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Moda ve iletisim: Erkeklik Modasi Baglaminda Pinterest
Uygulamasi Uzerinden Gostergebilimsel Bir Analiz

Murat BIROL (%)
Aysad GUDEKLI (*)

Oz: Internet kiiltiiriiniin arttigr giintimiizde iletisim kanallarimin birbirinden farklilik
gostermesiyle kiiltiiriin  etkilendigi basat alanlar moda ve iletisim olarak karsimiza
¢tkmaktadwr. Moda, bireylerin giyimlerini olustururken onlarin kendi kimlik ézellikleri ile
ilintili olarak giyimin gorsel kodlarimin icerisinde gizlenen birtakim diisiinceleri iletmektedir.
Bunu iletirken de iletisimin gorsel okuma yapilan bir yoniiyle ortaya ¢ikmaktadir. Son
yillarda ozellikle moda endiistrisinin gelisimiyle yasanan degisimler, bireylerin bir iletigim
olarak kullandiklari giyim tarziarmm da belirgin hale getirmistir. Dolayistyla modanin
giysiler yoluyla tarza ve kimlik yapilarina yansimast ya da tarz ve kimliklerden de etkilenmesi
bireylerin iletisim bicimlerini degisiklige ugratarak onlart anlam iiretirken giysilerden de
yararlanabilecegini hatwrlatir. Bu c¢alisma, erkek modaswmin yakin gecmisine iliskin
perspektifi degerlendirildiginde, iletisim baglaminda, gorsel kodlarin nasil anlamlar
ilettikleri tizerinedir. Giysilerle ve giysilerdeki unsurlarla gorsellere de kodlanan anlamlar
erkek modasinin yakin ge¢misten bugiine incelenerek Pinterest uygulamasindaki gorseller
tizerinden analiz edilmeye calisilmistir. Calismada ele alinan giysiler Roland Barthes’in
gastergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle incelenmistir. Calismanin  sonucunda, erkek
modasindaki gérsel unsurlar tarihsel baglamda degisime ugrayarak birbirlerine yakinlik
gosterseler de donemsel farklilik yasayan giysilerin gorselliklerine kodlanan anlamlarmn da
birtakim farklhiliklar tasidigi  goriilmiistiiv. Cesitli  diigtinsel yollarin  gérsel olarak
kodlandiklar: tespit edilen giysilerin detaylarinda dahi toplumda anlam ifade ettikleri
sonucuna ulasilnmigtir.

Anahtar Kelimeler: Erkek Modasi, Iletisim, Yakin Gecmis, Géstergebilim, Anlam
Duraklar:.

Fashion and Communication: A Semiotical Analysis through Pinterest
on Men's Fashion

Abstract: In today’s world, in which the Internet culture is increased, communication
channels are differing from each other and culture influences fashion and communication.
Fashion, while forming the clothes of the individual, conveys some thoughts hidden in the
visual codes of the clothing in relation to individual’s identity features. While conveying this,
visual reading is done in communicational framework to make these visual elements of
fashion clear. In recent years, the clothing styles that individuals use as a communication
became notable especially with the changes experienced by the development of the fashion
industry. Therefore, the reflection of fashion to styles and identities through clothes or getting
influenced by styles and identities reminds individuals that they can change the forms of
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communication and make use of clothes while producing meaning. This study is about how
the visual codes convey meaning in the context of communication when perspective on the
recent fashion of men is evaluated. The meanings coded to the visuals with the clothes and
the garment elements have been examined from the recent past of men's fashion and tried to
be analyzed through the visuals of the Pinterest application. The clothes covered in the study
were examined by Roland Barthes's semiological analysis method. It is seen at the end of the
study that the visual elements in the men’s fashion change in the historical context and show
similarity to each other, but also the meanings coded to the visuals of the periodical difference
clothes have some differences. The study have reached the conclusion that even in the details
of the clothes that have been visually coded as various ways of thinking, they have a meaning
in society.
Keywords: Men's Fashion, Communication, Recent Past, Semiotics, Meaning Stations
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L. Giris

Bireysel farkliliklarin disavurumu olarak giysiler, moda diinyasi icerisindeki iletisim
baglamina bakildiginda topluma mesajlar ileten gorsel araglardir. Giysiler iletiyi s6z ile
konugmadan ve yazi ile yazilmadan aktarabilen bunu yaparken de modanin unsurlarini
icerisinde barindiran bir yapida tiim gorsel ifadeleri kullanarak sunmaktadir. Mutlu
(1994: 74), giyim kusam sinyallerini —clothing signals- “bireylerin kendilerine ve diger
seylere —smiflarina, inanglarina, rollerine, Onceliklerine, statiilerine vb.- yonelik
tutumlarimi giydikleri seyler araciligiyla belirten sinyaller” olarak aktarir. Dolayisiyla
giysiler, hem sozsiiz bir bigimde bireylerin diisiincelerini kars: tarafa iletirken hem de
icinde bulunulan kiiltiiriin bir pargasi olarak etkilegimi ve iletisimi saglayabilmektedir.

Kentlesme ve sanayilesmenin getirilerinden biri olan moda giiniimiizde hazir giyimin
de artist ile kiiresellesmeden dolay1 sekiiler bigimde tiiketilen alanlardan biri haline
gelmistir. Ayrica moda, farkli kimlik 6zelliklerine sahip bireylerce farkli bigimde
tiketilen bir alan olarak da farklilik gostermektedir. Dolayisiyla moda kiiltiirel bir
gorseldir ve gostergeler biitiinlidiir, ¢linkii “satin alma ve tiikketme edimi olmadan
modanin kiiltiirel iiriinii tamama ermis olmaz, giyim imal edildiginde giyilir ve tiiketilir”,
iiretim ve tiiketim iligkisi karsilikl etkilesim igerisindedir (Kawamura, 2016: 143). Kimi
bireyler rahatligina diiskiin olduklar1 i¢in bol kesimli, yogun dokiimlii ve salag giysileri
tercih ederlerken; kimileri ciddi giysileri tercih ederek ve bu giysilerin cazibesine
kapilarak daha dar kesimli, kivrik modelli ve bedeni saran giysiler igerisinde agir
duruslar sergileyebilmektedir. Kimisi bu giyim tarzindaki sikiliktan goriiniis itibariyle
dahi rahatsizlik duyarken, kimi gorev zorunlulugundan dolay1 da olsa islerine
sevmedikleri giysilerle gitmek durumundadir. Kimi bireylere bakildiginda ise, bir
diisiinceyi topluma yansitmak amaciyla, giyinme gereksinimden 6tede kendine 6zgii bir
mesaj1 verebilmek icin giysilerin aktariciligini tercih edebilmektedir. Bu kimseler
kendilerini bu yonde gelistirerek toplumsal bir olgu olan ve kiiltiirden beslenerek
sekillenen bir alan olan moday1 kullanabilmektedir. Moda diinyasindaki giysileri
tiiketirken bedenlerini de bir pankart gibi hazirlayarak mesajlarla doldurabilmektedirler.
Buradan hareketle moda, Ozdemir’e gore (2005: 279), “imaj yaraticiliktan ¢ok daha
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onemli bir alani, kimligi ve kisiligi kurgulamay1 hedeflemektedir” ki bu durum alaninda
onde gelen modacilarin “moda, kisilik kazandirir” mottosunu pekistirmektedir.
Boylelikle bireyler iletisimin s6zlii ya da yazili diinyasi yerine moda diinyasindaki giysi
ve renk dili yardimiyla iliskilendirdikleri birtakim anlamlar1 topluma sunabilmektedir.
Dolayistyla iletisim dogrudan olmasa da dolayli bir bigimde yerine getirilmektedir.
Iletisim varligii bdylesi bir yolla gdstererek gizli bir bigimde de etkinligini siirdiirmeye
calismaktadir. Ote yandan, moda unsuru giysiler bir kimseye kimligini kazandirirken o
kimsenin kimligini de toplumda konumlandirmaktadir.

Giliniimiizde popiiler kiiltiiriin yayginlagmasiyla birlikte, kadin modasinda oldugu
gibi erkek modasinda da birtakim koklii degisiklikler yasanmistir. Erkek modasinin
gelisme gosterdigi sayilabilen yakin gegmisinde giysilerdeki degisimler ve bunun
iletisime yansimasint degerlendirmek gerekmektedir. Bunun gorsellere yansiyan en
belirgin 6rneklerini ise Pinterest uygulamasi sunmaktadir. Bu uygulamadaki “erkek
kiyafetleri” boliimii izlendiginde, erkek modasina dair giyilen giysilerden kullanilan
aksesuarlara degin derin bir gorsel gecmis bulunmaktadir. Bu cergevede, erkeklerin
giydikleri giysilerin tiirlerine gére modelleri ve renkleri ne anlamlar iletmektedir,
giysilere kodlanan gorsel kodlar nasil ve neler iizerinden anlamlar insa etmektedir, gibi
sorularin yanitlar1 bu ¢alismanin amacina yoneliktir. Tiim bunlardan yola ¢ikilarak, moda
ve iletisime iliskin bu sorulart erkek modasinin yakin ge¢misine bakildiginda gorsel
yoldan agik bir bigimde anlamak miimkiindiir. S6zsiiz ancak gorsel alanda konumlanan
bir iletisim a¢isindan basat olan bu s6zstiz kodlar1 (giysi tiirleri, renkler, aksesuarlar vb.)
ve yakin ge¢misten giiniimiize degin var olan erkek moda akimlarini toplumda yasanan
siyasal, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlar ¢er¢evesinde incelemek gerekir. Calismada
elde edilen bulgularin degerlendirilmesi ise yalnizca arastirma kapsamindaki sonuglari
ortaya koymak adina gerekli olmaktadir.

1. Moda ve iletisim iliskisi

Moda, degisimin bir parcasi olarak kullanilan ve popiilerligi tiiketimle kaynastiran
ayni zamanda da bireylerin kimlik 6zelliklerini topluma anlatan bir kavramdir. “Moda,
ontolojik bir alandir; modayla etkilesim igerisinde ve bu dolayimla, sdzciigiin tam
anlamiyla Oznellikler kurulur ve giysilerle bedenler arasinda diinyevi iligkiler
olusturulur. Béylece giindelik dilde onu tamamen bir anlamla donatan giysilere tabi olan
‘beden’den soz edilebilir” (Gill, 1998: 43). Ote yandan, bir giysiye konulan kirmiz1 bir
seridin farkli kiiltiir ve baglamlarda farkli anlamlara gelecek sekilde kullanimi, giyim
adli gostergeler sistemindeki unsurlarin birbirleri arasindaki iliskilerin de s6z konusu
oldugunu gostermektedir (Ozdemir, 2005: 270-271). Storrey ve Childs’a gore (1997:
171), “giyinme tarzlar1, toplumsal cinsiyet, 1k, sinif ve yas gibi kimlik yapilarinin farkl
yonlerini saglamlastirmaya ya da yikmaya hizmet etmektedir”. Buradan hareketle, farkli
unsurlarin modada bir araya getirilerek kombin edildigi giysilerde bireylerin
goriinliglerine iliskin olarak toplumdaki diger bireylerden farklarimi giysilerle ifade
ettikleri ve kendilerini modadan yararlanarak tarz degisimine soktuklar1 gériilmektedir.
Bennett da (2013: 153) bu baglamda, bireylerin kiiltiirel olarak kodlanmis mesajlar
digerlerine aktarmak igin kisisel imajlar yarattiklarin1 sdylemektedir. Bennett’a goére
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moda, “farkli toplumsal gruplar i¢inde ve arasinda toplu olarak anlasilan/paylasilan bir
dizi sembolik degerler tagimaktadir”.

Moda, bireylere giindelik yasam pratiklerini yerine getirirken kimlik yapilarini ortaya
koymak yolunda ve yonetmeleri hususunda gorsel bir ara¢ sayilmaktadir. Bernard’in da
(1996: 71) ifade ettigi gibi, “modanin kiiltiirel ‘anlami1’ ve 6nemi, moda tasarimcilarinin
planlanmis ifade bigimlerine oldugu kadar tiiketicilerin ortak yaraticiliklarina da bagl
olmaktadir. Bu baglamda Bernard’in sdylemeye calistigi, moda tasarimcilarinin
giysilerin vermesini amagladiklari anlamlara dair alg1 insasinda bulunduklar1 yolundadir;
ancak onu tiiketen bireylerin de “giysilerin anlamlarin1 sahiplendikleri ve onlar1 kendi
amaglarina uyarladiklar’” yolundadir. Boylelikle “moda, bireylerin toplumda hem
bireyselliklerini ortaya koymak i¢in kullandiklari hem de ayni zamanda kendilerini
belirli toplumsal gruplarla bir tutabildikleri etkili bir gérsel sembol” olarak karsimiza
¢tkmaktadir (Bennett, 2013: 159). Dolayisiyla, moda sistemi, yeni kiiltiirel anlamlar
olugturmada etkin rol oynamaktadir (Odabasi, 2006: 71). Fred Davis de (1997: 24),
modanin, anlamlari agik¢a yansittigina iligskin soyle sdyler: “Giysinin tasidigi anlamlarin
kiiltiirel oldugunu sdylemekten baska yapacak bir sey yoktur; tipki etrafinda ortak
anlayislar bulundugu varsayilan her seyin (yenilen yemek, dinlenilen miizik, mobilyalar,
saglik konusundaki inanislar, 6zetle simgesel evrenin toplaminin) kiiltiirel olmasi gibi.”

Kent yasamindaki artan niifus yogunlugu ile toplumsal iliskilerde yasanan
yabancilagsma, bizi kisileri tanimlamada birtakim sembollere gotiirmektedir. Bunun en
belirgin drnegi ise bireyin giydikleri giysiler, taktigi aksesuarlar kisaca moda diinyasidir.
Giyimlerin iizerindeki unsurlar (bi¢im, model, renk, desen, aksesuar, detay vb.)
toplumsal yapida o6zellikle statiikoyu ve kimliksel &zellikleri belirlemede yardimct
olmaktadir. Bu da toplumda modayi giysiler yoluyla birtakim mesajlar {ireten ve sunan
bir alan haline doniistiirmektedir. Giysiler moda olgusu igerisinde toplumsal ¢ercevede
birtakim mesajlar iireterek gorsel kodlar yoluyla “sézsiiz bir iletisim” unsuru
sayilabilmektedir. Erdogan da (2008: 201) bu baglamda, kisilerarasi iletisimdeki iletisim
akigina Ozellikle sozsiiz iletisim ile birden fazla kanal katildigini dile getirmektedir.
Bunlar arasinda jest ve mimikler, ses tonu, durus, yiirilyiis kadar giyinigin de yer aldigini
ifade etmektedir. Dolayisiyla, moda, giysiler igerisine gizlenen gorsel kodlarla
acimlanabilmesi i¢in iletisime gereksinim duymaktadir. Yine giysiler de bireyler
tarafindan belirli gorseller kullanilarak toplumda -sozsiiz- anlamlar meydana
getirmektedir. Giysiler, sozlii ve yazili iletisimdeki gibi direkt mesaj1 iletmek yerine
gorsel kodlara gizlenen anlamlart dolayli yollardan ifadeyi temsil etmekte ve bu da
giysilerin anlam iiretiminde ya da c¢oziimlemesinde iletisim ile baglantisini
giiclendirmektedir. Modanin giysiler diinyas1 olarak kitle iletisim araglarindaki sunumu,
toplumda moda akimlarini yaratarak birtakim degerleri belirgin kilmakta ve toplumun
giyim kiiltliriinii medyadan takip etmesi anlaminda kiiltiirli yayginlastirict bir 6zellik
tasimaktadir. Medya araglarinin gorselligi burada giysilerin gorsel diliyle birleserek bir
arada ve biitiinliik icerisinde kendini gostermektedir. Bu noktada, Kellner da (1991: 82-
83) toplumsal yapi icerisinde bireylerin gereksinimlerini, degerlerini ve giindelik
davranis kaliplarmi tiretmede moda ve tiiketim olgusunun 6nemli bir rol oynadiginin
altin1 ¢izmektedir.
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I11. Popiiler Kiiltiir, Tiiketim ve Yasam Tarzlar1 Cercevesinde Modanin
Disavurumu

Moda, popiiler kiiltiir eksenine eslik eden uyumlu ve kiiltiiriin gereklerini kendi
potasinda eritirken bireylere degisime acik yagsam tarzlari da edindiren bir kavramdir.
Kellner da (1991: 76-77) bu diisiiniise paralel olarak modanin, bash basina bir ahlak,
politika, erkek/kadin tipleri, giinlik toplumsal davranig bi¢imleri sunan bir diinya
goriisiinii olusturdugunu soéylemektedir. Kellner’a gore; “modanin, tiiketim talebinin
yaratilmasinda, davranis bigimlenmesinde yasamsal énemi olan ekonomik, siyasal ve
toplumsal iglevleri bulunmaktadir. Kisacasi, moda endiistrisi, yeni bir tiiketim
kiiltiiriiniin iiretilmesine ve bireylerin de bu kiiltiire katilimini dngérmektedir”.

Popiiler kiiltiirlin orta karmagiklikta olan, ucuza da olsa parayla elde edilebilen yapisi,
kiltiirel degerleri ve gelenekleri yeni formiiller bigiminde yansitmast gibi 6zellikleri
moda olgusunun dogasiyla oOrtiistiigiinden toplum yapisinda ¢ogu kez dogalmis gibi
goriinmektedir (Oktay, 1994: 21). Ciinkii Erdogan’a gore de (2008: 151-152) “popiiler
kiiltiirde degersiz olan, ‘emtia olmayan {iriin’ ve ‘popiilere katilmayan kisidir’. Bunun
baslica nedeni, popiilerligi iireten ve yayginlastiran gii¢c merkezinin kimligidir. Onceleri,
popiileri giinliik pratikleriyle lireten ve tanimlayan giic halkti; bugiin ise, popiileri
tanimlayan ve iireten gii¢, popililer adiyla mal ve biling satis1 yapan moda, oyuncak,
turizm, kiiltiir ve eglence endiistrileridir. Bu endiistrilerin bi¢cimlendirdigi popiiler kiiltiir
kendi materyal temelini yansitmaktadir”. Bu endiistriler genellikle giindelik yasam
pratiklerinde siklikla i¢ ige sunulurken biiyiik 6l¢iide medyadan da yararlanmaktadir.
Ozellikle popiiler kiiltiir, medya endiistrisi tarafindan moda, kiiltiir ve eglence
endiistrilerini kendi iginde eriterek ve bu sektorleri kaynastirarak sunumlarim
gergeklestirirken topluma bunlart bir biitiinliik icerisinde yansitmaktadir. Dagtas’in
caligmasina gore (2006: 244), “basta reklamlar olmak iizere, medya, sahip oldugu diger
kanallar yoluyla da, modaya iliskin haberlere yayinlarinda yer vermekte ve dénemin
yasam tarzlarinin moda alanindaki yansimalarina medya araglarinda sikga
rastlanilmaktadir. Buradan hareketle de incelenen donemlerin, ‘giyim’, ‘sag
stilleri/renkleri’, ‘makyaj’, ‘ayakkabi/bot/¢izme’, ‘canta’, ‘aksesuar’ gibi modaya uygun
vurgu yapan unsurlar olarak eklerin sayfalarina yansitildig1” goriilmektedir. Dolayisiyla
modanin ge¢cmisine gorsellere yansiyan giyim unsurlariyla bakildiginda, hangi dénem
hangi nesnelerin moda olduguna ve neyin daha sikga tiiketildigine ulasilabilmektedir.
Tim bunlara ek olarak, moda toplumsali da yapilandirmaktadir. Odabasi (2006: 71)
durumu sdyle 6zetlemektedir:

“Moda olgusu, yeni kiiltiirel anlamlar olusturmada da etkin bir rol
iistlenicidir. Yeni anlamlar olusturmada, modanin yeniliklere agik yoniiyle
kanaat onderlerinin gorevi de burada 6nemli olabilmektedir. Geleneksel
anlamda diisiiniildiigiinde, iist sinifa dahil olan kisiler kanaat onderleri
arasinda 6n planda yer almaktadir. Ust sinifi taklit etmeye calisan diger
siiflarin liyeleri ise, moda konusunda referans noktasi olarak bu siniftaki
kisileri kendilerine 6rnek almaktadirlar”.
Bu noktada, popiiler kiiltiirii medyaya sik¢a yansiyan goriintiileriyle giysi bigimleri
olarak nelerin tiiketileceginin toplumda karar kilinmasinda belirleyici olan kanaat
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onderleri; donemler igerisinde neleri tiikettiyse onlarin (tiiketim nesnelerinin) toplumda
tilketilmesine bir yandan yardimci olurken, Gte yandan da toplumda tiiketimi
yayginlastirarak kitlesel tiiketimi ve popiler kiltiiri de etkilemis olmaktadir.
Politikacilardan haber spikerlerine, moda ikonlarindan pop sanat¢ilarina, film
yildizlarindan dizi oyuncularina, sporculardan sovmen’lere degin pek ¢ok iinlii sahis
genis kitlelerde kendilerine hayran kalan toplum iiyelerini tikketime yonlendirmektedir.
Onlar1 tiiketime tesvik ederken moda baglaminda da neleri satin alip neleri
tiketmeyecegini de belirgin kilmaktadir. Medyada sunulan diliyle “sikligin pif
noktalar1”, ¢esitli “giyim hileleri”, “hangi tarz insan” olabilecegi ya da kendisine “hangi
stilin uygun” oldugu bu 6nderlerce belirlenmektedir. Boylelikle moda olgusu, toplumda
bulunan kiiltiir icerisinde c¢esitlenerek degisim gostermekte ve farklilasarak yenilik
kazanmaktadir. Ote yandan, moda, bireylerin kendilerini ifade edebilmelerinde goriiniis
itibariyle onlara somut bir boyut kazandirirken; statii ve prestij de elde ederek farkli
kimlik edinmelerine kaynaklik etmektedir.

IV. Tarihsel Arka Planinda Erkek Modasi ve Gelisim Siireci

Moda, tarihsel siirecte degerlendirilmesi gereken bir olgu olmakla birlikte degisimi
tarihsel perspektiften bakildiginda daha acik bir bicimde anlagilirlik kazanan bir alandir.
Simmel de (1971: 317) modanin tarihsel bir siireci icerdigini dile getirmistir. “ilk evrede,
herkes neyin modaya uygun oldugunda hemfikirdir; kacinilmaz olarak bireyler bundan
sapma gosterir; ve son olarak onlar, bu sapma siirecinde neyin moda olacag1 konusunda
tamamen yeni bir goriisii benimseyebilir. Moda ayrica, belirli bir modanin basarist ve
yayilmasinin sonucunda giiclinii yitirmesine yol a¢masi anlaminda diyalektik bir
stirectir”. Bat1 modasi tarihi, hem izlenimlik teshirin direkt olarak kadin 6znelligiyle
esitlenmesine hem de teshirciligin stirekli kadinin denetleyici bir erkek bakigina tabi
kilinmasi1 anlamima geldigi varsayimina meydan okumaktadir. Bazi moda
elestirmenlerinin daha Onceki gozlemlerine iligkin olarak; siislii giyim, 15. ve 17.
yiizyillar arasinda oncelikle bir toplumsal cinsiyet degil, sinif ayricaligi sayilmaktadir,
bir noktada yasa tarafindan korunan bir ayricaliktir (Konig, 1973: 11, 139; Bell, 1976:
23-24). Benzer bir deyisle, giyimdeki satafat, aristokratlarin iktidarinin ayrimeiliginin
isaretiydi; bu 6zelligiyle de “Gteki”nin (6teki sinifin) bakisina teslim olmaya degil, ona
hilkmetmeye yarayan bir mekanizmadir. “Dahasi, bu donemde erkek giyimi en az
kadinlarinki kadar sik ve gosterisliydi; bu yiizden cinsiyet giyime damgasini vurdugu
o6lgiide, goriilebilirlik bir kadin 6zelliginden ¢ok bir erkek 6zelligi olarak tanimlaniyordu.
Erkek 6znenin pelerinini kadin 6zneye devrederek sahneden g¢ekilmesi 18. yiizyilda
gergeklesmistir” (Silverman, 1998: 179).

“1980’lerin ortalarina gelinmeden Once, kadmlar ve her iki cinsiyetten geng
tiiketiciler moda endiistrileri tarafindan donatilirken, 25 yas iizerindeki erkekler igin
iiretilen modanin ¢esitliligi ¢ok dardir. Erkekler i¢in mevcut olan moda {irlinlerinin
kisithilig1 bir bakima ‘modayr kadin ile’ 6zdeslestiren ve kadinlari ‘tiirler arasinda
modaya en uygun cinsiyet’ olarak goren erkekligin kurulu diizeni tarafindan
belirlenmistir” (Craik, 1994: 176). Ozellikle giyime ve goriiniime dnem veren erkeklerin
islevsel anlamin 6tesinde kadinsi/feminen goriindiikleri bilgisini ileten Craik, kadinlarin
modasinin, “kendine baktirmak” amaciyla iiretilirken; erkeklerinkinin “dig goriiniisii ve
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onlarin aktif rollerini pekistirmeye doniik” olarak tasarlandigini belirtir. Ancak bu durum
1980’lerin ortalarinda boyut degistirerek yine erkek modasinin cesitlenisine ortam
hazirladigi goriliir. Nixon’a gore (1992: 155), “erkek moda endiistrisinde yasanan
gelisme, erkek kimlik rollerinin toplumdaki artan gesitliligini de yansitmaktadir. Nixon
ayrica, tasarimda ve erkek modasina erigsimdeki artan ¢esitlilige iligkin olarak ‘erkekligin
gorsel dillerinde bir kayma’ getirdigini ve erkek bedenini cinsellestiren bir etkisi
oldugu”nu vurgulamaktadir.

Tim bunlar dislinildigiinde, erkek modasi, tarihsel siire¢ igerisinde degisime
ugrayarak erkegin ve erkekligin algilanmasinda gorselligiyle de ciddi bir boyut
kazanmaktadir. Ozellikle son yillarda, moda, kendini erkegin bedeni {izerinde
gosterirken erkegin anatomik yapisini da kusatan giysiler belirli bir erkeklik algisini da
ortaya koymaktadir. Bu durum sik¢a medya araglarindan da goézlemlenebilmektedir.
Nixon (1992: 162), 6zellikle dergilerin “stille zevk ve yasam tarzinin tanimina dair bilgi
bicimlerinin olusturulmasinda” 6nemli rol oynadigimi dile getirir. Dagtag’a gore de
(2006: 248) “moda dergileri ya da magazin eklerinde, yalnizca moda kritiklerine ayrilan
sayfalarda degil; eklerin biitiiniinde donemin egilimlerine paralel belirli bir moda
anlayisinin ve genel anlamda yasam tarzlarmin sergilendigine tanik olunmaktadir”.
Erkek modasinin ¢esitlilik kazanmasi ve erkekler arasinda modaya olan ilginin artmasi
ozellikle giysi tasarimlarinin yasam tarzlartyla Ortiistiigli bu dergiler yoluyla
gergeklesmektedir. Moda boylelikle toplumda yayginlagsmaktadir.

V. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada, tarihsel perspektif igerisinde erkek modasinin son yillardaki gorsel
unsurlarindan yola ¢ikilarak giysilerdeki detaylarin hangi diisiincelere dikkat c¢ektigi,
hangi gorsel imaji1 yansittiklari, hangi donem igerisinde nelerin siklikla kullanildigi,
bunlarin ifadelerinin ne anlama geldigi, bireylerin kendilerini bu gorsel kodlarla nerede
konumlandirdiklart analiz edilmeye caligilmigtir. Bununla ilgili olarak 6zellikle yeni
medya alaninda bulunan Pinterest uygulamasindaki erkek modasina iligkin gorseller
incelenmistir. Bu gorsellerin ¢oziimlemesi amagh 6rneklem® modeli temel almarak
yapilmigtir. Calismada erkek modasi igerisinde ¢esitlilik kazanan 2000’li yillardan
giiniimiize uzanan siire¢ gorselleriyle birlikte ele almmustir. Ozellikle bu donemlerin
irdelenmesinin nedeni, erkek modasinda kentlesme sonrasi yasanan degisimin daha
belirgin ve keskin sunulmasidir. Donemlerarasi karsilastirmanin da yapildig: gorseller,
Roland Barthes’in Moda Dizgesi baglaminda ve gdostergebilimsel ¢oziimle yontemine
gore incelenmistir. Erkek modasi i¢inde degerlendirilen giysilerin tiirleri, modelleri ve
renklerinin ne anlamlar ilettikleri, giysilerdeki gorsel kodlarin ne anlamda
yapilandirildiklar1 ve bunlarin birbirleriyle iliskileri bu ¢aligmanin amacina yoneliktir.
Erkeklerin kadin modasindan &tede son yillarda giysileri bilingli ya da bilingsiz olarak
tiiketimi, erkek modasinin giderek daha detayli bigimde sunulusu ve tiiketiminin yaygin
hale gelmesi modada yasanan donemlerarasi gegislerde giysilerde kullanilan unsurlari

! Amagh &rmeklem, &rnekleme segilen kisilerin ya da objelerin, arastirmacinin amaglarina
amaglarina en uygun yanit1 verebilecek birey ya da objeler arasindan secilmesidir. Segimdeki 6l¢iit
ise, amaca uygunluktur (Aziz, 2011: 55).
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birbirine benzer kilsa da giysilerin birtakim farkli igeriklere sahip olduklar
goriilmektedir. Bu noktada erkek modasinin gesitli gorsel unsurlart bir arada kullanarak
kombine ettigi giysilerden iletisime yansimast siireci diisiiniildiigiinde, belirli donemlerin
giysilere yansitilmasiyla anlam igeriklerinin baskalastig1 goriilmektedir. Ayn1 zamanda
giysinin “moda” oldugu dénemde etkilendigi toplumsal kosullarla birlikte biitiinselligi
degerlendirilebilmektedir. Erkek modas1 kapsaminda sunulan giysilerin, icerisinde
barmdirdigi igerik ve imgelerini ise Barthes’in mit 6riintiisii ve diiz anlam/yan anlam
kavramsallagtirmalarindan yararlanarak ele almak gerekmektedir. Ayrica erkek modast
disinda kalan moda tiirleriyle erkek modasinin basili olan gorsel kaynaklart bu
aragtirmanin diginda tutularak yalnizca yeni medya olarak da bilinen dijital ortamdaki
gorseller dikkate alinmistir. Bu durum ise kendi igerisinde yalnizca Pinterest
uygulamasiyla kendini sinirlamistir.

Pinterest? uygulamasi, tiim projeler ve ilgi alanlar1 igin diisiinceler bulunabilen gérsel
bir kesif aracidir. Sinirsiz alana sahip bir depo olarak tanimlanan Pinterest, sanal ortamda
hosa giden gorselleri paylasmakta ve diizenlemekte kullanilan bir uygulamadir. ilgi
duyulan icerik ve geligsmeleri bir araya getirip duvara “igneleme”, kisisel segenekleri bir
arada bulma ve onlar1 toplama, 6nemli projeleri planlama ve organize etme segenekleri
i¢in mobil cihazlarda da 6zel se¢enekler sunan bir sosyal medya uygulamasidir. Kisisel
tasarim, seyahat, yemek, moda vb. igerikler sunan, fikirler edinmeye yardimci olan,
kameralarla pin’leyen, ilgi ¢ekici pin ve panolar1 kesfetmeye yardimci olan web sitesine
bir mobil erisim yazilimidir (Sanlav, 2014: 82-83; http://windowsphone.indir.com;
Erigim Tarihi: 24.12.2015).

Gostergebilim, anlamlandirma siirecine dayanan bir kapsama sahiptir. Williamson
(2001: 41), gostergeleri soyle agiklar: “Bir gosterge, bir seyi bir kimsenin yerine gegirir.
Ancak ifade edebilecegi bir kimseye sahip olursa, anlam ifade edebilir. Bu nedenle tiim
gostergeler, kendini gosterme siirecleri bakimindan, 6zgiil, somut alicilarin, onlar igin ve
onlarin inang sisteminde bir anlama sahip olan insanlarin varligina baglidir. Dahasi
gostergeler, yalnizca bir seyin yerini alma fiili slirecinde, baska bir ifadeyle 6zel bir kisi
ve insanlar araciligiyla onunla miibadele edilme siirecinde, gostergedirler.” Saussure ise
(1966: 16), toplum i¢inde gdstergelerin isleyisine inceleyen bir bilimin olusturulmasi
gerektigini dile getirirken; bu bilimin gostergeleri neyin meydana getirdigini, hangi
kurallarin bunlar1 yonettigini gostereceginin de altim ¢izmistir. Saussure, gostergelerin
iki boliimden olustugunu sdyler: Bir gosteren (ses, imaj, nesne) ve bir gosterilen
(kavram). Gosteren ile gosterilen arasinda var olan iligki uylagima dayali, keyfidir ya da
teknik bir terimle, giidiilenmemistir. Bu yiizden baz1 gostergelerin ne anlama geldigini
ogrenmekte yardim eden kodlar kullanilmaktadir. Bir gosteren ile bir gosterilen
arasindaki iligki, Saussure’lin 6ne siirdiigii gibi, nedensiz ve uylagima dayaliysa ve
Peirce’in dedigi gibi, simgeler tamamen uylagimsalsa, o zaman sozciiklerin, gosterenin
ve simgelerin ne anlama geldiginin nasil bilinecegini sdyleyen kodlara gereksinim
duyulmaktadir (Berger, 2012: 82- 91).

2 “Pinterest”, sozciik karsihig1 ignelemek anlamina gelen “pin” ve ilgi alan1 olan “interest’ten
olusmaktadir (Sanlav, 2014: 82).
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Ote yandan, Barthes’a gore “diiz anlam, neyin anlamlandirildig1; yan anlam ise nasil
anlamlandirildigidir” (akt. Kiigiikerdogan, 2005: 68). Bu gostergesel oriintii ve diiz
anlam-yan anlam arasindaki iliski temelinde anlam duraklarinin ele alinmasi ¢aligmanin
analizi igin etkin bir boyut icermektedir. Gostergebilimin anlamlandirma siirecinde mit
de yine kiiltiir gostergelerinin aktarilmasinda 6nemli bir yer edinmektedir. Barthes,
giyinme, yeme, tatile gitme, reklam gibi gdsterge sistemlerinin “mit” olarak adlandirilan
baska bir anlamlandirma sistemi tarafindan yonlendirildigini 6ne siirmektedir (akt.
Dagtas, 2003: 64). Ayrica, Barthes miti, gostergeler yoluyla ulasilsa da ancak gosterge
zincirinin dncesinde yapilandirilmis kendine 6zgii bir kavram olarak ele almstir. “Mit,
etki ve nedensellik iliskisi kurarak olaylar1 agiklama yoluna giden bir anlamlandirma
sistemidir” (Barthes, 1972: 5-114).

Yontem disinda iceriksel baglamda da Moda Dizgesi, Barthes’in ¢alismalarinda
bagatlik kazanan alanlardan biridir. Barthes’a gore giysi viicudu Ortmeye korumaya
yonelik bir sey olsa da bir gosterge olarak giysi, igerisinde bir anlam ifade etmekte ve bir
mesaj tasimaktadir. Ayrica, giysilerin sembolize ettigi birtakim gdstergeler
bulunmaktadir. Ornegin, Barthes’mn okumalarina gore giysi tiirleri olarak gece elbisesi
siklik, blue jeans rahatlik —Fiske’de de sinifsal ayrimi yok eden popiiler bir kiiltiir
nesnesi-, kravat ya da papyon resmiyet/ciddiyet, esofmanlar ise ormanda romantik uzun
bir sonbahar yiirliyiisiinde yapilandirilmaktadir (akt. Hall, 1997: 38). Barthes’a gore
(1983:273) “moda gosterileni bir gosterenle -su ya da bu giysiyle- karsilasir karsilasmaz,
gosterge ‘yilin modasi’ haline gelir”. Barthes Moda Dizgesi’nde yan anlam ve diiz
anlamin ayrilmazligini vurgulamistir. Yan anlami miimkiin kilan aslinda diiz anlamdir.
Barthes’a (1977: 152) goére, moda ve edebiyat giiglii bir bi¢imde ve ustaca gelismis bir
sanatin biitiin bir karmasikligi icerisinde higbir sey gostermemekte, varoluslari
anlamlandirma siirecine ait olmaktadir.

Barthes (2012: 39), giyim dilinin birtakim unsurlardan olustugunu ifade eder.
Bunlarin ilki “pargalarin, iist parcalarin ve ‘ayrintilarin’ karsitliklaridir; bunlardaki
degisiklikler anlamda da bir degisime yol agar -bir bere ya da melon sapka giymek ayni
anlama gelmez-. ikincisi de, parcalarin aralarinda yukaridan asagiya ya da iist iiste
birlesmesini diizenleyen kurallar; giyim s6zii biitiin diizensiz yapim olgularini ya da
bireysel giyinme olgularint -giysinin boyu, temizligi, eskilik derecesi, kisisel
diiskiinliikler, parcalarin 6zgiir birlesimleri- icerdigi” izerinedir. Barthes, giyinmenin her
zaman giyimden kaynaklandigini -yadirgatici bigimde giyinme bunun disinda kalir, bu
tir giyinmenin de kendine o6zgii gostergeleri vardir- ancak giiniimiizdeki giyimin,
giyinmeden “6nce” geldigini sdylemektedir; ¢ilinkil giyim giiniimiizde “hazir giyim”den
kaynaklanir. Bu baglamda Barthes i¢in giysinin modeli, igeriksel yapisinin yaninda bir
kod saglamasi ve mesaj tasimasi agisindan da 6nemli olmaktadir. Buradan hareketle,
calismada analiz edilen erkek modasina iligkin goérsellerin; mit, gdsterge yapist ve anlam
Oriuntiileriyle birlikte ele alinmasi arastirmanin derinligi agisindan 6nem tagimaktadir.

V1. 2000’ler (Milenyum), 2010 ve Sonrasindan Giiniimiize Erkek Modasinin
ilettikleri Uzerinden Analizler

“Milenyum modas1” olarak da ele alinabilen 2000°li yillarda, erkek modasinda ciddi
doniistimler yasanmigtir. Erkek modelleri 6nceden daha sert ve keskin ¢izgilerin hakim
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oldugu bir tarz i¢indeyken (6rn., 90°’lar pop, 80’ler punk vb.), bu dénemde ¢izgilerin
yumusatilmig, daha estetik goriinen bir nitelik tasidigi sdylenebilir: “Herkes her seyi
giyer olmustur”. Bu donemin modaya getirdigi bir konu da “unisex” {riinlerin
yayginlagsmasidir. Diger bir deyisle, tekstil sanayi her iki cinsiyetin de rahatlikla
giyebilecegi modeller iiretir olmustur. Bu durum gostergesel olarak giysi modellerinin
yan anlaminda bedenlerin de birbirine esitlendigine gondermede bulunur. Anlam
dizgesine bakildiginda, kadin ve erkek bedeninin benzer kaliplar1 ve modelleri tiikettigi
goriilmekle birlikte; giysilerde de her iki cinsiyet tarafindan tercih edilen benzer renk ve
desenlerin aynilastigina isaret edilmektedir.

Erkek modasinda koklii degisikliklerin yasandigt 2000°1i yillar igerisinde erkeklerin
modellerde  gittikce  kisalmaya ve daralmaya Dbagladigt  gdzlemlenmistir
(http://onedio.com/haber; Erisim Tarihi: 17.12.2015). 2000’li yillarin modasi,
modacilarin tekrara diistiigii ve 70°1i, 80°1li, 90’11 yillarin harmanlanmasiyla olusan bir
yapiya sahiptir. Ornegin, balon tipi kol kesimi ve dar mansetleri ile dokiimlii 6rgii
kazaklar, kadife ya da keten pantolonlarla kombine edilerek 90’1 yillani
cagrigtirmaktadir. 1980’lerdeki dar kesimli (punk) deri ceketler, 2000’lerle 6zdeslesen
diisiik bel ve dar kesim pantolonlarla kombin edilerek kendi arasinda bir harmoni
olusturulmaktadir. 2000’ler, genel ¢ergevede, “modanin globallestigi, hayatin hizlandigi,
internetin her alana niifuz ettigi yillar olarak nitelendirilebilir. 2000'li y1llarda herkes ayn1
sekilde giyinmeye, ayni tarzi benimsemeye, ayni ikonlara tapmaya baglamistir”
(http://www.acunn.com; Erigim Tarihi: 17.12.2015). Gorsel 1’e bakildiginda, 2000°1i
yillarin erkek modasmin gorselligi ile kullandigi unsurlar baglaminda Amerikan
modasinin etkisinde kaldigi goriilebilir. Gomlegin bele baglanmasi, Rapgi tarzi
sapkalarin ters takilmasi, kargo tipi genis kesim pantolonlarin salag goriiniim vermesi,
dokiimlii jean’lerin altinda bagciklart daginik botlarin kullanimi Amerikan tarzinin
gosterenleridir. Gosterilen ise tarzin baglamini igerir, dolayisiyla burada gosterilen
Amerikan tarzin kendisidir. Ozdemir de (2005: 280) 2000°1i y1llarin basinda Tiirkiye’de
Amerikan tarzi eglencenin moda oldugunu sdyleyerek insanlarin Amerikali (sarkici ve
s0z yazari Justin Timberlake) gibi giyinip Eminem’i dinleyerek eglenmeye calistiklarin
ve modanin bu anlamda eglencenin tiim unsurlarini bitiinliiksellikle igerdigini
belirtmektedir.

e L

Gorsel 1. Modanin milenyumunda tiim tarihlerden alinan bir unsurla kombinlenerek sunulan
karigik bir tarz yansitilmaktadir.

Barthes’in moda dizgesi baglaminda degerlendirildiginde, gorsellerdeki gozliiklerin
diiz anlaminda giinesten korunmak adina bir arag¢ olarak takildig1 bilinse de 2000°’li
yillarda gozliiklerin renkli ¢ergevelerde iiretilerek tiiketilmesi giyimde renk unsuru olan
bir aksesuar olarak goézligiin kullanimina karsilik gelmektedir. Hatta gozlikk kapal
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alanlarda da takilarak bir giysiyle uyumu kars1 tarafa gorsel bir yol ile (Gorsel 2’nin 3.
karesi) aktarilir. Gozliik burada, giysi biitiinliigiinii tamamlayan bir aractir. Bir gdsteris
nesnesidir. Debord da (1996: 27), gdsterinin, metanin toplumsal yasamu tiimiiyle isgal
etmeyi basardig1 anlarda kendini gdsterdigini ifade etmektedir. Toplu tagimalarda giines
gozIiigl kullaniminin da bu anlamda aracin giinesten yoksun olmasina dayali olarak
toplumda dikkat ¢ekmek ve karsi tarafla iletisim kurmamak adina kisinin kendini
iletisime —g6z temas! kurma istememesi- kapamasi bi¢iminde konumlandirilir. Bu da
mitsel baglamda, masallardaki gizemli kahramanlarin/siiper kahramanlarin kullandiklart
gozliiklere/maskelere cagrisim yaparak gozlik kullanan kisileri toplumdaki diger
insanlardan farkli kilacak bi¢cimde 6zel, ayri, yiice hissettirebilmektedir. Bir boya kalemi
markasinin ¢ocuklar i¢in hazirladigt boyama kitabinin internet dokiimiiniin “siiper
kahramanlar” sayisindaki siiper kahraman tanim1 dikkat ¢eker. Burada “siiper kahraman,
¢ift kimliklidir. Normal bir insan kimligine ve bir siiper kahraman kimligine sahiptir.
Hemen hemen her zaman siradan bir insan oldugunda ¢ikarttigi bir siiper kahraman
kostiimii vardir”. (http://kids.bickids.com; Erigsim Tarihi: 04.06.2017). Buradan da
anlasildig: lizere, kendini kahraman addeden biri ikinci kimligini her zaman ikinci bir
kostiimle ¢evreye gostermek durumundadir. Giysi, bu baglamda bir kimlik gostergesi
olmaktadir. Erillik ve kahramanlik mitinin bileskesi burada birlikte sunulmustur. Ayrica,
korunma amagli gozliigiin, renk katmak amaciyla aksesuar olarak giyim kombinine
ilistirilmesi de bireylerin giyimiyle biitiinliigiinii dolayistyla kisiliginin tamamlayic1 bir
unsuru olarak gosterilmesini saglamaktadir. Ornegin Gorsel 2’nin ilk karesine
bakildiginda, diiz anlaminda giines go6zliigii yan anlaminda erkek figiirliniin tigortiiniin
boyun bolgesindeki dekoltesi ile uyumlu, yiiziiniin bir boliimiinii kapatici, keskin
hatlarini belirleyici 6zelliklerinde onu “sexy” (gosterilen) bir imaja biirlimiistiir. Bunu
gosteren ise figiiriin gozliik arkasindaki bakist olmustur.

0 P T \\4 ; AP\ /51051
Gorsel 2. Ozellikle 2010’1u yillardan sonra ¢ikan
modellerde erkek bedeni 6n plana taginir.

“slim fit” modasiyla giysilerdeki dar kesimli

Gorselin 5. Karesinde de erkek figiiriiniin yiizinii kapamasi onun utanga¢ ve mahcup
karakterine gondermede bulunurken giysi —salindaki ¢izgilerin pantolonuyla ayni renkte
olmas1 ve ceketinin diigmeleri, kol diigmesi ve mendilinin de aynm renkte sunulmasi,
figilirtin saclarinin ve teninin rengiyle uyumlu olmasi- uyumu ona “entelektiiel” bir hava
katmaktadir. Son kareye bakildiginda ise figiiriin atlet kesimli iist giysisi ile fizigini
gostermesi onun erkeksi dogasina gonderme yaparak bedeni iizerinden kisiligini de
sportmen/ sportif bir yapiya kavusturmaktadir. Bunu aksesuar olarak elinde tuttugu
basketbol topu desteklese de figiiriin alt giysisinin komanda desen bol/salas/rahat kesimli
olmasi onu daha erkeksi/maskiilen ve askeri (saglam biinyeli, siki1 yapili ve spora diigkiin)
bir imaja sokmaktadir.
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Ozellikle 2010’1u yillarla birlikte erkek modasinda egemen yapiya doniisen bir
feminenlik de s6z konusudur. Diger bir deyisle, erkek modasinda olusan ¢esitlilik kadin
modasindan da detaylar alinarak daha zengin ve bir o kadar da kadins1 hale donlismiistiir.
Vintage giyim tarzinin da popiiler oldugu bir donemdir. Ornegin, bej, krem, pastel/soluk
tonlarin agirlikta oldugu feminen ve narin bir havanin verildigi tarz; erkek modasinda da
benzer bir sekilde sunulmaktadir. Biizgiilii ceketler ve paltolar 6zellikle son donem erkek
modasinda da kullanilmaktadir. Erkek giysilerinde de kadin giysilerinde oldugu gibi
kiigiik detaylar kullanilir olmustur. “Slim-fit gériiniimlii takim elbiselerin, tek ceketlerin
-blazer-, ince tuseli -kendinden desenli- triko ve ¢izgili gomleklerle kombinlenen erkek
koleksiyonlar1” ile erkek modasit da bu yillarda gesitlilik gostermistir (Haberci Dergisi,
2006: 15). Takim elbiselerde frak tarzi ceketler kullanilmaya baslanmistir. Hatta bu
kesimlere kadin modasinda da oldukga sik rastlanilmaktadir. Kadin modasinda da payetli
frak tarzi ceketler son donem modasint belirgin kilabilmektedir. Bu da giyeni
oldugundan resmi ve agir bir yapida sunmaktadir. Bu duruma paralel olarak, “her insanin
bilingli ya da iradedist giysi parcalarina az ¢ok mitsel rol ya da giicler atfetmeye
yoneleceginden soz edilebilir. Ornegin bir palto, zirh ya da bir maske semboliidiir ve
bireyin diinyadan korunmasini saglar. Hedefinin ise ikili oldugu bilinir: 6ncelikle
baskalar1 tizerinde belirli bir izlenim -giysilerin estetize sunulusu burada 6nemlidir-
birakmak; sonra ise igeriyi -dis giysilere genellenebilir bir amag- bagkasinin merakindan
gizlemek” (Waquet ve Laporte, 2011: 63-64)
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Gorsel 3. Klasik kesimlerde de “slim fit” modasindan esinlenerek tasarimsal g¢izgiler
olusturulmus ve ceket-pantolon modelleri son yillarda daralarak erkeklere sportif bir goriiniim
kazandirilmigtir (beden ve beden hatlar1 bu modellerde de 6n plandadir).

2010°dan sonra moda diinyasi daha kadinsi bir ¢izgiyle erkeklere sunulmustur. Kadin
modasindan etkilenen erkek giysileri daha carpici bir bigimde, erkeksi hatlardan uzak,
narin bir nitelik kazanmistir. Ornegin, kruvaze yaka artik erkeklerde de moda olmustur.
Bu dokiimlii yaka kazaklar da, kapiisonlu modellerde, gomlek iistii kazaklarda ve hatta
paltolarda kullanilir olmustur. Oysa bu tip bir yaka daha Oncesinde yalnizca kadin
modasina 6zgii bir detaydir ¢iinkil yaka yapis1 geregi kivrimli ve dokiimlii oldugundan
erkegi de daha feminen gostermektedir. Burada gosteren kazak olsa da gosterilen erkegin
zarafeti ve glizelligine odaklanmaktadir.
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Gorsel 4. Kadmm ve erkek ¢izgileri giysi tiirlerinde kesiserek “unisex” giysiler olusturulmustur.
Boylelikle giysi tasarimlari cinsiyetleriistii bir boyut kazanarak kadin ve erkek giyimi birbirine
yaklagmustir.

Perdelerden giysilere aktarilan bir model olarak kruvaze yakalar (Gorsel 4.’te 2. -ve
3. kare), tekstilin bu donemde unisex'e doniismesi ve erkek moda akimini feminen hale
doniistiirmesinin sembolik 6rneklerinden biri olmustur. Giyen erkegi zarif ve naif
gosterir. Giysi gostereni kadinsi formlarda tasarlandiginda yan anlaminda erkegin
yumusak goriintimlii karakterine isaret etmektedir. Toplumda da bu algiy1 yaratmaktadir.
Ciinkii kivrimli, pilili detaylar kadin giysilerinde sik¢a kullanilir. Kadina aitligi de erkegi
kadinsilagtirmaktadir. Fular ve yuvarlak atki modasi da erkek diinyasi igin gesitlilik
gosteren modeller olmustur. Kadin modasindan transfer olan bu modeller daha ¢ok
2000’li yillarda yayginlagsmistir. Entelektiiellik havasi da sezdirdigi i¢in daha ¢ok elit
siifa seslendigi sdylenebilir. Burada da sal/fular gostereni iizerinden kullanan kimseye
iliskin bilgi diizeyi yiiksek, gorgiili, kiiltiirlii, saygin ve karizmatik anlamlar1 (gdsterilen)
yiiklenilmektedir. Ozellikle, yiin atkilarmn da uglarinin birlesmis bir bicimde olmasi
atkiya atki imajidan ¢ok, fular havasina sokmaktadir. Bu da dogrudan elit yagsam tarzini
simgelemektedir, ¢linkii fular atki gondermesi elit kimselerin giysi tercihlerinde sikg¢a
gbsterilen obje konumundadir. Iletisimde kars: tarafi yonetme, iletisimi olgun kilma,
bazen de karsi tarafi utandirma durumlariyla karsilagilabilir. Bireylere imajlar sunan
cesitli web sayfalarinda bu tiir haberlere rastlanarak nesneler tizerinden kimlik edinme
yollar1 gosterilmektedir. “Entel olunmasi i¢in mutlaka izlenmesi gereken 22 yol” baglikli
bir haberin 4. maddesinde de hayati aksesuar olarak fularin sunuldugu goriilmektedir
(http://www.haberself.com. Erisim Tarihi: 03.06.2017). Bu haberde fular ile 6zdeslesen
Hincal Ulug’un bir karesi sunularak yazili anlatimin anlami gorsel ile pekistirilmistir.
Dolayistyla yan anlaminda fular1 kullandiginda Ulug gibi gazeteci, aydin, deneyimli,
entelektiiel bir kimlige biiriinebilirsin mesaj1 okuyucuya aktarilmstir.

o= ';“ . s N
Gorsel 5. Giysilerde kullanilan feminen unsurlar erkekleri olduklarindan daha naif bir goriintiiye
sokmus ve erkegin dogasindaki “sert” algiy1 giysilerle estetize ederek yumusatmustir.
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Erkek modasinin feminenlesmesini saglayan bir diger unsuru ise kiirkler
olusturmaktadir. 2000°1i yillarla birlikte 6zellikle montlarin kapiisonlarinin kenarlarinda,
¢izmelerin astarlarinda ve kenarlarinda, paltolarin ug¢ kenar kesimlerinde ve atkilarinda
da kiirkler kullanilmigtir. Ayrica son yillarda giyimde sikga tercih edilmesiyle kadina
0zgli gorsel bir imaj sayilabilen leopar desenin, tiillerin ve cicekli desenlerin de erkek
tarzlarinda goriilmesi ve cilippe bigimindeki pangolarin artmasi -kadinlarin tuniklerine
benzer bigimde- erkegin modasii feminen ve frapan kilan unsurlardir. Bunu yine
transparan-ici goriinen, seffaf hatta dekolteli giysiler de desteklemektedir. Ornegin 2009
yilindaki Hiirriyet Kelebek’in galerisine bakildiginda Murat Boz’un sirt dekolteli
giyimini gosteren kareler bulunmaktadir. S6hreti yakaladig1 yillarda adindan sik¢a s6z
ettiren pop sarkicisi, giindemde konusulmus ve bu tarzina yonelik olumsuz elestiriler
almgtir®,

Gorsel 6. Tiirkiye’de dekolteli giyimin erkek modasindaki onciilerinden pop yildizi Murat Boz,
bu gorsellerle adindan sik¢a s6z ettirerek karsit tepkiler almigt.

Boz’un bu karelerde durusu -kollarini dirseklerden biikerek koseli formdaki durusu-
erkeksidir, kot pantolon fiizerinden gorillen i¢ ¢amasirt bandi ve teninin agik
boliimlerinden goriinen sirt kaslari erkeksidir, ancak giydikleri giysiler bir tigort bir ceket
olsa dahi sirt boliimiin agik ve teninin gosterilmesiyle “dekolte” yapisina girmis ve
kadimin giyimine gondermede bulunmustur. Bu da giyen kisinin kimliginin
sorgulanmasina yol acacak diizeyde toplumda bir algi yaratmistir. Erkek figiirii olarak
Murat Boz ve erkeksi durusu burada erillik mitini gosterirken, giysisindeki dekolte
disilik mitinin bir gostergesi olarak kadimin giyimine goénderme yapar. Kumaslarin
kesiminde de sarkicinin durusunda oldugu gibi keskin koseler kullanilmigtir. Zira keskin
koseli formlar tasarimda erkeksi yapida sunulurken; erkegin karedeki durusu ve
goriintiisiinden 6te “dekolte” giymesi gosterileni estetize ederek Boz’un kimlige dair
toplumda onun cinsiyetine yonelik sdylemleri beraberinde getirmistir. Mankenligin yant
sira imaj danigmanlig1 yapan Senay Akay, Boz’un bu sekilde giyinmesi iizerine sdyle
konusmustur #: “Erkek adam sirt dekolteli kiyafetler giymemeli. Murat Boz, ¢ok
yakisikli. Ancak kendisini harcar. Sirt dekoltesi gibi imajlar erkeklere degil, yakigsa

3“Murat Boz Sirt Dekoltesi” http://kelebekgaleri.hurriyet.com.tr/galeridetay/21050/2368/2/murat-
boz-sirt-dekoltesi. Erisim Tarihi: 03.06. 2017

4 Erkek Adam Dekolte Giyer mi? Murat Boz’a En Sert Tepkiyi Kim Gosterdi?” (2009).
http://Avww.medyafaresi.com/haber/erkek-adam-dekolte-giyer-mi-murat-boza-en-sert-
tepkiyi-kim-gosterdi/23781. Erigim Tarihi: 03.06.2017
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yakigsa fizigi giizel olan kadinlara yakisir. Murat Boz kendine yazik etmesin.” Zira
giysiler bu noktada kimligin bir parcasi olarak kisiler hakkinda bilgi veren gorsel
ipuglaridir. Boylelikle, 2000°1i yillarin, erkegi kadinsi gdsteren bir moda anlayisina
soktugu dile getirilebilir. Bu noktada, modanin erkeklere sunduklari zevklerini
belirlemekte etkili oldugu sdylenebilir. Zevklerine gore giyinen erkeklere seslenmesi de
—giyimine ve bakimina 6zen gosteren hedef kitle- bunun bir karsilikli etkilesimden
dogdugunu gosterir. Eskiye gore erkek modasi, giiniimiizde, her rengi icine alabilen,
tektip giysiler yerine farkli stilleri de yansitan ve giysilerdeki detaylari, aksesuarlari da
kapsayan bir akim igerisinde yer almaktadir.

| ==

gﬁrsel 7. Tarz tiirlerinin i¢ ige gegmisligi 2010 sonrasi erkek modasiyla birlikte degerlendirilir.
Ornegin klasik model takim elbiseler blue jean’ler ile bir araya getirilir. Beyaz hakim yakal1 bir
gomlek sportif ¢izgili bir hirkayla artik sportif izlenimi verebilmektedir.

Bu donem igerisinde deginilmesi gereken bir diger nokta da, kuskusuz, ceketlerdir.
Tiirkiye'deki genel ceket anlayist degismistir. Onceden (6zellikle 90’larda) yan yana iki
diigmeli olan (kruvaze ceketler) iiniforma tipi ceketler yerini Italyan tipi, 3 diigmeli,
belden oturtmali, tek ya da ¢ift yirtmagl, dar kesimli, pensli ceketlere birakmistir.
Bunlarin toplumdaki imaj aktarimi ise, erkeklere karizma ve asalet kattigi algisi
yoniindedir. Burada renk segimi de 6nemli olmaktadir. Ozellikle profesyonel is
yasantisinda klasik renkler (lacivert, siyah, fiime) tercih edilmektedir. Bu, gorsel imaj
olarak isin ciddiyetini, ciddi bir ortam olusunu ve ciddi bir imajla karsilanmasi gerektigi
algiyr yaratmaktadir. Bu renkleri is yasaminda tercih edenler, deneyim sahibi, bilgili,
yetkin, resmi, saygin ve olgun bir imaja biiriiniirler. Ornegin bir is goriismesine giderken
¢ok canli ve parlak renkli giysilerin secilmemesi gerektigi toplumlarca bilinen bir
kanidir. Bu yiizden, bireyi asil ve olgun gdsteren, resmi/ciddi renkleri temsil eden
giysiler burada tercih edilir. Oysaki ¢ok parlak, g6z alici tonlara sahip renkler karsi tarafi
olumsuz etkileyebilmekte, yorgunluk hissi yaratabilmektedir. Ciddiyetsiz ve 6zensiz bir
hava da yarattigi igin siklikla tercih edilmemektedir. Bunun i¢in renkler, bireylerin kisilik
secimlerini gosteren de bir gosterge ve semboller biitiiniidiir.

2000’11 yillara iligkin olarak mint mavisi, lila, su yesili, beyaz ve pembenin yogun
olarak kullanildig1 giysiler arasinda camel ve kahve tonlarindan hazirlanmis safari
ceketler ve kargo pantolonlar da bulunmaktadir. Bunun yami sira, ceketlerin tatil
giinlerinde de giyilebilecek daha rahat, “casual” tarzlari da tasarlanmis, kadife ve keten
versiyonlar1 da spor tazinda bir hava yaratmaktadir. “Casual” bir tarzdir, salas ve rahat
imaj1 yaratmaktadir. Bir onceki yillara gore ceketlerin detaylarinda da ufak tefek
degisiklikler yapilmistir. Besleme kol da bunlardan birini olusturur. Keskin hatli yakaya
sahip bu ceketler kollarin daha rahat hareket etmesini saglar. Bu da rahatlik imajindan
dolay1 genglerin tercih ettigi kesimlerden birini olusturur. Giyen kisiye ise dinamik ve
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enerjik bir hava vermektedir. Erkekte de kadinda da bu tip ceketler moda olmustur,
“unisex”tir. Tipki blue jean modast gibi... Jean modas1 2010°larda &zellikle tek unisex
giyim tiirii olmamaktadir. Birgok giyim tiirii erkek ve kadin arasinda ortak noktada
bulusabilmektedir. Ayrica modeller kadar modellerin tasidigi renkler de moda tarihi
icerisinde moda olmustur. Renk modalarinin, bazen modanin oniine gectigi bile
soylenebilir. Modellerin tamamlayic1 unsurlari renkler olmustur. Ornegin, 2000’lerde bir
donem taslanmis, dar paca, diisiik bel bir kot erkekler arasinda sik¢a giyilirken; bu kotun
yag yesili, kizil kahvesine ¢alan tonlar1 o donem igerinde trend haline gelir ve moday1
belirler. Ceketlerde de ayni durum s6z konusudur. Ceket, normal yapist itibariyle insani
sert bir imaja biirimekte, kalipli ve sert gostermektedir, ancak giiniimiize adapte edilen
detaylar ile o keskinligi yumusatan bir imaj sergilenmektedir. Her iki cinsiyette de ayn1
formda olsa da ceketlerde detay olarak kadinlarda kol bitimini saten veya basmanin
tamamladig1 kumaslar; erkeklerde ise beyaz ve bej gibi gomlegin disa katlanis1 havasini
yaratan kumaslar tercih edilir.

2000°1i yillarda saglar cogunlukla kesilmis, tiragli bigimdedir. Kisa sag modas1 hakimdir.
Jole yerine daha ¢ok sag spreyi, sa¢ kremi ya da wax kullanilir. Sag stillerinde artis
gozlemlenmektedir. Ayrica, berberlerin yerini alan erkek kuafbrlerinde de masaj,
makyaj, maske, manikiir, pedikiir, sa¢ boyasi, agda, balyaj hizmetleri sunulmaktadir.
Diger bir ifadeyle, kadin muhabbetlerinde sikga karsilasilan terimlere erkekler de artik
yabancilagsmamakta ve giinlik dil kullaniminda erkekler arasinda da bu terimler
yayginlagsmaktadir. Biyik ve sakallarla aligilagelmisin disinda gesitli modeller de bu
donem igerisinde olusturulmustur. Erkeklerin temiz yiizlii, tiraglt bir imaj yerine biyik ve
sakal uzattiklar1 sik¢a karsilagilan bir durumdur. Modeller zenginlesmis ve ¢esitlilik
gostermigtir. Biyiksiz sakalin da bunun igerisinde oldugu modellerde kirli sakal, sakal
boyu ¢ok da uzun olmamakla birlikte sik¢a tercih edilmektedir. Jon (gemici tipi) sakal,
Napolyon sakal, kesis sakal ve smokin tipi sakal gibi modeller de erkeklerin imajlarint
yarattiklart moda akimlaridir. Ayrica, bir¢ok iinlii marka da reklam kataloglarinda uzun
sacli ve sakalli erkek modelini kullanmaktadir (Bkz. Gorsel 2 ilk iki kare). En ¢ok izlenen
dizilerin oyuncularindan, farkli camialara kadar pek ¢ok erkekte sakal modas1 hakimdir.
Sakal, genel olarak, 6zgiirliigii ve kendine giiveni simgelemektedir. Bunun disinda,
ayakkabi tipine gore erkek ve kadinlarda botun, converse’in veya converse tipi sporlarin
(viiksek konglu ayakkabilarin) dar paganin iistiine ¢ikmasi sik¢a goriilmektedir. Bu da
unisex bir yapidadir. Kadinlara 6zgii olan aksesuarlarin erkek versiyonlart da oldukga
yayginlagsmaktadir.

- A ' f B
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Gorsel 8. Yaka siislerindeki degisen detaylar (gozliik, kravat vb. formlar), sade canta modellerinin
tarihe karigip bagkalasim gecirmesi, kravat tiirlerinde kullanilan simli, parlak kumaslar, pullu
mangetler, gesitlilik gosteren taki ve saat tiirleri, metalik derili ayakkabilariyla 2010 ve sonrast
erkek modasi.
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Erkek modasi kapsaminda incelenebilen aksesuarlardaki modellerin bigimsel
degisimlerinin yan sira aksesuarlarin ¢esitlenmesi de s6z konudur. Erkekler de aksesuar
olarak kullandiklari takilarla kendi stillerini yaratabilmektedirler. Giysilerini benzer
renklerden olusan takilarla tamamlayabilmektedirler. Bunun her ne kadar erkegi feminen
bir yapiya soktugu sdylense de modanin g¢esitlenmesi ve erkeklerin de bakimli hale
gelmesi adma ileri bir adim olarak diistiniildiigii soylenmektedir. Erkekler de boncuklu,
altin ya da glimiis, orgiilii ya da diigiimlii keten bileklikler kullanmaktadirlar. 2000’1i
yillarda kiiciik ebatlara sahip cantalar da erkekler i¢in daha kadinsi bir ¢izgide, devasa
boyutlara ulagmustir. Erkekler i¢in ¢anta, takim elbiseyi tamamlayan ayakkabilarla
uyumlu klasik bir diizendir. Is cantalarinin evrim gegirmis modelleri, biiyiik ebatlarda
evrak cantalari, koseli formlara sahip cantalar ve spor ¢antalar -kadife, keten- iiretilmeye
baslanmistir. 1990’11 yillara ait kiigiik el ¢antalar1 ve bel ¢antalar yerini biiyiik boyutlu
cantalara birakmistir. Onceden yanlarinda fazla aksesuar tasimayan erkeklerin
aksesuarlarinin giintimiizdeki ¢oklugundan bahseden Kaufmann da (2012: 162-167),
erkeklerin kendini géstermeyen gantalari tercih ettigi donemlerin geride kalarak pantolon
ceplerinin de yetersizliginden dolayr kadmlarla es diizlemde canta kullandiklarini
belirtmistir.

Giines gozliiklerinde de 90'lardaki altin sarisi tonlarindaki yuvarlak cergeveler,
yandan uzunlamasina dortgen olan balik tipi modeller yerine yanaklari da kapatan pilot
gozliikler yayginlagmistir. Bunun yani sira, kare ve koseli modellerde sikga tercih edilen
g06zliik modelleri olmustur. Cergeveler eski donemlere gore daha ilging tasarimli ve daha
canli renklerden de olugmaktadir. Erkeklere 6zgii siyah, gri ve lacivert gibi renkler
kirmizi, beyaz, yesil gibi renklerle de ¢esitlenmistir. Genelde soguk renk tonlarini tercih
eden erkekler sicak tonlar1 tercih etmeye baslamislardir. S6z gelimi erkeklerin renk
kategorisine mor, pembe, turuncu gibi renklerin ve bu renklerin tiim tonlarinin —neon
pembesi, fusya, fosforlu turuncu vb.- girdigi sdylenebilir. ABD merkezli iinlii haber
sitesi Huffington Post, renklerin kisiler iizerindeki etkilerini arastirmigtir. Uzman
Leatrice Eiseman’a gore ruh halini etkileyen renkler sdyledir:

“Yesil giyimde tercih edildiginde iiretkenligi artirici bir nitelige sahiptir.
Kirmizinin tutkusunu ve sarinin parlakligini, nesesini bir araya getiren
turuncu ise giysilerde tercih edenlerin enerjilerini yiikseltebilir. Mavi ise,
giyimin iletisim siirecindeki etkisi degerlendirildiginde, karsi tarafta
rahatlatict ve kararli bir etki yaratir. Arastirmaya gore, erkeklerin ilk
randevularinda giyimlerinde tercih ettikleri rengi de mavi olusturur.
Viicudun daha fazla kan pompalamasini saglayan, tutkunun rengi kirmizi
da kars1 tarafi etkilemede kullanilabilmektedir”. (Milliyet, 2012: 8).

Aksesuar tarzindaki giysi detaylar1 da dikkat ¢ekici olarak 2010’lu yillarda 6zellikle
kendini gosterir. Gozliik bicimindeki yaka siisleri, kravat seklindeki broslar gibi erkegin
aksesuarlarinin aksesuarlara yansitilan minyon versiyonlari da bulunmaktadir; daha ¢ok
kadin modasinda goriilen altin renginin kravatlarda, bilekliklerde ve mansetlerde pullarla
goriilebilmesi de miimkiin olmaktadir. Erkek modasi igerisinde kol diigmeleri, kravatlar
ve saatler de 6nemli aksesuarlar1 olustururlar. Kendine sportif imaj1 vermek isteyen bir
erkegin takisi bileklik olurken; resmi/klasik goriiniimlii erkegin kullandig: tek aksesuar
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saat olmaktadir. Saat erkekler arasinda statiiniin de gostergesi sayilabilmektedir. Kadin,
bilezikten kiipeye, kolye zincirinden kolye ucuna birgok aksesuara yatirim
yapabiliyorken; erkek, yalnizca saatine yatirim yapmaktadir. Bu 6zellikle metropollerde
erkekler arasinda zenginlik gostergesi olabilmektedir. Zira saat ne kadar liiks, pahali ve
gosterisli ise erkegin statiisii, mevkisi o kadar yiiksektir. Britanya’da bastaki tacin ne
kadar yiiksekse sosyal konumun da o kadar yiiksek oldugunu belirten Hoskins de (2015:
385) bu durumun giindelik yasamda da insanlar tarafindan benimsendigine dikkat
cekmektedir. Hoskins, insanlarin eger varliklt olduklarini belirtmek istiyorlarsa
bedenlerine pahali objeler ilistirmelerinin yeterli olacaklarini sdylemektedir. Ayrica,
kravatlarda da bigim degisikligine gidildigi goriiliir. 1980 ve 1990 yillarinda daha genis
uglu kravatlar kullanilirken 2000°li yillarla birlikte kravatlarin u¢ kesimleri daha
incelmis, zarif ve kibar bir yapiya biirlinmiistiir. Renk se¢enekleri kravatlarda da artmus,
eskiden pek dikkat edilmeyen renk uyumuna 6zen gosterilmeye baglanmistir. Giiniimiiz
erkek modasinda gomlek, mendil ve kravat ayni tonlarda secilmekle birlikte giyilen
takim elbiseyle de uygun bir bicimde kombine edilmektedir. Bdylece kemer ve
ayakkabryla da kombinler tamamlanmaktadir. Kravatlarda birtakim iletisim adina
mesajlar icermektedir. Ornegin, cizgili kravatlar, diizen ve tutuculugu isaret ederken;
kareli kravatlar, sira dig1 ve serbest bir diizen insanin1 sembolize etmektedir. Cicekli
kravatlar ise renkli kisilikleri simgelemektedir. Kravatlar ayrica renklere gore de
birtakim mesajlar icermektedir. Mavi kravat dinginligi, diiriistliigli ve huzuru; kirmizi
kravat hiddet, cesaret ve goziipekligi; siyah kravat matem ve asir1 ciddiyeti, gri kravat
belirsizlik ve kararsizlik ayn1 zamanda da ciddiyeti; sar1 kravat nese, umut ve gengligi;
yesil kravat ise ceket ve gomlekle benzer uyumlukta ise “cevreci” bir imaj1 sunmaktadir
(http://www.modaistan.com; Erigim Tarihi: 17.12.2015).

Gorsel 9. Erkek modasinda ayakkabmin degisen modelleri de erkeklere yansitilan yenilikgi
cizgilerde onemli unsurlardir. Ayakkabilarin model ve renk olarak gesitlilik gdstermesi, derinde
yatan anlamiyla giysilerdeki ¢ok renklilige uyumlandirma yapilmasina da isaret etmektedir.

Ozellikle 2010 ve sonrasi ayakkabinin erkek tasariminda da bicim degistirdigi
yillardir. Model ve renk segenekleri ile erkek ayakkab1 modasi genis bir yelpazeye sahip
olmustur. Giyim moda endiistrisinin de oldukc¢a gelistigi yillardir. Degisik renk skalast
ve farkli tarzdan kombinler uygulanan giysiler erkeklere modern bir hava
kazandirmaktadir. 2000°li yillarda bakimli, modern yapiya sahip “metroseksiiel” erkek
tipinin ortaya c¢ikist bu yillarda belirginlesmistir. Metroseksiiel erkek, “yasami
konusunda iyimser bir bakisa sahiptir, ancak hayalci de degildir. Secenekleri oldugunu
bilir ve her durumda aktif bir sekilde en iyi secenekleri bulmaya ¢alisir” (Flocker, 2005:
179). Metroseksiiel kavrami, degisen ¢alisma kosullarina, tiiketim aligkanliklarina ya da
sosyal yasama ve kadin iktidarina her ne sekilde olursa olsun ayak uydurabilen, “esnek”
erkegi ifade etmek tizere gelistirilmistir (Ugan, 2012: 268).
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2010’1ar ve giiniimiiz modasinda da ¢esitlenmeye gidilmistir. Diger donemlerden
daha ¢ok agirlik verilerek moda sektorii erkekler adina gelisen 6nemli bir alan konumuna
erigmistir. Parmak arasi terlikler popiiler hale gelerek erkeklerin sportif, esnek,
kasli/erkeksi, enerjik, ding, dinamik ve rahat yapilari desteklenmektedir.Bu donemde
erkeklerin kadinsi sunulan modanin disina ¢ikarak kendilerine dogal gériiniim vermeleri
de s6z konusudur. Bu dogal goriiniimii ise erkege 6zgii olan sakal uzatma da bulan
erkekler bunu bir trend haline doniistiirerek kendi varliklarini sakallariyla belirgin hale
getirmislerdir. Stizmen’e gore de (2015: 39) “toplumumuz bryik ve sakal gibi ‘erkeklik
sembollerine’ tarihten beri digkiindiir. Erkek icin giiclii, kuvvetli ve agir olmanin
yollarindan biri sakal uzatmaktir” (Bkz. Gorsel 2.’deki 1. ve 2. kare).

Gorsel 10. Kombinlerin farklilastigi, saglarin renklendigi, farkli tarzlarmm tek bir bedende
bulustugu erkek modasinda kadinst ¢izgiler erkek bedenini kompleks bir yapiya
biiriindiirmektedir.

2010’1u yillarin devamu ile birlikte moda ve erkek yagantisi da tamamen i¢ ice gegmis
bir yapidadir. Daha 6nce bu kadar sik takip edilmeyen bu alan, konusulan, tartigilan ve
oldukca hassas bir bigimde 6zen gosterilen bir alan haline doniigsmiistiir. Moda sektorti,
hi¢ kapanmaksizin tekrarlanan bu dongiide yepyeni tasarimcilar ve trendler ortaya
¢ikartmaya devam etmistir ve bu sekilde de gelecege tasinmasi sdylenmektedir.
Boylelikle, her yeni’nin yerine daha yeni bir yeninin gegecegi s6z konusudur. Sag
modelleri ¢esitlilik gostererek renkler degisebilmekte saclar boyatilabilmektedir.
Yakalar1 kavusturma aract olan boyun kemerleri kullanilabilmektedir. Bu da erkegi
bagimli ve sadik kilmaktadir. Karsiya tasidigi anlamda erkegi evcimen bigime
dontistiirmektedir. Disariya, sokaga 0zgiiliigli burada yumusatilarak giysiler yoluyla
topluma aktarilir. Ayakkabilardaki ¢apraz bag gibi unsurlar da kadin modasindan erkege
atfedilen bir diger 6zelliktir. Dar pagalarin disindan yiikselen konglu ayakkabilar da
erkegin ding ve geng gorliniimiinii destekler. Ayrica son yillarda modadaki dar giysilerde
erkegin beden hatlarinin disavurumu s6z konusudur. Kadins: giysiler igerisinde erkek
bedeninin meta degeri modada belirgin hale gelmistir. Erillik ve disilik miti burada i¢
icedir. Fiske (1996: 120-121), mago olmayan, yumusak goriiniimlii bu erkeklerin “yeni
duyarli erkek miti” olarak degerlendirilmesi gerektigini savunmaktadir.
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VII. Sonug ve Degerlendirme

Insanligin baslangic tarihinden itibaren, bir baska ifadeyle, bireylerin bedenlerini
yaprakla Kkapattiklart donemden beri tarihsel siire¢ igerisinde moda da gelismis ve
giiniimiize kadar siiregelmistir. Bedeni 6rtme ve dis etkenlerden koruma ihtiyacindan
dogan giysiler, donemler icerisinde kesimleri, modelleri, desenleri ve renkleriyle
cesitlilik gostererek birbirlerinden farkliliklar tagimis; insanlar da farkli seyler ifade
etmek i¢in, farkli seyler giymek gerektigi yolunda ilerlemislerdir. Bir bakima, temel
amagclarla baglayan gereksinim; ¢ekici olma, farkls stillere sahip olma, kimlik edinme,
statli koruma/atlama nedenlerine de doniigmiistiir. Bu durum ise, giysinin diiz
anlamindan koparak yan anlamlar iireten bir nesne oldugunu gdostermektedir. Barthes da
(2012: 39) moda fotografinin sundugu giysinin yari1 dizgeli bir yapida oldugunu
sOyleyerek nedenini bir yandan moda dilinin sdzde gergek bir giysiden goriilebilecek bir
durum oldugunu bir yandan da giysiyi giyenin -fotografi ¢ekilmis mankenin- neredeyse
kurallara uygun genelligi dolayisiyla se¢ilmis, bu yiizden de her tiirlii birlesimsel
ozgiirliikten yoksun, donmus bir s6zii yansitan bir kural-birey oldugunu dile getirmistir.
Moda tarih boyunca “moda” olarak bilinmese de her donem var olmus ve insanlik
tarihinde kendini gdstermistir. Giyim tiiketiminin toplumdaki yaygin kanisi olan
kadinlara yonelik tutumunun aksine, erkekler de kendi diisiiniislerine uygun giyim
nesnelerini tilketirken modanin gorselliginden faydalanarak kendisi hakkindakileri ve
sOylemek istediklerini giysiler yoluyla ¢evresine iletmektedir. Ancak bu durum sz ya
da yazi ile dogrudan bir bi¢imde degil, dolayli ve gizli bir 6zellik tasidigindan dolay1
gorsellere kodlanan anlamlarin agimlanmasiyla karsiya anlam ifade etmektedir.
Glinlimiizde erkek modasmin zenginlesmesi de erkeklerin diinyasinda birtakim
farkliliklar meydana getirmistir. Erkegin kendini ifade etme tarzini degistirmis, topluma
kendini sunma bigimlerini farklilagtirmistir. Buna iligkin, modanin bireylere “kiiltiirel
bagimlilar” ya da moda 6nderlerini taklit eden “moda kurbanlar1” olarak degil de tarzlari
kendi kimlik ve yasam tarzi anlayiglarina gére secen insanlar olarak seslendiginden sz
eden Crane’nin (2000: 15), modanin bir buyruktan 6te bir se¢im olarak sunuldugundan
bahsettigi agiklamasi 6nemlidir. Bu baglamda, “tiiketiciden segenek bollugu igerisinden
bireysellesmis bir gériiniim inga etmesi beklenir”. Modanin igerisinde bulunan renkler
ve modellerle zevklerine gore tercihte bulunma olanagi taniyan bugiiniin modast da
erkeklerin kendi ruh hallerinin yan1 sira insanlarla iliskilerini ve iletisimlerini belirleyici
konuma gelmis, erkekleri degistirici bir unsur olmustur. Toplumdaki rolleri ve
sayginliklar1 belirlemek i¢in kullanilan giysiler erkegin i¢ diinyasina ait motive edici ve
Ozgiiven saglayict bir misyonu da iistlenmistir. Connell (1998: 123) erkekligin fiziksel
anlaminin basit bir sey olmadigini sdylemektedir. Toplumsal cinsiyet agisindan erkeklik,
boy, pos, sekil, tavir ve hareketi de igine alan tiim yagam bigimini ve aligkanliklarini
icerir. Erkeklik bireyin kendi beden imajini, bunun 6teki insanlara sunulus bigimini ve
bu insanlarin buna karsilik verme big¢imlerini, ¢calisma ve diger iligkilerindeki isleyis
bicimlerini kapsayan genis bir alandir. Moda endiistrisi de son yillarda daha ¢ok
gliclenerek erkek diinyasina sundugu iirlinlerle gesitlilik kazanmis ve pek ¢ok alternatifi
erkeklerin Oniine sunmustur. Erkekler de bu renkli diinyanin kapilarmi aralamis ve
moday1 kendi yagamlari i¢in 6nemli bir alan haline doniistiirmiislerdir.
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Bu calismada elde edilen bulgulardan hareketle, erkek modasinin milenyum cagi ve
sonrasina bakildiginda da pek c¢ok giyim tiirliniin tarzinin ve unsurunun erkegin moda
reyonuna girdigi goriilmektedir. Ozellikle kadin giyiminde kullamlan tiirler, desenler,
modeller ve renkler erkegin gardirobunda da yerini almistir. Onceleri “unisex” bilinen
blue jean’lerine yanina kruvase yakali kazaklar, kiirklii montlar, leopar ya da ¢igek
desenli tigortler gibi pek ¢ok giysi tiirli ve unsuru eklemlenmistir. 2000°1i yillarda erkegin
bakimli hale gelerek giyimine 6zen gostermesi ile escinsellikle de sik¢a karistirilan
“metroseksiiel erkek” kavrami ortaya ¢ikmistir. Demez (2005: 144) de gilinlimiizde
ozellikle biiyiik kentlerde kozmetik sanayinin erkeklere seslenmesi ve gorselligin on
plana c¢ikmasinda erkeklerin de sosyal yasaminda bakimli olmalarimi giindeme
getirdigini belirtmistic. Bu durum, “bakimli metropol erkegi” anlamina gelen
“metroseksiiel erkek” tanimlamasini giindeme tasimistir. Son yillarda boylelikle erkekler
kozmetigin ve modanin nimetlerini kullanmanin yolunu kesfetmislerdir. Demez’in de
belirttigi gibi, metroseksiiel erkek imaj, bugiin giyime yansiyan bir kiiltiir dizgesini
olusturur. Erkege ait pantolon, gomlek, kemer ve ayakkabidan olusan kombinler 2000
ve sonrasinda daha ¢ok degisim gostermistir. Erkegin daha 6nce giymedigi modeller,
kullanmadig renkler burada “erkek” iizerinden yapilan tanimiyla topluma sunulmus ve
“metroseksiiel” tartigma giindemlerine konu olmustur. 2000’li yillarda ayrica, daha
onceki donemlerle karisik tarzlarin birlikte kombin edilerek karmasik ancak yeni bir tarz
yapisint olusturdugu tespit edilmistir. Calismanin mitsel baglaminda, disilik miti
iizerinden erillik mitinin tanimlandig: 6rnekler sunulmustur. Kadinin giyim diinyasindan
sik¢a beslenen erkek modasi erkegin bedeni {izerinden erkeklere sunulmustur. Pinterest
ise bunu tim gorselligi ve detaylart ile gozler Oniine seren bir sosyal medya
uygulamasidir. Gorsellerdeki giizellik/yakisiklilik mitleri ise modeller tizerinden
kurgulanarak insanlara giysilerin estetikligi iizerinden verilmistir. Bu giysiyi giyersen
sirt dekoltesinden dolayr kadinst goriiniirsiin ya da su fulart taktigin zaman modern,
kiltiirli, entelektiiel goriiniirsiin gibi mesajlar aktarilabilmektedir.

2010’1u yillarda da kisalarak ve daralarak modellerin feminen bir yapiya evrilmesi
ve beraberinde erkek bedenin meta bigimine doniistiiriilmesi s6z konusudur. Giysilerde
sunulan kadinsi erkek tarzlari erkek bedenleriyle kompleks bir yapiya doniisse de
metroseksiiel yapinin bu tarz yapisina denk diistiigii goriilmektedir. Bu dogrultuda,
giinlimiizde s6z konusu tarzin erkek modasinda devam etmekte ve metroseksiielligin
bugiin i¢in de sivrildigi gézlemlenebilmektedir. Bu durum, giysilerdeki form yapilarina
bakildiginda es deyisle, giysinin gosterenine bakildiginda gosterileni hakkinda bilgi
sahibi olmay1 gerektirmektedir. Onceleri unisex formlarin giyim kiiltiiriine girmesiyle
daha sonraki dénemlerde erkegin metroseksiiel oldugu goriilmektedir. Boylece giysilerin
anlam duraklar1 baglaminda diiz anlaminin yani sira arka planindaki yan anlamlar1 daha
derin anlamlar igermektedir. Bunlar ise giysilerin unsurlar1 ve detaylar1 ele alindiginda
ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim ¢alismada unisex giysilerde erkekler i¢in sunulan modeller,
kadinin giysisine benzer forma sahip olsa da metroseksiiel erkek kadinin giysisindeki
detaylar1 -dekolte, parlak lame kumasglar, kiirk, leopar desen vb.- giysisinde kullanarak
kendini tanimlamakta ve kimligini ortaya koymaktadir. Unisex giysilerde giysi gostereni
her iki cinsiyet i¢in de ayniyken, erkege 6zgii son donem giysilerde, giysi gostereni kadin
giysisi gostereni iizerinden erkege adapte edilmektedir. Metroseksiiel erkek, erkeklerin
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sikca giymedigi modelleri/desenleri/renkleri giysilerinde tercih ederek ve farkl
aksesuarlarla giysilerini donatarak kendini diger erkeklerden olumlu gorerek/gostererek
-salt giysiler dolayisiyla giyim tercihleri yoluyla- erkek kimligini onlardan ayr1 tutmakta,
kendini “tarz sahibi” gostermekte ve “modern” bir bicimde kendini sunmaktadir. Renk
ekseni ¢ercevesinde ise, her bir renk, kendine 6zgii bir anlam tasimakla birlikte iletisimde
de etkin bir role sahip s6zsiiz kodlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Renkler modadan
bagimsiz diisiiniilememektedir. Insanlar iletisim i¢in gogunlukla renklerin ve giysilerin
simgeselligini kullanmakta ve bunun i¢in de kendilerini belli bir kaliba sokmay1 dahi
gbze alabilmektedirler. Giindelik yasaminda pembe giyen bir erkegin is yasaminda
laciverti tercih ettigi sdylenebilir. Bu da rengin anlamiyla ilintilidir. Pembenin gosteren
olarak masumiyeti ve yumusak baglilig1 isaret etmesi is yasaminda kabul edilen bir renk
olmadigini gosterir. Bunun igin rengin anlamiyla iligkili olarak is yasami ciddiyeti
sembolize ettigi i¢in lacivert daha uygun goriilmektedir.

Tirkiye’de, kosullarin genislemesi, teknolojinin ¢esitlenmeye miisait olmasi ve
topluma dayatilan baskilarin azalmasi gibi birtakim unsurlar da bunun belirleyicisi
olmustur. Boylece, Tiirk erkegi yakin gegmisi i¢inde dahi modayla birtakim degisimlere
ugramis ve eskiye kiyasla oldukg¢a agik bir bigimde bu durumun goriilebilmesine ortam
hazirlamistir. Bu da modanin tiim detaylarini belirgin kilan gorsel unsurlarin sunumuyla
“Pinterest” uygulamasinda goriilmektedir. Her renk ve her tiir modelin, aksesuarlar ve
detaylarin  kullanildigi giysiler erkek modasinin igerisine girerek bu diinyay
zenginlestirmekte; bu durum da erkeklerin gerek sozlii gerek sozsiiz iletisimlerine
yansimaktadir. Sert, sivri ve keskin ¢izgilerin, genis ve bol kesimlerin ve resmi gosteren
tonlarin erkek modasinda agirlikli kullanildig:r yillarda erkekler daha ciddi daha
maskiilen (erkege 6zgii) bir tavir sergilerken; ince ¢izgilerin, dar kesimlerin, yuvarlak
hatli modellerin ve canli-parlak renklerin erkek modasina girmesi ile erkekler karsi
tarafta biraktiklar1 izlenim itibariyle daha naif, hassas ve feminen (kadina 6zgii) bir
yaptya biirlinmiiglerdir. Bu noktada modanin iiretim ve tliketim siire¢lerinin kargiliklt
etkilesimi ekseninde, anlam yaratma siire¢ ve pratiklerinin de iiretim ve tiiketim siiregleri
distiniilerek degerlendirildiginde; yitksek moda ve kitle modasi, kadinlar ve erkekler,
zenginler ve fakirler gibi sosyal kategori arasindaki ayrimlari ve farkliliklar1 yikmakta
oldugu soylenir (Kawamura, 2016: 164). Siizmen’in de (2015: 74) ifade ettigi gibi,
cinsiyet farkliliklar: artik eskisi kadar ince ¢izgilerin ucunda sallanmamakta ve insanlar
giyinirken &zgiir iradeleriyle seg¢imlerini yapip eglenmekte, bagkaldirmakta ve isyan
edebilmektedirler. Tiirkiye’de de bu durum erkeklerin iletisim siireglerindeki rollerine
de moda baglaminda gorselliklerle yansimakta ve erkeklerin iletisim davraniglarinin
belirlenmesinde giysiler sdzsiiz iletisim kodlar1 olarak 6nemli bir rol oynamaktadirlar.
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