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TURKIYE’DE 1980'LER GIYIM MODASINDA KIiTSCH ETKIiSI (DERGILER

UZERINDEN BIR INCELEME)

K. Ozlem Alp*
Mine Eker Tiirkmen?

Oz

Kitsch olgusu Avrupa’da 19. yy sonlarinda, Tirkiye’de ise 1980’lerde yaygimlagmistir. Kitsch; pazar
ekonomisinin kitle kiiltiirii, hizli kentlesme sonucu yasanan koyli-kentli arasi sikismigliklar, sosyo-kultiirel ve

siyasi dinamikler sonucunda ortaya ¢ikmis, popiiler kiiltiiriin i¢inde yozlagsmis bir begeni olarak yer almigtir.

Moda insanlar1 en kolay etkileyen ve hizla yayilan bir yap1 gosterir. Modanin bu 6zelligi kitsch olgusunun
1980’lerde Turkiye’de buldugu uygun sosyal dinamikler ile birleserek 6zellikle giyim modasina yansimasini

kolaylastirmustir.

Bu arastirma, 1980°li yillarda Tirkiye’de kitsch etkisi ile tretilmis giyim ve aksesuar Uriinlerini dergi
ornekleri ile inceleyerek, giyim modasinda kitsch Ozellikleri, degisim ve farkliliklar1 analiz etmeyi ve

tartigmay1 amaglamaktadir.

Aragtirma verilerine gore, 1980’lerde giyim modasini kitsch yapan kriterler; agirilik ve abarti, uyumsuzluk ve
karmaga, ucuz ve kalitesiz malzemelerin kullanimi olarak saptanirken, giysi orneklerinde canli, parlak ve
abartili renkler, aksesuarlarin oldugundan ¢ok biiyiik/kii¢iik boyutlarda kullanilmasi dénemin giyim modasinin

onemli bir kitsch etkisi altinda oldugunu gostermistir.

Anahtar Kelimeler : Populer kiltdr, kitsch, moda, 1980

KITSCH EFFECT ON DRESSING FASHION OF TURKEY IN 1980'S (AN INVESTIGATION
THROUGH JOURNALS)

ABSTRACT

Kitsch phenomenon widespread in Europe at the end of X1X’th century but in Turkey in 1980’s. It has sprung
as results of mass culture of market economy, entrapped life between villagers and urban, socio cultural and

political dynamics, and it took place as spoiled taste within popular culture.
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Fashion displays a structure which affects people quite easily and spread rapidly. Integration of this character
of fashion and convenient social dynamics for kitsch in Turkey in 1980’s has made kitsch to be reflected

especially in clothing fashion.

This research aims to analyze and discuss the changes and differences of kitsch characters in dress and

accessory products produced under the influence of kitsch in Turkey in 1980’s.

According to data obtained from the research, it has been predicted that the criteria causing dress fashion as
kitsch are extremism, exaggeration, inconsistency, complexity, cheap and low quality material usage, and it
has showed that clothing fashion of that time severely under the influence of kitsch by bright and exaggerated

colors in dress samples and over/under sizes in accessories.
Key Words : Populer culture, kitsch, fashion, 1980

Giris

19. Yiizyilin ekonomik ve siyasal dinamikleri Avrupa’da yeni bir diizenin kurulmasini zorunlu
kilmigtir. Avrupa’da sanayilesme ile hizla degisen sosyo-kiiltiirel yapi, mal ve hizmetlerin iiretim ve tiiketim
bigimlerini etkilemis, 20. Yiizyilla birlikte tiiketim kiiltiiriinlin belirleyicisi olan kiiltiir endiistiirisi gelisen
yillar iginde kiiltiire damgasin1 vurmustur. Kiltiir endiistiiriye doniistigii 6l¢iide kendi 0zgiin ve yaratic

niteliklerinden siyrilarak popiilerlesmis ve Kapitalizmin kar anlayisina eklemlenerek kitle kiiltiirii olarak da

anilan popiiler kiiltiire doniigmiistiir.

Popiiler kiiltiir, yaygin kullanirminda oldugu gibi salt kiiltlirel alanda ortaya ¢ikan yeni bir olugum
olmay1p esas olarak Kapitalist sistemin kendini doniistiirdiigii sosyo-ekonomik ve sosyo-politik sireclerin bir
devamu olarak diisiiniilebilir. Ozellikle diinyada 1960’ yillarda, Tiirkiye’de ise 1980’lerle birlikte yasama
gecirilen ve Modernizm sonrasi olarak tanimlanan Postmodern durum, yeni liberal politikalarin uygulamaya
konuldugu ve kiiltiiriin de bu politikalara eklemlendigi bir siireci kapsar. “1970’lerin bagindan itibaren diinya
kapitalist krizi derinlestik¢e ve bir¢ok {iglincii diinya iilkesi ardi arkasina ekonomik durgunluk ve yolsuzluk
batagina daha da battik¢a, Bati kapitalizminin bu sefer ¢ok daha saldirgan bigimde yeniden yapilanan
versiyonu yerini post-kolonyalizme birakti” (Eagleton, 2006, 10). Bu tarihsel dénemeg kiiresellesme baslig
altinda yeni mal ve hizmetlerin kiiresel sermayenin elinde yeni bir diizen i¢inde pazarlarlanmasini getirmistir.
Ote yandan bu yeni sistemin devamlilig1 i¢in Modernitenin {irettigi tiim sistemi déniistiiren topyekiin bir
sifirlama siirecine girilmistir. Evrensellik ve akilcilik yerine bireycilik (Castoriadis, 2001, 175-176), sinif
yerine kimlikler, birlestirme ve biitiinlestirme yerine ayristirma, diizen yerine karmasa ve kararsizlik, yerel
ama ayni zamanda global, ¢ogul ama ayn1 zamanda tekil, zaman ve mekanin birbirinden ayrilmasi ve 6zellikle
teknolojinin gorsel anlamda yarattigi bombardiman, kent ve yeni tiiketim kiiltiirii (Featherstone, 2005, 22-35)
Postmodern sirecin sadece bir kag belirleyicisidir. Bu surecte kiiresellesmeyle birlikte yeni diinya diizeninin
yeni degerleri hizla yasama gecirilmistir. Orgiitsiizlesmis, yabancilasmis ve apolitiklesmis yiginlar hizli bir
tilketim, zevk ve eylence kiiltiiriine adapte edilmistir. Bu yeni durum Habermas’in (2012, 297) deyimiyle

kiiltiirel akil tireten kamusal topluluktan kiiltiir tikketen kamusal topluluga dogru giden ve giderek doniisen
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kamusal alana isaret etmektedir. Aslinda doniisen sadece kamusal alan olmayip esas olarak kamusal alanin
iiretken yapisin1 ve kalbini olusturan insan toplulugu doniismistiir. Bu slirecte kitle iletisim araglarinin ve
Ozellikle televizyonun yasama katilmasiyla birlikte kamusal alan iyice daralmis, kamusal alanin yeni mecrasi
televizyon olmustur. Teknolojinin bu yonde gelismesi ise kiiltiiriin bir ideoloji ve imaj olarak pazarlanmasini
kolaylagtirmustir. Popiiler kiiltlirii hazirlayan bu dinamikler 1980°li yillarla birlikte yasamin tiim alanlarina

hizla girmistir.

Popiiler kiiltiiriin ayrilamaz bir parcasi olan kitsch kavrami, ¢ogunlukla hizla iiretilip hizla tiiketilen ve
yozlagmis bir begeni olarak tanimlanmaktadir. “Kitsch, genellikle toplumsal degisimlerin yasandigi bunalim
donemlerinde belirmistir. Popiiler kiiltiir iiriinii olan kitsch'in ilk 6rnekleri 19.yy’da ortaya ¢ikmis ve 20.yy’da
da biiytik kitlelere agildiginda yaygmlagmistir” (Keser, 2005, s.188).

Ozellikle, endiistrilesme, hizli kentlesme, seri iiretim, kent kiiltiirii ve bu kiiltiiriin iiriinleri ile yeni
tanigan insanlarin kentte gordiiklerini degerli bularak benzerine sahip olabilme arzular1 ucuzluga, hizli, kolay
ve niteliksiz tiretime yol agmustir. Bu hizli iiretim-tiketim olgusu Postmodern argiimanlarin ve yeni sistemin
destekledigi “hemen simdi” kavrami ile de ortiismektedir. Popiiler kiiltiirde hizli tliketim, iirtinlerin ¢ok hizli
bir sekilde degismesi ve anlik zevklerin pompalanmasi en onemli belirleyicidir. Kitlelerdeki bu kultir

stkismasi giyim kugamdan dinlenilen miizige ve eglenme anlayisina kadar her alanda kendini gostermistir.

Tirkiye’de de 1980'lerde yasanan toplumsal doniisiim; disa doniik sanayilesme ve bunun getirdigi
pompalanan iirlinler ve markalasma, hizli ve carpik kentlesme, televizyon ve video teknolojileri ile kitle
iletisim araglarinin yayginlagmasi hizla gelisen bir magazin kiiltiiriinii de desteklemistir. Tiim bu degisimler

kitsch ve arabesk bir kiltlirtin bilingli bir sekilde yayginlagsmasina neden olmustur.

Dastarli ve Kiigiik (2007, 15) "80'li yillarin her seyiyle kitsch(ki¢) oldugunu, batili anlamda Kitsch'in
kullanilmaya baslandig1 yillarin bu yillara denk geldigini s6ylemektedir".

80’11 yillarla birlikte hizl1 bir sekilde tiim kiiltiir alaninda gozlenen kitsch olgusu Limon’un (2012) da
belirttigi gibi, kiiltiirel bir yozlagsmaya yol acrms ve genellikle alt kiiltlirii kapsayan karmasik bir yapi
olusturmustur. Populer kiltir gelip gecici, hizla iiretilip tiiketilen ve géz kamastiran yapisi geregi kendisini en
iyi sekilde moda olgusu altinda var etmistir. Moda, popuiler kiltirin kendisini surekli yenileyip
doniistiirebildigi, genis ekti alanina sahip, tiiketimi siirekli ve simdi kilabilen 6zellikleri ile paha bigilemez bir

ara¢ konumundadir.

Moda, ¢ok cabuk yayilan ve her tiirlii etki alanina agik yapisindan 6tiirii toplumsal dinamiklerin
doniisiimlerinde bariz bir gosterge durumundadir. Onur’un (2004, 15) da belirttigi gibi, “moda hayata kars1

durustaki farkliliklarin toplamini temsil eder”.

Tiiketim kiltiirinlin en kolay pompalanabilecegi bir alan olan moda, en bagindan beri 6nemli bir arag
olmakla birlikte yeni liberallesme ve kiiresellesme adi altinda uygulanan politikalar ile Diinyada 1970’li

yillardan, Tiirkiye’de ise 1980°li yillardan itibaren daha kitlesel bir 6zellige biiriinmiistiir. Ozellikle giyim
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modas1 tarihsel olarak diger donemlerde oldugu gibi bu donemde de popiiler kiiltiiriin ana mecrasi

durumundadir.

Turkiye’de 12 Eyliil 1980 darbesi toplumu yeni bir seriivene sokmustur. Ekonomide liberallesme
politikalari, yabanci sermayenin Tiirk pazarina girmesi, moday1 yakindan etkilemistir. Diinyanin iinlii giyim
markalar1 biiyiik kentlerde pes pese magazalarini agiyor, bu markalar tagiyan kiyafetlerle dolasmak bir stat
sembolii sayiliyordu. 1980'lerde shirt, sweatshirt, tight gibi Ingilizceden dilimize yerlesmis pek cok giyim
esyasi, sa¢ bantlari, lastik ayakkabilar, esofmanlar moda oldu (http:// fashionupdate.blogcu.com/).
Markalagmanin hizla yayildig1 bu yillarin modasinda 6nciiliigii sinema ve pop starlari, reklam ve magazin
yaratmistir. Onlar giyiniyor, insanlar onlan takip ediyor, seviyor, onlar gibi olmak istiyor ve onlar gibi
giyiniyorlardi. Statliniin ve rahatligin 6n plana ¢iktig1 tek tip insan begenisi yaratmaya doniik liretim bu yillara
damgasini vuruyordu. Markalara ulasamayan halkin satin alabilecegi marka takliti ve bozulmus kitsch
tirinlerin boyle bir asamada ortaya cikmasi sasirtict olmamistir. Giirsoy’un (2010) da belirttigi gibi

1980’1lerden itibaren moda tamamen ucuzlamis oluyordu.

Bu arastirma, Avrupa'da 19.yy baslarindan itibaren, Ulkemizde ise Ozellikle 1980'lerden sonra
yayginlasan ve popiiler kiiltiirtin 6nemli bir pargasi olan kitsch olgusunun TUrkiye’de giyim modasi tizerindeki
etkilerini donemin en popiler olan moda dergilerindeki gorseller Gizerinden sosyo-kiiltiirel temelde tartismak

ve saptamak amacindadir.
Populer Kultur ve Kitsch

Avrupa’da Sanayi Devrimi ile tarim ekonimisinden sanayi ekonomisine gegis, ticaret, ulagim, iletisim,
tarim alanlarinda biiylik ve kapsamli doniisiimlere yol agmuistir. “makinelesme sonucu fabrikalarin etrafi
kentlesmis; kdyden kente is¢i akini niifusun biiylik boliimiiniin kentlere yigilmasiyla sonuglanmistir. Gittikce
giiclenen alt ve orta siniflarim, yonetimden ve igverenden bazi istekleri sonucunda ortaya ¢ikan yeni kurumlar

ve yasam tarzlari, sanata da 6nemli 6lgiide etki etmistir” (Inankur, 1997, s. 9).

“Kapitalist diizenin kendiliginden yarattig1 “fabrika is¢isi” tiirti, kiiltiirel degerlerden uzaklagmis ve
klasik anlamdaki egitimden nasiplenemez hale gelmistir. Bu durum ise 20. ytizyilda beliren popiiler kiiltiiriin
tohumlarini atmis ve farkli bir zevkin, “s1g zevk” in dogmasina sebep olmustur” (Benjamin, 1995, s.72). Bu
anlamda herkesge begenilen herkesce tiiketilen diisiik estetik begeni yerini almistir. Fisher’in (1995)
deyimiyle kapitalizmin herseyi ‘meta’ya g¢evirdigi bir sistem kiiltiir ekonomisinin de temellerini atmig
oluyordu. “Kapitalist tretim tarzi, kiltlrdi, insani Ozelligini bir kenara atip para kiiltiiriine ya da kar

mekanizmasina doniistiirmesi demektir” (Demir ve Ilbeyi, 2009, s. 13).

Popiiler kelimesi Latince "popularis"ten tiiremis ve "halk, halka ait" anlamlarmma gelmektedir.
"Herkesce begenilen, herkesce tiiketilen" anlamini igererek bir bakima kitle kiiltiiriinii de kapsamaktadir.
Erbas ve Giil (2001, 208), ise popiiler kiiltiirii tanimlarken, popiiler kiiltiiriin halk kiiltiirii ile ayn1 olmadigini
ancak gerek duyuldugunda halk kiiltiiriindeki baz1 6zellikleri de alarak belirli tiiketici kitlesi i¢in anlik, gegici

bir kiiltiiriin olusturulmas1 ve piyasalasmasi olarak vurgu yaparlar. Ormeci'ye (2008) gore popiler Kiiltiiriin,
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gelisen teknolojiyle birlikte tamimlandiriima sireclerine 6nemli dlclide medya ve kanaat &nculerinin
sekillendirmesi modern toplumda yaraticiligi ve birey olma hiirriyetine engel olan biiyiik bir benzestirme
islemiyle 6ne ¢ikmakta ve bu islemde kullanilan benzestirici degerler, tiiketim istemi yaratacak bicimde ticari
amaglarla kullanilmaktadir. “Uretilen ya da yaratilan her iiriin kisa zamanda piyasalagmakta ve hizla diinyanin

her bolgesinden tiiketici bulacak sekilde kiiresellesmektedir” (Erbas ve Giil, 2001, 207).

“Popiiler kiiltiiriin pazarda satilmak i¢in iiretilmis olmas1” (Yaylagil ve Korkmaz, 2008, s. 132), onun
serbest piyasa rekabetine dayali 6zelligini de vurgulamaktadir. Bu bakimdan diinyada 1960 sonrasi ve
Turkiye’de de 1980 sonrasi yasama gegirilen yeni liberal politikalar, serbest piyasa ekonomisi, kiiresellesme
ve rekabet ortami popiiler kiiltiiriin ana tastyicilar1 olmustur. Baska bir sdyleyisle, kapitalist diizenin yarattigi,
insan1 kendisine yabancilastiran ve tamamen ticari olan bu kiiltiir standart iiriinlerin popiilerlestirilerek
eritilmesine neden olmus ve bu dongiide kitle iletisim araglar1 ve teknoloji bir arac1 gérevi iistlenmigtir. Kitle
iletisim araglar1 ve medyanin yeni bir ara¢ olarak yer almasi popiiler kiiltiiriin yayilmasinda biiyuk bir etkiye
sahiptir. Medya, popiiler kiiltiiriin hem igerigini hem de s@ylemini olusturmakta, pazarlamakta ve bu kilturi
strekli guncellemektedir. 1980 sonrasi postmodern kiiltiirle birlikte artik salt nesnelerin iretilmesi ve
pazarlanmasinin yanisira imajlarin tiretilmesi, bir ideoloji olarak kullanilmasi ve pazarlanmasi da énemli bir
strateji haline gelmistir. Disiince, inang, fikir, ideoloji ve kimlikler birer imaj haline gelerek sermayenin temel
araclarina donigiirler. Bu durum kiiltiiriin aragsallagtirilarak rant haline doniismesi anlamina gelir.
Kearney’nin (1988, 2) belirttigi gibi imaj ve gostergeler arzunun en {ist diizeyde iirettigi zihinselligin siirekli

yeniden insasin1 gerekli kilar.

“Popiiler kiiltiir, sadece temel ihtiya¢ malzemelerine dayanmaz ayni zamanda liiks tiiketimi de kapsar.
Boylece, insanlar kapitalizmi emtialar araciligi ile yasar ve yeniden tiretir” (Fiske, 1999, s. 22). Popller kiltar
duygusal anlamda yikicidir ¢iinkii sahte hazlara yol agar ve siddete, kabaliga iter; zihinsel olarak yikicidir
cunka cicili bicili, hayattan kacan, hayali bir icerik sunarak insanlarin gerceklikle bas etme yeteneklerini

engeller; kiiltiirel olarak yikicidir ¢iinkii insanlarin yiiksek kiiltiire katilma olanaklarini azaltir (Gans, 2007).

Populer kaltirin Tirkiye’de batili anlamda yasama gegirilmesi daha ¢ok 1980’li yillarin sosyo-
ekonomik ve siyasal ortamima denk gelmektedir. Tiirkiye’de bir taraftan 1980 askeri darbesinin yol agtig1
sosyo-politik ve sosyo-kiiltiirel yikim, 6te yandan yeni liberal politiklarin araciligi ile kiiltiiriin hem kurumsal
hem de kamusal alanda Ustlendigi yeni roller, kiiresellesme bashigi altinda bilginin, egitimin ve kiiltiiriin
sermayelesme siirecine eklemlenerek tiim toplumsal siireclerde yeni ve hizli bir doniisiime yol agmasi bir
baglangi¢ olmustur. Bu yillarla birlikte kultir yeni kapitalist dizenin ekonomik, siyasal, toplumsal ve
ideolojik yapilanmasinin bir tastyicist durumuna gelmistir. Boylece kiiltlir popiilerleserek kendi degerlerinden
uzaklagmustir. Tirkiye’de populer kiltlr bu yillarda daha ¢ok arabesk kavrami altinda dile getirilen olgular

etrafinda sekillenmistir.

“Arabesk, yukaridan asagiya dayatilan bir kitle kiiltiirii degil, halka ait direnme ve kabullenmelerin, isyan

ve boyun egmelerin ideolojik ifadesinin yer aldigi; hakim smiflarin hegemonik projesine eklenebilecegi gibi,
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alternatif bir hegemonik projeye de celiskili popiiler "¢agirmalar" tasiyan bir popiiler kiltiirdiir” (Laclau,
1985, s. 181). “Arabesk kiiltiir, yansima goriisiiniin bakis ag¢isina goére, hizli toplumsal degisme, kente
gocerleri ve ayn1 zamanda kentlerdeki sarsilan kesimleri alt {ist ettiginden o6tiirii, bir kiiltiirel bozulma olarak

meydana gelmistir” (Ozbek, 1991, s. 107).

Popiiler kiiltiiriin ayrilamaz bir pargasi olan kitsch olgusu da, bu kiiltiiriin begeni diizeyini agiklayan
zevksiz, yozlagmis ve kaba kiiltiir {irlinlerinin bir tanimlayicisi olarak yer alir. Calinescu’nun (2010) belirttigi
iizere, modern bir demokraside "tiiketici sayis1 artarken zengin ve miiskiilpesent tiiketicilerin sayisi azalir" ve
bu genel yasa da hem zanaat¢inin hem de sanatginin neden ¢ok fazla miktarda kusurlu mali ya da sanat

nesnesini biiylik bir hizla liretmek durumunda kalacagini ifade eder.

Kitsch kelimesi, Almanca kokenli bir kelimedir (Ersin, 1992; Akas, 2003). Ingilizce “sketch” (taslak)
sdzciigiiniin bozulmusu olan kitsch, Miinih’te ingiliz ve Amerikal1 alicilar i¢in piyasaya strtlen ucuz resimleri
kapsardi. “Kitsch genel olarak sanatsal degerden yoksun, ucuza satin alinabilecek genel begeni diizeyi

uydurulmus nesneleri dile getirir” (Lukacs, 1988, s. 204).

Ancak kitsch, nesnelerin 6tesinde giinliik yasam i¢inde var olan ¢esitli ara¢ ve geregten, dekorasyona,
giyinig bi¢iminden davranig bigiminde, kullanilan dilden, jest ve mimiklere degin uzanmakta olup yasamin her
kesitinde goriilen bir olgu olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ozellikle yogun postmodern Ggeler tasiyan alay,
pastis ve parodi unsurlari kitschte one ¢ikar, Gorsel 1’de oldugu gibi antik doneme ait bir heykelin kopyasin
plastik malzemeden iireterek siipermen seklinde giydirmek, bir taraftan gegmis kiiltiirel 6gelerin igini ve
icerigini bosaltarak parodilestirmek anlamina gelmektedir. Ote yandan gérsel 2°de oldugu gibi klasik déneme
ait bir heykelin kii¢clik boy ve renklendirilmis algidan bir kopyasini yapmak bir bakima ge¢misin kendi
kiltiirel ve tarihsel degerinden bir parcay1 koprarak degersizlestirmektedir. Harvey (1997, 347), kopyanin

insanin toplumsallasma deneyiminden uzak oldugunu ve tarihselliginin olmadigin1 vurgulamaktadir.

Gorsel 1 Gorsel 2

Ote yandan kitsch, bir 'moda’ niteligi de tasimaktadir. Uretildikleri déneme iliskin moda olmus
riinler; plastik ¢igekler, tizeri resimli duvar halilari, ¢ig renkli manzara resimleri, gocuklara verilen isimler,

sikirtil avizeler, perdelere ilistirilen kelebeklerin tiimii kitschtir (Demir ve ilbeyi, 2009, s. 32).
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Akas (2003, 21)’a gore "kitsch alenen duygusaldir, her vakit iki gozii iki ¢esme boynumuza sarilacak
kadar duygusaldir". Kitsch {iriinlerinin iiretiminde kullanilan nesnelere bakildiginda giizel ve duygusal oldugu;
kitsch resimlerin ise figiiratif oldugu ve duygunun kisiye direkt iletildigi, duygusalligi olusturan gostergelerin
ise evrensel kabul goren gostergeler oldugu goze ¢arpmaktadir (Keser, 2005). Bu bakimdan kitsch iiriinlerin
en belirgin 6zelligi figiiratif, evrensel ve genel begeni diizeyine seslenen duygusal icerikli ve abartili bir bicim
anlayis1 olarak goze carpar. Calinescu (2010, 282), "lirliniin saf ticari nedenlerle endiistriyel ¢ogaltilmasinin
bilinci, Uriiniin imgesini kitschlestirebilir" diyerek aslinda kitsch’in plastigini ve igerigini belirleyen temel
olgunun ticari bir amag¢ oldugunu ifade etmektedir. Korur (2007, 13)'un belirttigi gibi "ki¢, ebedi insan
meseleleriyle, bicimi ne olursa olsun, acikli olan 'insan' olarak adlandirdigimiz seyle ilgilidir. Ki¢ yasama

hizmet eder ve insana seslenir".

Kitsch’e en uyan tema ‘’duygusal’’ igerikli olanlardir ve en uyan sunum sekli ise soyut degil figiiratif
olandir. Kiigiik sirin kedi veya kdpek yavrulari, cezbedici goz ve sehvetli dudaklar, duygusallikla yiiklii anne-
bebek ya da gozyaslart i¢indeki ¢ocuk resimleri gibi ornekler duygu yogunlugundadir. Bunlar bilindiktir,
insanlarda sevinci, hiiznii, giizeli canlandirip kendine ¢eker. “Kitsch, gergekligin cirkin ve rahatsiz edici
ozelliklerini birakip, bizi kolayca basa ¢ikabilecegimiz, bizle 6zdeslesen seyleri kapsar” (Kulka, 2002, s. 25-

26). Bu anlamda genele hitap eden duygular abartilip hatta somiiriilerek insanlar1 kendine ¢ekmektedir.

Kitsch’in bir diger onemli 6zelligi ise, bir seyi oldugundan daha farkli bir malzeme kullanarak veya
boyutunda oynamalar yaparak asil islevi disinda abartili, alisilmadik bigimde begeni ve merak merkezi haline
getirmektir. Kitsch'in estetik begeni yetersizligi kendini bu bicimsel niteliklerde gosterir. Aslan goriinimlii
kanepe, kedi bigiminde ¢aydanlik, eyfel kulesi bigiminde degirmen, ¢esitli aksesuar haline getirilen deniz
kabuklari, bibelot boyutuna indirgenmis yunan heykeli kitsch nesnelere 6rnek olarak anilabilir. TUm bu
orneklerde s6z edilen 6zellikler popiiler kiiltiiriin biiyiik bir boliimiiniin kitsch olgusu altinda toplandigini,
kaltar endustrisinin en ¢ok ve en kolay kitsch ile donatilmisg popiiler kiiltiir {iriinlerini ve ideolojilerini

pazarlayarak devamliligini siirdiirdiigii soylenebilir.
1980'ler Giyim Modasi ve Kitsch

Moda kiiltiirel bir olgu olarak diisiiniilse de gercekte, ekonomik, sosyal ve psikolojik pek ¢cok boyutu
bulunan karmagik bir yap1 sunar. Insanlarin gevreye uyma egilimi tagimasi, bu egilimle ve kisilikleri geregi,
baskalarindan farkli olma istegi bu asamada onem kazanir. Insanlar biiriindiikleri yeni stillerle baskalarinin
dikkatini gekmeye 6zen gosterirler. Bu siireg, diger insanlarin onlar1 ve birbirlerini taklit etmeleri ile yayginlik
kazanir. Zamanla herkesin taklitle sahip oldugu mallar de-moda &zelligi kazanarak yeni bir moda dalgasini
baslatir. Ote yandan moda kitlesel bir davranis bigimi sunar. Bu yoniiyle toplumsaldir ve etki alan1 oldukca
genistir. Toplumdaki belli kirilmalar1 ve doniisiimleri yansitir. Her donem ve ¢agda biiyiik bir etki alanma

sahip olan moda, 6zellikle yirminci yiizyilin sanayi toplumuna 6zgii dinamiklerle yeni bir asamaya gegmistir.
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“Moda olgusu giiniimiizde her zamankinden daha giincel olup, XX. yy'in basindan itibaren, yeni bir
evreye girmis bulunmaktadir. Giyim modasi, bu biiyiik degisiklige, Haute Couture' iin bir tiir 6limii hazir

giyimin de giderek gelismesi ile pek agik bir sekilde kendini gostermektedir” (Hakko, 1983, s. 13).

Crane (2003) XIX. yiizyilin sonlarina dogru, giysilerin giderek ucuzladigini ve alt siniflardaki insanlar
icin erigebilirliginin kolaylastigini, is¢i sinifinin geng ve ¢alisan kadinlarinin kazandig parayr modaya uygun
giysilere harcadigini belirtmistir. Ayrica orta ve iist siiftan kadinlarin da, aile gelirlerinin ¢ogunu giyime

ayirdiklarini soylemistir.

Hazir giyim sektoriinii etkileyen faktorlerin baginda Barbarasoglu’nun (2012) da belirttigi gibi tekstil
sektoriindeki gelismeler ile birlikte kumasin daha kisa zamanda ve daha ucuza mal edilmesi gelmektedir. Ote
yandan ucuz is¢ilik, hizli kentlesme, kadmin is yasamina katilmasi, kitle iletisim araglariin yayginlasarak
etkilesim aglarinin gliclenmesi 6nemli etkenler arasindadir. Kuskusuz Crane’in (2003) belirttigi gibi en 6nemli
tiketim kalemi arasinda olan moda, toplumda seckinlerin begenilerine yonelmek yerine, toplumun tiim

katmanlarindaki gruplarin begenilerine ve ilgilerine yonelmistir.

Moday1 ahlak agisindan degerlendiren Kant ise, temelinde bencillik, kendini begenme bulunan bir
taklit tiirii olarak smiflandirmakla birlikte belirli bir toplumsal gdrevinin de oldugunu onaylamaktadir. Bu
goriise katilan Herbert Spencer de modanin toplumsal bir taklit sekli oldugunu ileri stirmiistiir (Akt.Onur,

2004, s. 16).

Moda olgusunda degisim énemli bir kavramdir. Ozellikle degisim olgusu kadm ve geng tiiketicinin
ortak dzelliklerinden birisidir. Ote yandan degisim hizli {iretim ve hizli tiikketim olgusunu da pompalayan bir
veri olarak diisiinlilmektedir. Diinyada yeni ekonomik krizlerin ve buna bagl olarak degisim ve doniisiimiin
hizli yagandig1 donemlerde kitlesel tiikketimin 6nemli bir ayagi olan giyim modasi bu doniisiimlerin bir paydasi

olarak yer alir.

“Moda olan bir sey kitle toplumu paralelinde ne kadar ¢ok kisi tarafindan tercih ediliyorsa o hizla da
Omriinii tamamlar. Bu bakimdan moda, uzam ve zaman iginde evrensellik tagiyan toplumsal ve psikolojik bir

olgudur” (Waquet & Laporte, 1999, s. 9-10).

Toplumsal kirilmalarin yasandigi, 1970’lerden itibaren Kapitalizmin biiylik krizinin ardindan baslayan
yeni liberal politikalar, bu yillarin popiiler kiiltiir alanlarindaki doniisiimiine de taniklik eder. Bu bakimdan
1970 ve sonrast kiiresellesme basligi altinda yer alan uygulamalar diger sektorleri oldugu gibi moda sektoriinii

de temelden doniistiirmiistiir. Bu doniistimden Tiirkiye’de paymi almistir.

1980’11 yillar, Tiirkiye’de siyasal, sosyal ve ekonomik biiyiik kirilmalarin yasandig: yillardir. Modanin
bu yillarada iistlendigi rol bu nedenle farklilik gosterir. Ozellikle 80 askeri darbesi ile olusan korku, kaygi,
umutsuzluk ve baskilar bir taraftan insanlar1 apoliklestirip, yanlizlastirip, yabancilastirirken, 6te yandan geri
¢ekilme ve bireysellesme toplumun tiim katmanlarina igslemistir. Devam eden yillarda Tiirkiye pazarina giris

yapan yabanci sermaye bir cok sektorde oldugu gibi moda sektoriinde de global markalarin, reklam ve
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medyanin patronu olmustur. Diinya modasinda goriilen markalar biiylik kentlerde arka arkaya magazalarini
acmislardir. Markalasma en ¢ok gengleri ve kadinlari etkilemistir. 12 Eylil’iin getirdigi sosyo-ekonomik ve
politik ortam, ideolojilerin ve kitlesel hareketlerin sonerek televizyon ve eglencenin 6ne ¢ikarildigi bir
donemdir. Bir taraftan enflasyon, issizlik ve ge¢im derdi insanlari ucuz ve ¢ok amagl giysilere
yoneltirken diger taraftan seri iiretimin artmasiyla insanlar outlet magazalarini tercih etmeye baslamiglardir.
Tek tiplesmenin, ucuz ve kalitiesiz mallarin, kitleleri daha c¢ok etkileyecek stillerin ve 6ziinde kitsch denen

zevksizligin yayildigi yillar 80°1i yillara denk gelmektedir.

1980’11 yillarin markalagma ile birlikte damgasin1 vurdugu bir baska olgu ise Avrupa’da oldugu gibi
Tiirkiye’de de {inli isimlerin kullandiklar1 markalarin reklam ve medya yolu ile giderek benzesime dayali

taklit edilmesini ve halka arzini kolaylagtirmistir.

Ornegin; 1950'li yillarda artist Audrey Hepburn'un makyaji, 1960'li yillarda hiir giyimin sembolii olarak
Beatles ve Elvis Presley'in kiyafeti, 1980'li yillarda kadinlarin giyim seklini ve sag stilini ise prenses Diana'nin

giydikleri, 19901 yillarda ise pop sarkicis1t Madonna'nin sa¢ ve makyaji ragbet gdrmiistiir.

Sartyar (2005)'a gore seksenler modasini diger on yillarin modasindan ayiran en 6nemli Ozellik
abartili ve riikiis yani kitsch olmasindan ileri gelmektedir. Saclardan ceketlere, kazaklardan kiipelere kadar her
seyin ¢ok biiylk, renkli, pariltili yani abartili olmasi seksenler modasi denince ilk akla gelen seyler olarak
dikkati ¢cekmektedir. 1980'lerde Zeki Miiren'in vatkali islemeli ipek gomlekleri, Ajda Pekkan'in punk saclari,
Sezen Aksu'nun ¢ok iri kiipeleri, Niikhet Duru'nun derin dekolteli elbiseleri donemin modasinda

gorulmektedir.

80'lere damgasini vuran disko kiiltiirii de modada yerini almis, tasarimlarda saten tarzinda parlak
kumaslar, fosforlu renkler ¢cok kullanilmistir. 80'lerde moday1 etkileyen bir diger 6nemli unsur ise aerobiktir.
Fosforlu renklerden tasarlanan renkli taytlar, sa¢ bantlari, tozluklar goriiliir. Giyimde rahatlik ve kullanim

yoniinden kolaylik 6n plandadir. Deri, erkek ve kadin giyiminde 6nemli hale gelmistir.

Seksenler'de modadaki c¢ilgmhigin zevksizlige doniiserek bu zevksizligin de kiyafetlerden sag
modellerine kadar her alana yayildig1 ve sonrasinda kiyafetler, aksesuarlar, saclara verilen sekiller cogunlukla

dalga gecilerek, hatta birazda utanilarak hatirlanmaktadir.

Dogu-bati sentezi olan arabesk, seksenlerdeki goégle yayilarak bocalayan insanin siginma limam
olmustur. Kdylerinden biiyiik sehirlere gdcen insanlarin geleneksel koklerinden koparak bulunduklar: ortama
uyma cabasi, kisiligini gizleyerek kitle toplumunun bir par¢asi olma ihtiyaci arabesk kaltiriin énemli bir
nedenidir. Bu insanlar kendi geleneksel kiiltiirlerini tamamen birakamadiklar1 gibi, yeni bir kimlik de
edinemezler. Bu ise kimliksizligin, melez, kaygan ve ¢ogul kimliklerin olusumunu getirir. Iki kiiltiir arasinda

sikigmig yeni bir kimlikle miicadele ederler.
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Tirkiye’de 1980°li Yillarin Giyim Modasinda Kitsch Etkiler (Dergiler Uzerinden)

Yukarida soz edilen dinamikler 1980’li yillarin giyim modasindaki kitsch etkileri hazirlayan ana
etmenlerdir. Bu arastirmada 1980°1i yillarin giyim modasinda yer alan kitsch unsurlar ayni yillarin 6nemli
moda dergilerindeki gorseller lizerinden ele alinmaktadir. Bu gorsellerdeki giyim ve aksesuarlarda one ¢ikan
kitsch unsurlar bir ka¢ temel 6zellikle ifade edilebilir. Dénemin énemli magazin ve moda dergilerinden olan
Moda Magazin, Ses Dergisi ve Kapris Dergisinde yer alan drneklere bakildiginda, asirilik ve abarti tiim giyim
ve aksesuar unsurlarinda basat bir ozelliktir. Abarti, omuzlarda kullanilan ¢ok genis vatkalar (Gorsel 3)
saclara takilan olagan(sti biyuk aksesuarlar (Gorsel 4), ayakkabi, ¢anta, kiipe, kolye gibi aksesuarlarin agiri
biylk ve abartili kullanilmas1 (Gorsel 5), model ve kesimlerin beden 6lcilerinden daha biiyiik ve genis
olmasi, abartili yaka, cep ve kol kesimleri olarak agiklanabilir. Bir bagka kitsch ozellik ise giysi ve
aksesuarlarda kullanilan renklerde goze g¢arpar. Renkler fosforlu, parlak ve belirli bir renk uyumunu

gbzetmeyen carpict ve uyumsuz bir kullanima tabidir.

(Gorsel 3), Moda Magazin, Yil: I, Say1: 2, 1985 (Gorsel 4), 20 Mart 1982, Say1: 12, Ses
Dergisi

(Gorsel 5), Kapris Temmuz 1988
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Kitsch’in bir bagka o6zelligi olan kumaglarda aplike olarak yer alan figlratif kullanimlardir. Bu
figiirler ¢ogunlukla iinlii similar (6rnegin Marilyn Monroe) yada ¢izgi film karakterleri gibi duygular1 harekete
geciren hos sevimli figiirler olarak yer alir (Gorsel 6). Bir diger 6zellik ise uyumsuzluk cercevesi altinda,
birbiriyle entegre edilmeye calisilan farkli kumaslarin uyumsuzlugu, aksesuar renk ve malzemelerindeki
uyumsuzluklar, 6rnegin parlak kumaslar ile kullanilan parlak, simli, yaldizli metal aksesuarlar, ayni sekilde
desenli kumaglarin iizerinde kullanilan danteller (Gorsel 7), hayvan postlari, leopar desenli kumaglar olarak
ifade edilebilir (Gorsel 8). Giysi ve aksesuarlarda yer alan bu uyumsuz etki ayni1 zamanda bir kargasa ve
karigikliga neden olmaktadir. Malzemenin agiri, yogun ve istiiste kullanimi postmodern sanat anlayislarinda
oldugu gibi, igerigin bosalmasina, asir1 gorsel vurguya ve neredeyse i¢i bos gorsel bir solene donmektedir.
Boylece giyside 6ne ¢ikmasi gereken estetik bir 6zellik diger tamamlayici unsurlarin asiri abartili ve

uyumsuzlugu ile yok olmakta ve adeta riikiis sayilabilecek 6zellikler 6ne ¢ikmaktadir.

(Gorsel 6). Cumhuriyet Gazetesi, Say1: 22160, 1986 (Gorsel 7), Ocak 1988, Yil: 1, Say1: 10, Kapris

(Gorsel 8), 30 Temmuz 1983, Say1: 30, Ses Dergisi
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Kitsch’de bir diger yaygmn kullanim ise malzeme ve tekniklerde goze ¢arpmaktadir. Ozellikle seri
iretime dayanan ucuz, kalitesiz malzeme ve iscilik 6n plandadir. Ote yandan markalarin taklitleri de ayni
donemde ortaya ¢ikmaya baglamustir. Taklit, bir markanin ucuza mal edilerek halka kolaylikla satilabilecek

Olciide malzeme ve iscilik kalitesi diisiik mallarin seri liretimine dayanmaktadir.

80’1 yillarla birlikte kitsch unsurlarin hemen her alanda yasama ge¢mesi moda, halkla iligkiler ve
reklam endiistrileri gibi rekabetci ve tekelci pazarda planli bir pazarlama oyunu olup bu oyunda temel amag
kitleleri yinelenen satin alma ve tiikketime sevk etmektir. Bireysellik ve farklilik ekarte edilerek, benzesim

endiistri ile lirlinlerin fetislestirilmesi ve satilmasindan gegerek elde edilir (Alemdar ve Erdogan, 2011).
Sonug

Avrupa’da 19. Yiizyilin sonlarinda Tirkiye’de ise 1980°li yillarda yeni ekonomik ve soyal
dinamiklerin etkisi ile kiltlirin tamaminda hizli bir doniisim yaganmistir. Kiiltlir endiistiirisi olarak da
tanimlanabilecek bu genis olgu, yeni teknolojiler, kitle iletisim araglari ve reklam gibi pek ¢ok paydada
birleserek popiiler kiiltlir olarak tanimlanan ve genis kitlelere yayilan bir 6zellik gostermistir. Popiiler kiiltiir
igerisinde s1g ve yozlasmis bir zevk olarak tanimlanan kitsch olgusu 6zellikle Tiirkiye’de 1980’li yillarda
hemen her alanda genis bir etkiye sahip olmustur. Popiiler kiiltiiriin temel kullanim, tiiketim ve yayilma

alanlarindan birisi olan giyim modasinda kitsch etkiler bu yillarda ortaya ¢ikmustir.

80'li yillar giyim modasinda kitsch olgusunu one ¢ikaran etkenlerin; ekonomik ve siyasal
gelismelerden, disa agilma, markalagsma, medya, film-diziler ve teknolojiye dek varan genis bir alana yayildigi
sOylenebilir. Teknolojinin giderek gelismesi, film ve dizilerin ve donemin starlarinin halk {izerindeki yogun
etkisi, ekonomide disa agilma politikalari, hazir giyim ve konfeksiyonun gelismesiyle seri iiretimin genis

kitlelere ulasmas1 bir bakima tiikketim ¢ilginhiginin basladig: bir siirece isaret etmektedir.

1980'ler kitsch giyim modasinda asirilik ve abarti; 6zellikle vatka, cep, kol, etek, yaka kesimleri, sac,
makyaj ve aksesuarlarda 6ne ¢ikmaktadir. Uyumsuzluk ise kullanilan malzeme, renk ve modellerde
gozlenmektedir. Yapay kiirkler, plastik ve metal takilarin abartili ve uyumsuz kullanimi, kumasglarda popiiler
yiiz ve imgelerin ya da ¢izgi filim kahramanlar1 gibi sevimli ve duygular1 harekete gegiren insan ve hayvan
figiirlerinin kullanim1 goze ¢arpmaktadir. Ote yandan ayni yillarda hizla yayginlasan yabanct markalarin taklit

urtinleri kalitesiz malzeme kullanimina yol agmustir.

Kitsch olgusunun 80°li yillarin giyim modasina getirdigi olumsuz 6zelliklerle ilgili olarak; insanlari tek
tip giyim ve aynilagsmaya iterek, diisiik kalitede seri liretimi, ucuz, siradan, uyumsuz goriiniimii beraberinde
getirirken tasarimda birlik, biitiinliik, vurgu, denge gibi 6geleri de bozarak tasarimin gorselligini etkiledigi
sonucuna varitmustir. Ayrica kitsch, kalite ve vizyon yoksunlugu getirerek, insanlar1 tamamen tiiketim

toplumuna itmektedir.

Kitsch giyim modasina, malzeme, kumas, renk, 6zgiin tasarim vb. agidan zayif, kalitesiz, taklit, estetik

degeri olmayan, tasarim yonii zayif iirlinler getirmistir.
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1980’1i yillar modasinda goriilen kitsch etkiler, gilinlimiizde, sektore verilen Onem, tasarimda
akademik egitimin yayginlasmasi sonucu bilingli tasarimcilar ve kiiresellesme ile beraber yogun etkisini

yitirmis, ancak modanin ticari bir olgu olmasi nedeniyle kitsch etkisi modadan tamamen yok olmamustir.
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