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Ozet

fletisim olanaklarimin artmasi sonucunda toplumlarin birbirleriyle daha fazla iletisime gectigi ve bdylece
etkilesimin arttig1 bir stirece kiiresellesme adini veriyoruz. Tarih boyunca insanlar arasinda var olabilmis en yiiksek
etkilesimin yasandig1 bir donemin bir¢ok iyi ve kotii yanindan bahsedilmektedir. Bu derece iletisimin yiiksek
olmasi insanligin hi¢ olmadigi kadar hizh sekilde gelismesine kaynaklik etmektedir. Ancak bir yandan da
toplumlari birbirinden ayiran ve bu nedenle onlara toplum olma 6zelligi kazandiran kiiltiirel 6gelerinin kaybolmasi
da s6z konusu. Diinyanin iki ayr1 ucunda yasayan iki kisi artik ayni seyleri yemekte, ayni seyleri giymekte, aym
seylere giillip, ayn1 seylerden dolay1 aglamaktadir. Diger bir ifadeyle diinya tek tiplesmektedir. Futbol da bu tek
tiplestiren tiiketim aligkanliklarinin basinda gelmektedir. Bu nedenle makalede kiiltiir emperyalizmi ve futbol
arasindaki iliskiye deginilmektedir. Kiiltlirel emperyalizm araci olarak futbol nasil bir islev gormektedir? Sorusu
makalenin temel amacini olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Emperyalizm, Kiiltiirel Emperyalizm, Popiiler Kiiltiir, Futbol.

FOOTBALL AS ATOOL OF CULTURAL IMPERIALISM

Abstract

Societies contact more with each other as a result of the increase in communication possibilities and so we have
called an increasing interaction era as the globalization. Throughout history, there has been mentioned a lot of
good and bad sides of an epoch having the maximum interaction among people. Such high degree of
communication is the source of rapid development that humanity has never before. But, on the other hand, it also
separates societies and causes the loss of cultural aspects that gives society property. Two people live in two
extremes of the World now eat the same things, wear the same things, laugh at the same things and cry for the
same things. In other words, the world has a growing uniformity. Football is one of the consumption habits which
cause this result. Therefore, in this article, we mentioned the relationship between cultural imperialism and
football. The question of what kind of role football takes as a result of cultural imperialism is the article's main
objective.
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Giris

Igerisinde bulundugumuz yiizyilda, 6zellikle Bat: uygarliginin, diger uluslar iizerindeki tahakkiimii
daha somut bir ger¢eklige ulagsmistir. Bu tahakkiim 6zellikle bat1 kiiltiiriiniin, diger kiiltiirleri / uluslar
etkilemesi olarak diisliniilmelidir. Yaygin bir ifade ile ‘kiiltiirel emperyalizm’ olarak adlandirilan bu
durumun izlerini, batt dis1 toplumlarda net bir sekilde gérmek miimkiindiir. Zira 6zellikle Amerikan
kiiltiiriintin, farkli yollar dahilinde diger toplumlara aktarildigi ve bunun sonucunda da Amerikan

rilyasinin, neredeyse tiim insanlarin pesinden kostugu bir unsur haline geldigi ortadadir.

Batili kiiltiirin, diger uluslar1 etkisi altina almasi ozellikle kiiltiir emperyalizmi araciligi ile
gerceklestirilmekte ve batinin ‘egemen’ (!) kiiltiirii, bati dist uluslara farkli yollarla empoze
edilmektedir. Bu yollardan biri de futboldur.

Futbol gliniimiiziin en popiiler spor dallarindan biri olup, bu haliyle diinyanin en ticra noktalarina

kadar ulasmaktadir. Hi¢ kuskusuz bunu TV ve internet isbirligi ile yapmaktadir. Ozellikle

TV yayinlar futbolu bir sektor haline doniistiirmiistiir. Futbol ve futbola ait tiiketim {irtinleri biiyiik bir
ekonomik pazar olusturmaktadir. Bu doniisiimiin saglanabilmesi i¢in belirli bir kiiltiirel degisimin
kitlelere yoneltilmesi gerekmektedir. Ciinkii kitleler ancak kiiltiirel olarak kendilerini bir takima, bir

kiiltiire ait hissedebilirse o takimin maglarini izlemeyi ve takim iirtinlerini almay1 yegleyecektir.

Kisaca “Kiiltiir Endiistrisi”ne gore giiniimiiz piyasa diizeni gereksinim duyulan mallar {iretmekten
ziyade miisteriyi doniistiirerek ihtiyacglar1 olduguna inandirdiklar: mallar1 iiretmeyi tercih etmektedir. Bu
noktada futbol iki asamada degerlendirilebilir. Birincisi medya ile popiilerlestirilen futbolun bir spor
olmaktan cikartilarak magazinlestirilmesi ve pop yildizi gibi futbol yildizlarina doniistiiriilmesidir.
Ikincisi ise futbolun piyasay1 sekillendiren biiyiik sirketlerin bir reklam araci haline déniismesi siirecidir.
Bu iki degisimle birlikte futbolun bir spor dali olmaktan 6teye Kiiltiir Endiistrisinin iginde var olan bir

meta haline doniistiigii sdylenebilir.
1. Kiiltiirel Emperyalizm

Sosyolojik bir ifade olarak kiiltiirel emperyalizm kavraminin pek de uzun bir gegmise sahip
olmadig1 ve ozellikle 1960’lardan itibaren birtakim akademik ¢alismalarda kullanilmaya basladig
bilinmektedir (Tomlinson, 1999). Bunun temelinde ise kiiresellesme siireci yatmaktadir. Zira
kiiresellesme kavramu yine ayni1 donemde ifade edilmeye baglamig ve 6zellikle teknolojik alandaki

birtakim gelismelerle beraber daha da 6n plana ¢ikmustir.

Kiiltiirel emperyalizm kavraminin kesin bir tanimi olmamakla beraber daha ziyade emperyalist
denetim siirecinin 6zellikle kiiltiir bigimlerinin ithal edilmesiyle takviye edilip kolaylastirildigi anlamda
kullanilmaktadir (Barker 1989°dan akt: Tomlinson, 1999). Diger bir ifade ile kiiltiirel emperyalizm,
gelismis ilkelerin (6zellikle ABD ve bazi batili devletler), az gelismis devletleri &zellikle
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kiiresellesmeye bagli olarak ortaya ¢ikan bazi unsurlar dahilinde etkilemesi, kendisine benzetmeye
calismasi ve bu sayede daha kolay somiirmesidir. Kisaca kiiltiirel emperyalizm, gelismis iilkelerin

dayatmasidir, somiirii aracidir.

Konuyla ilgili olarak Tomlinson (1999) 6zellikle ABD’yi 6n plana ¢ikartmakta ve diinyadaki
birtakim otantik, geleneksel, saf kiiltiirlerin, Amerika’nin ticari ve medya friinleri bombardimani
dolayisiyla yok edildigini ifade etmektedir. Bu baglamda belirleyici olan giiciin ABD oldugunu
gormekteyiz. Ciinkii ABD o6zellikle teknolojik alanda olduk¢a gelismis ve bu gelismenin ortaya
cikarttigl giicii kullanarak neredeyse diinyanin tamamina hiikmedecek bir seviyeye ulagmustir.
Teknolojik gelismeler, beraberinde diger giicleri de getirmis ve ABD 6zellikle kitle iletisim araglarim
da kullanarak, Ugiincii Diinya iilkelerinin kiiltiirel unsurlarma miidahale etmis, sekillendirmis ve bu
sayede egemenin kiiltiirii diinyaya yayilmaya baslamistir. Bu yayilmanin saglanmasinda en etkin
unsurlardan bir tanesi kitle iletisim araglaridir. Kitle iletisim araclar1 6zellikle gelismis iilkelerde daha
etkin bir unsur olarak kullanilmakta ve sanayilesmenin de etkisiyle beraber ulasilan kisi sayist siirekli

bir sekilde artmaktadir.

Kitle iletisim araglarmin bel kemigini olusturan medya, kiiltiirel emperyalizmin merkezi
konumundadir (Tomlinson, 1999). Ciinkii medya, kiiltiirel emperyalizmin ortaya g¢ikmasinda ve
gelisiminde etkin bir unsur olmustur. Medya araciligiyla ulasilan kisi sayisinin daha fazla olmasi,
egemen gii¢lerin bu unsuru kendi ¢ikarlart dogrultusunda kullanmalarini saglamis ve kiiresel tiiketime
yonelik birtakim faaliyetler igerisine girilmistir. Bunun sonucunda ise 6zellikle TV lerde, halki tiikketime
yonelten, batinin zenginligini, muhtesemligini (!) gosteren birtakim reklamlara, programlara, filmlere
asirt derecede rastlanilir olmustur. Buna bagli olarak 3. Diinya iilkeleri, TV’lerde batinin bu
arglimanlarim stirekli ve siddetli bir sekilde izlemek zorunda kalmis ve kendi degerlerini bir kenara
birakarak, egemenin vermis oldugu yeni degerler ekseninde yasamaya baslamistir. Durumun ilging olan
bir diger yanm ise belli bir siire sonrasinda 3. Diinya iilkelerinin, kendilerini batili gibi gérmeye
baslamalar1 ve bati degerlerini savunur hale gelmeleridir. Diger bir ifade ile bat1 dis1 toplumlar, kendi
kiiltiirel 6geleriyle degil de gelismis tilkelerin kiiltirleri ekseninde yogrulmakta ve yogrulmaya devam

etmektedirler.

Ozellikle Amerikan kiiltiiriiniin satilmaya — yayilmaya ¢aligtldigi medya aracihigs ile {igiincii diinya
iilkelerinde yasayan insanlar, istedikleri, hayal kurduklar1 seyin Amerikan tarzi hayat olduguna
inandirilmislardir (Tomlinson, 1999). Diger bir ifade ile gelismis bati, ii¢iincii diinya iilkelerine hayal
kurdurmakta ve bu hayalden uyanmalarini asla istememektedir. Tek istenilen Amerikan riiyasina

dalmak ve bir daha hi¢ uyanmamaktir.

Medya, 3.Diinya iilkelerini kendisine bagimli hale getirmekte, kendinden gegirmekte ve

13

uyutmaktadir. “...G6z kamastirict gokdelenlerin, pahali elbise ve otomobillerin, liiks ortamlarin
goriintiilerinde; zenginlik anlatisini yiicelten gériintiilerde mevcut goriilmektedir (Ozerkmen — Can,

58



Uluslararasi Anadolu Spor Bilimleri Dergisi / The Journal of International Anatolia Sport Science
Cilt/Volume: 1 Sayi/Issue:1 Yil/Year:2016

2008). Bu sayede medya ile beraber, iigiincii diinya iilkelerinin vatandaslari, Bat1 kiiltiiriiniin ihtisami
karsisinda boyun egmekte ve kurduklar hayaller dogrultusunda, kendi kiiltiirlerini bir kenara
birakmakta ve egemen kiiltiiriin tahakkiimii altina girmektedir. Diger bir ifade ile {iglincii diinya
tilkelerinin vatandaslarmin kurdugu hayaller, gordiigii riiyalar Bati’ya ait olan, Bati’da yer alan
unsurlardir. Kiiltiirel emperyalizm, bireylerin hayallerini, riiyalarini, isteklerini dahi uluslararasi hale

getiren bir unsurdur.

Uygulanan bu sistem sonucunda diinya genelinde, egemen olan uluslarin kiiltiirleri 6n plana
cikmakta ve iiclincii diinya tilkeleri de bu kiiltiirlerle bezenmektedirler. Bu siirecin sonunda ise diinya
genelinde bireyler arasi farkliliklar ortadan kalkmakta, bireyler 6zgiirliikklerini yitirmekte ve birbirlerine
benzemektedirler. Bugiin diinyanin neresine giderseniz gidin bir giyim big¢imine, bir yasanti bi¢cimine,
bir sosyal iligki bigcimine, bir siyaset idare ve devleti ilgilendiren form bigimine ve bir harcama bi¢imine
dogru gidildigini goriiriiz (Ozerkmen — Can, 2008). Kitle kiiltiirii olarak 6zetleyebilecegimiz bu sistem
ile birlikte diinya genelindeki ayrimlar ortadan kalkmakta ve 6zellikle batinin kiiltiirel desenleri, diinya

genelinde egemen olmaktadir.

Gliniimiizde kitle kiiltiiriiniin, tiiketimin kiiresellesmesinin en bilinen 6rnekleri McDonald’s, Coca
Cola, Sony, Benetton, Adidas, Nike gibi markalardir. Bu markalarin 6zellikle ii¢iincii diinya iilkelerinde
dahi yayilmig ve en ¢ok tiiketilen markalar olmasi bati kiiltiiriiniin diinya genelinde yayilmasinin en
giizel ornekleridir (Ozerkmen — Can, 2008). Ozellikle diinya genelinde yaratilan ortak markalar
dogrultusunda tiiketimin 6zendirilmeye ¢alisilmasi ve bunda da medyanin kullanilmasi giiniimiiz bati

kiiltiirinlin, evrensel kiiltiir olarak gosterilmeye calisilmasini 6n plana ¢ikartmisgtir,
1.1. Kiiltiirel Emperyalizmin Kiiltiirii: Popiiler Kiiltiir

Kiiltiirel emperyalizmin, 6zellikle popiiler kiiltiir ile beraber daha genis sinirlara ulastigi ifade
edilebilir. Popiiler kiiltiire iliskin yanliglanmasi en gili¢ tanimlardan bir tanesi giindelik yasam kiiltiirii
oldugudur (Arik, 2009). Diger bir ifade ile popiiler kiiltiir, kiiltiirel emperyalizmin yarattig1 kiiltiir
seklidir.

Popiiler kiiltiir, 6zellikle Bat1 uygarliklarinda sanayilesme ve modernlesme siirecine bagli olarak
kentlerde gelisim gostermeye baslamis, kentli insanlar giindelik hayatin olumuz durumlarindan
kurtarmak, kendilerini daha iyi hissetmelerini saglamak amaciyla ortaya ¢ikan giindelik hayat kiiltiirii

olarak agiklanabilir (Giillioglu, 2012).

Popiiler kiiltiir dar anlamiyla “emegin gilindelik olarak yeniden fliretilmesinin bir girdisi olarak
eglenceyi icerir. Genis anlamiyla, belirli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin 6n

kosullarim saglar”(Oktay, 2002).

Popiiler kiiltlir, tipki kitle iletisimi gibi, yasamin her alanmi kapsar; yogun big¢imde yasanir,
tilketilir. Rahatsizlik veren yonleri vardir, ama bunlar her zaman herkes tarafindan fark edilmez.
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Genellikle dogal karsilanir, sorgulanmaz. Uretimleri segkinler tarafindan planlanir, denetlenir ve genis

kitlelerin tiiketmesi beklenir (Alemdar, Erdogan, 1994).

Kitle iletisiminin popiiler kiiltiiriiyle yetisenler, popiiler kiiltiirsiiz yasamu diisiinemezler: Isten
yorgun argin eve doniildiigiinde gazete, dergi hatta ¢ok daha 6nemlisi televizyon yoksa ne yapilabilir.
Popiiler kiiltiir sadece belli mallari, etkinlikleri popiiler yapmaz. Bunlarla birlikte gelen, bunlarla i¢ igce
olan belli diinya goriisleri ve diislinii(s) bicimlerini de popiilerlestirmeye ¢alisir (Alemdar, Erdogan,
1994).

Cok alisilagelen bir tarife gore, popiiler kiiltiir halk tarafindan c¢ok sevilen olarak tanimlanir
(Alemdar — Erdogan, 1994).Gergekligin pek sevmedigimiz, aci veren durumlarindan bizi kurtaran ve bu
baglamda yapay bir mutluluk kaynagi haline gelen popiiler kiiltiir, giindelik yasamin kiiltiiriidiir
(Cilbiyikoglu, 2004).

Burke, popiiler kiiltiir tarihine iligskin bilgi verdigi ¢aligmasinda, 19. yiizyilda ortaya konan {i¢
eserden soz etmektedir. Bunlardan ilki, Wilhelm Soldan’in biiyiiciiliik tarihini konu alan ve 1843’de
yayinlanan caligmast; ikincisi Charles Nisard’in Fransiz bestseller kitaplarini inceleyen ve 1854’de
yayinlanan ¢aligmast; tiglinciisii ise Guiseppe Pitre’nin Sicilya folkloru ve festivalleri iizerine yaptigi ve

1889°da yayinlanan c¢alismalardir (Akt.Ozer — Dagtas, 2011).

Popiiler kiiltiiriin 6zellikleri (Ozer — Dagtas, 2011) ise; 1) Popiiler kiiltiir artik, halkin kiiltiirii
degildir; halktan ¢alinmustir. 2) Popiiler kiiltiir, tiiketimin 6n belirleyenidir. 3) Popiiler kiiltiir, kitle
kiiltiirinlin aynis1 degildir. 4) Popiiler kiiltiir, her zaman iginde ideoloji beslemistir. 5) Popiiler kiiltiiriin
ulusu yoktur. 6) Popiiler kiiltiir, 6zgiirsiizliiglin kiiltiriidiir. 7) Popiiler kiiltiir miicadeleye pay
birakmaktadir. 8) Popiiler kiiltiir, hizmet ettigine hizmetini dolayli olarak sunmaktadir. 9) Popiiler
kiiltiirin 6znesi erkek olmustur. 10) Popiiler kiiltiir, muhalif kiiltiiriin popiilerlesmesine neden olarak
pazarda dolasima sokmaktadir. 11) Popiiler kiiltiir, toplumsal formasyonun her alanina sizmisg
durumdadir. 12) Mevcut popiiler kiiltiir, bir yandan sinifsal farkliliklar1 ortadan kaldirma islevini
goriirken; diger yandan da simifsal farkliliklar1 yeniden tiretmektedir. 13) Yiksek kiiltiiriinde halesi
bozularak, bir anlamda yerinden edilerek metalagtirilmasi ve tiiketilmek iizere dolasima sokulmasi s6z
konusudur. 14) Popiiler kiiltiir, global — yerel etkilesimi ¢ercevesinde degerlendirilebilir. 15) Popiiler

kiiltiir tiretilmekte, sunulmakta ve tiiketilmektedir seklinde ifade edilebilir.

Popiiler kiiltiir, tabiler ile giigsiizlerin kiiltiiriidiir; bu yiizden de igerisinde daima toplumsal
sistemimizin, dolayisiyla da toplumsal deneyimimizin merkezinde yer alan egemenlik altina alma ve
tabi kilma giiglerinin izlerini, iktidar iligkilerinin gostergelerini tasir (Fiske, 1999). Popiiler kiiltiiriin,
egemen destekli bir sekilde yaratilmasi, dogrudan kiiltiirel emperyalizme vurgu yapar. Zira 6zellikle
gelismis bat1 uygarliklarinin, 3. Diinya iilkelerini somiirme diislincesinin, kiiltiirel bir yolu olan kiiltiirel

emperyalizm, egemenin kiiltliriinlin diinya geneline yayilmasim1 amaglamaktadir. Bu nedenle popiiler
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kiiltiir diye sunulan iiriinler, 6zellikle 3. Diinya iilkelerinde yasayan gii¢csiiz bireylere sunulan kiiltiiriin

riinleridir.
1.2. Popiiler Kiiltiiriin Tastyicisi: Televizyon

Kiiresellesmenin etkisiyle yayilan teknolojik yenilikler, beraberinde en etkin kitle araglarindan biri
olan televizyonu, evlerimizin vazgegilmez unsurlarindan birisi haline getirmistir. Giiniimiizde
televizyonun girmedigi bir ev, bir yasam alam kalmamustir. Ozellikle kendilerine dayatilan ve bati
kokenli olan birtakim yaymlar ile birlikte, batili hayat tarzimin miidavimi haline gelen insan, bu
dayatmanin bir sonucu olarak kendi yerel unsurlarini bir kenara birakarak evrensel kiiltiirle bezenmekte

ve yerelligini yitirmektedir.

Gilindelik hayatin getirmis oldugu olumsuzluklar1 ortadan kaldirmada ozellikle kitle iletisim
araglar1 etkin rol oynamaktadir. Ozellikle de bir kitle iletisim araci1 olarak televizyonun, giindelik hayatin
her alanima miidahil olmasi ile birlikte kiiltiir, eglencenin bir pargasi haline gelmeye baglamustir.
Televizyon, gilindelik hayatin hemen her alanimi popiilerlestirmekte ve magazinlestirmektedir

(Giilliioglu, 2012).

Her gegen giin bati kokenli yeni bir televizyon programi, yeni bir yarisma ve yeni bir dizi
hayatimiza girmekte ve giindelik hayattaki programlarimizi, planlarimizi bu programlarin yayin
saatlerine gore yapmaktayiz (Geger, 2013). Daha agik bir ifade ile televizyonlar, hayatimizi

sekillendirmeye, tahakkiimii altina almaya baglamustir.

Giiniimiizde televizyon seyretmek modern toplumlarin en popiiler kiiltiir etkinligi haline gelmistir.
Televizyon yaymlarimin parasiz ve ulasilabilir olmasi ve sahte bir katilim duygusu yaratmasi onu
popiiler kiiltiiriin merkezi 6gesi haline getirmistir. Bugiin televizyon kiiltiirel sembollerin en ¢ok da
popiiler kiiltiiriin egemen iireticisi konumundadir. Televizyon biitiin {ilkenin paylastif1 ortak platform

olmustur ve giindemi evimizdeki bu alet belirlemektedir (Arik, 2009).

Televizyon merkezli popiiler kiiltiir, modern yasamda bireylerin parcalanmigliklarimi ve
boliinmiigliiklerini giderme vaadiyle, onlarin iktidara olan bagimliligini pekistirmektedir. Siireg
icerisinde bireyler popiiler kiiltiiriin dogrudan katilimcilar1 olmak yerine evlerinde televizyon ve diger
iletisim araglar1 karsisinda, kiiltiir sanayinin onlar i¢in hazirladiklar paket programlar tiiketir hale
gelmislerdir. Televizyon bir taraftan bireyleri kitle kiiltiiriiniin yalnizlastiric1 ve bireyci gercekligine
bagimli kilarken, diger taraftan da onlarm atomizasyonunu pekistirmektedir. Televizyon gliniimiizde

giindelik hayatin hem en 6nemli olusturucusu hem de takipgisidir (Arik, 2009).

Televizyon seyretmek, kitle kiiltiiriiniin en temel 6zelliklerinden bir tanesidir. Ozellikle giiniin her
saati, hemen her yasa uygun programlarin olmasi, televizyonun ¢ekiciligini daha da arttirmistir. Hatta
ozellikle son yillarda farkli alanlarda yaym yapan programlarin da 6n plana c¢ikmasi ile beraber

televizyon izleme ¢ilginlig1 hat safhalara ulagmistir. Erkekler spor kanallarina, kadinlar daha ziyade
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mutfak kanallar1 ve / veya pembe dizi kanallarina abone olurken, cocuklarda goz ardi edilmemis ve
onlar i¢in de ¢izgi film kanallarina abone olunmustur. Bu sayede giindelik hayatin her alan1 televizyon
tarafindan ¢evrelenmis ve egemen uluslarin sekillendirdigi dogrultuda programlar izlenmeye

baslanmustir.

Televizyonu bu baglamda egemen toplumlarla iliskilendirirken ayn1 zamanda 3. Diinya {ilkeleriyle
iliskilendirmek gerekmektedir. Zira 6zellikle Amerikan programlarinin izleyici kitlelerinin, 3. Diinya
iilkelerinde daha fazla oldugu ve bu uluslar tarafindan kiiltiirlerini, yerelliklerini unutma pahasina da
olsa biiyiik bir arzu igerisinde izlendigini belirtmek miimkiindiir. Ciinkii gelismis tlkelerin, kendi
kiiltiirel unsurlarini, kiiltiirel emperyalizm adi altinda 3. Diinya iilkelerine sunmalar1 bu durumu

gerektirmektedir.
2. Kiiltiirel Emperyalizm ve Futbol:

Futbol, ozellikle kiiresellesme siireci ile birlikte, gerek yayildigi alan gerekse de maddi gelir
agisindan, giiniimiiziin en evrensel / kiiresel sporlarindan birisi haline gelmistir. Bu kapsamli ve evrensel
yayilim ile birlikte, futbolun girmedigi bir alan kalmamis, giiniimiiz insaninin neredeyse yegane Spor

dali haline gelmistir.

Ozellikle futbol mag1 izlemeye / takim tutmaya olan bu yogun ilgi, beraberinde bir spor dal1 olan

(?) futbolun, degisim / doniigiim araci olarak gelismesini de saglamistir.

Futbolun kitleleri yogun olarak etkileyebilmesinin altinda ise taraftarlik yatmaktadir. Taraftar
tuttugu takimi tim benligiyle sahiplenmektedir. Bunun sonucunda taraftar da kendini takimla
Ozdeslestirerek daha iyi hissetmektedir. Kozanoglu (1996)’na gore kisileri taraftar olmaya iten asil etken
kimlik vaadidir. Bir takimu tutan kisi i¢in taraftarlik yalmz futbol sevgisinin bir {irlini degil, bu se¢im
ayn1 zamanda bir kimlik kazanimidir. Artik o, takimin taraftar kimligini edinmis kisi kendisini takiminin
diger taraftarlar1 ve takim oyunculari/teknik direktorii/yoneticileri ile 6zdeslestirmektedir. Tercihlerini
ve zevklerini bile bu takim kimligi ile belirlemektedir. Giyimini, sa¢ sitilini, konusmasini, yeme ve icme

aligkanliklarini takiminin yildiz oyuncularimi 6rnek alarak sekillendirmektedir.

Futbolun ve futbol yildizlarinin kitlelere bu denli niifuz etmesini saglayan temel etken ise
televizyondur. Genelde medya 6zelde televizyon futbolu kiiresellestiren, doniistiiren ve onun yildizlarim

yaratan temel unsurdur.

1974 Diinya Kupasi’nin TV yayinimin gordiigii ilgi nedeniyle FIFA’nin bu siirece tiim iilkeleri dahil
etme yoniinde benimsedigi politika ile beraber, etkili pazarlamama kuruluslari, TV sebekeleri ve spor
araclart kuruluslari ile yapilan igbirligi sonucunda futbol kiiresel bir olay haline gelmistir. Hi¢ kuskusuz
futbola ilgi duyan izleyici kitlesinin diinyanin en iicra bolgelerine kadar yayilmis olmasi, futbolu biiyiik
bir pazar haline doniistiirmiistiir. Futbol ve futbola bagli tiikketim mallari hemen hemen tiim {ilke

ekonomilerinde Onemli bir sektor haline gelmistir. Giinliimiizde futbol yaklasik 3 milyar kisiye
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ulagmakta ve 225 milyar dolar civarinda bir ekonomik pazar olusturmaktadir (Avsar, 2006). Ticarilesen
futbol ayn1 zamanda markalagsmay1 da beraberinde getirmistir (Avsar, 2010). Artik futbol kuliipleri
markalagarak kendi tirlinlerini sadece taraftarlarina degil, diinya genelinde bir pazar olusturarak satma
egilimine girmiglerdir.

Kisaca TV futbolu donistiirmiis ve iilke ekonomilerini 6nemli Glgiide etkileyebilecek bir sektor
haline doniistiirmiistiir. Ayrica TV nin ilgisinin artmasi, futbol oyununun doéniistiiriilerek TV yayinlarina
uygun hale getirilmesini zorunlu kilmistir. Bunun sonucunda futbol statlarindan, mag¢ yayin saatlerine
kadar futbola iliskin bircok sey TV yayinlarina gore diizenlenmeye baslamistir. Hatta Aksar (2005)’a

gore TV futbolun endiistrilesmesinde etkili olan unsurlarin baginda gelmektedir.

Bir anlamda futbol bir tiiketim aligkanligi yaratmaktadir. Ciinkii bu tiketim aligkanliklar
takimlarin gelirlerinin 6nemli bir kismin1 kapsamaktadir. Sponsorluklar, reklam anlagmalari, takimin
iiriinleri gibi takimlarin gelirini olusturan 6geler kitlelerin belirli bir tiiketim aliskanligini edinmelerini

gerektirmektedir.

Catisma teorisine gore tlim kapitalist ekonomiler tiiketim mallar1 iiretmeye ve bu mallarin
tilketimini 6zendirmeye odaklanmaktadir. Bu kapsamda spor da bilet, takimlarin ve oyuncularin
esyalarinin satisina dayalidir. Spor bireyleri tiilketime odaklandirir. Ayrica spor bir uyusturucu gibidir
ve kitleleri ger¢ek sorunlardan uzaklagtirarak onlarin yapay sorunlara odaklanmasini saglar (Tiikkenmez,
2009). Catisma teorisinin genel olarak spor i¢in sarf ettigi bu diisiince belki de en 6nde futbol i¢in uygun
gelmektedir. Giinlimiizde futbol tam bir endiistri halini almig ve kitleleri belirli tiikketim kaliplarina

¢ekmeyi bagarmustir.

6 Haziran 2014 tarihinde FIFA tarafindan diizenlenen “Medya Konferansi’nda belirtildigi sekliyle
FIFA’nin gelir dagiliminin yiizde 60’m televizyon gelirleri olusturmaktadir. Sponsorluk gelirleri ise
yiizde 36°dir (Arik, 2004). Bu iki gelirin toplam1 FIFA’nin gelirlerinin yiizde 96’sim1 olusturmaktadir.
Dolayisiyla giliniimiizde futbolun endiistrilesmesi kitlelerin futbola olan ilgisine dayalidir. Ciinkii
televizyonlar futbola bu kitlelerin ilgisini ¢ekmesi sebebiyle ilgi duymaktadir. Bdylece medya

kuruluslar1 reklam gelirlerini arttirabilmektedirler.

Giiniimiizde futbol kuliiplerinin bir diger gelir alani ise sponsorluklardir. Sponsorluk 20. Yiizyilin
ilk yillarina dayanan sponsorluk iliskileri TV’ nin futbolu diinyanin bir¢ok yerindeki kitlelere
ulastirabilir hale gelmesiyle birlikte sirketler agisindan cazip bir alan olmustur. Sirketler milyonlara
ulasan boylesi bir reklam firsatin1 kagirmak istememistir. Ciinkii sirketlerin futbola girmesinin nedeni
ekonomik ¢ikarlarini gelistirmektir ve bu ¢ikar iriinlerin satilmasidir (McGill, 2006). Sponsorluklar
dolayl1 olarak medya-futbol iliskisine dayali bir gelir kaynagidir. TV ekranlarindan hemen hemen hig

eksik olmayan futbolun aktorleri ayni zamanda kendilerine sponsor olan sirketlerin reklamlarini kitlelere
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tagimaktadirlar. Bir anlamda medya futbol takimlari ile sirketler arasinda araci bir rol tistlenmektedirler.

Bu iliski Sirketler-Medya (TV)-Futbol Kuliipleri/Futbol Yildizlari seklinde ifade edilebilir.

Diger bir ifadeyle TV futbolu daha cazip hale getirmis, futbolun bu denli yayginlik kazanmasini
saglamis ve bdylece futbolun endiistrilesmesini saglayan en dnemli nedenlerden biri olmustur (Arik,
2004). Diger yandan futbolun kitlelere hitap giicliniin artmas1 medyanin futbola daha fazla yer ayirmasi
anlami tagimaktadir. Aslinda bu bir kazan-kazan iligkisidir. TV futbolun popiilerligini arttirarak
endiistrilesmesini saglamakta ve endiistrilesen futbolun popiilerligi arttikca TV nin futbola olan talebi
artmaktadir. Sonugta hem futbolun aktdrleri hem de medya siirekli artan diizeyde bir kazang kapisi

olusturmaktadir.

Diger taraftan futbol ayni zamanda kiiltiirel olarak insanlar1 etkilemektedir. Ciinkii ekonomik olarak
belirleyici olabilmek i¢in gerekli olan 6n kosul titkketime odakl1 kitleleri olusturabilmekten gegmektedir.
Kiiltiirel olarak kitleleri kendi taraftar1 yapma becerisi ekonomik olarak gelir olanaklarinin artmasi
demektir ve Kkitleleri bir 6rnek yapan bu futbol magazinsel ozellikler tasiyan TV ekranlarindaki
futboldur. Kivang (2001)’m dile getirdigi sekliyle kitleleri etkileyen unsur, olgunun aslindan ¢ok
televizyonda sunulan bi¢imidir. Cilinkii futbol, ticari bir mekanizma haline doniisiirken ayni zamanda

televizyonda sunulus bigimiyle de bir “sov isi”’ne doniligmiistir.

Horst Brekamp (akt. Kivang, 2001: 41), futbolu bir tiyatroya benzetmektedir. Futbol oyuncularini
insanlarin olusturdugu biiyiik bir sahne olarak tasarlanmaktadir. Ancak bu tiyatro benzetmesi
televizyonda sunulan futbol i¢in biraz eksik kalmaktadir. Ciinkii TV de izlenen mag¢ birgok kamera
agisiyla sekillendirilmekte, pozisyonlar yavaglatilmakta, yorumcular veya magi anlatan kisiler
tarafindan aninda izleyiciye yonlendirici bilgiler aktarilmaktadir. Bu agidan televizyonun sunmus
oldugu futbol bir tiyatrodan daha ¢ok bir aksiyon filmini andirmaktadir. Sonugta izleyicinin daha fazla

etki altinda kaldig1 ve daha pasif oldugu bir futbol kiiltiirii yaratilmaktadir.

Televizyon tarafindan yaratilan kiiltiiriin en 6nemli aktorleri ise hi¢ kuskusuz futbolculardir. Ancak
bu aktorler de tipki statta sunulan oyun gibi TV ekranlarinda daha magazinsel bir sekle biiriinmiiglerdir.
Kivang (2001)’a gore medya futbolcuyu pop yildizina doniistirmekte ve futbol karsilasmasi pop

yildizinin izlenildigi bir gosteri halini almaktadir.

Futbol genellikle tanimlanirken takim oyunu oldugu vurgusu ifade edilmektedir. Ancak
giintimiizde futbol izleyicisi takim oyunu olarak futbol izlemekten daha ¢ok takimin yildiz futbolcusunu
izlemektedir. Elimizde her hangi bir istatistiksel bilgi olmamasina ragmen bu giin Barcelona taraftar
olmus birgok gencin bu takimi desteklemesinin temel nedenlerinden birinin Messi oldugunu sdylemek
yanlis olmayacaktir. Hatta diinyanin en biiylik derbilerinden biri olarak adlandirilan Real Madrid-

Barselona derbisi giderek Ronaldo-Messi kapismasina doniismektedir.
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Futbolun pop yildiz1 konumundaki futbolcularin kitleler lizerindeki etkisi yalniz futbol taraftarligi
yoniinden de olmamaktadir. Ayn1 zamanda bu kisiler onlar1 destekleyen kitleler tarafindan 6rnek
alman/taklit edilen kisiler olmaktadir. Sag sitilleri, yedikleri, igtikleri, siirdiikleri parfiim, giydikleri
ayakkabi, ceket, gomlek, pantolon, hatta konugma bicimleri ve tavirlar1 bile medya vasitasiyla modaya
doniismekte ve hayran kitlelerine ulagmaktadir. Ornegin 2002 Diinya Kupasinda Ronaldo’nun sag stili
tim diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de moda olmustu. Bu dénemde bir¢ok ¢ocukta veya gencte
Ronaldo’nun sag stilini gérmek miimkiindii. Giiniimiizde de durum pek farkli degildir. Ornek
alman/taklit edilen yildiz futbolcularin isimleri degismekte fakat onlarin her hareketi moda olarak

kalmaya devam etmektedir.

Kiiltlir endiistrisine gore piyasadaki {irtinler belli bir gereksinimi karsilamaktan ¢ok degisim igin
imal edilmis mallardir. Bu yapisiyla piyasa miisteriler tarafindan yonlendirilmekten ziyade miisterileri
yonlendiren bir yap1 olusturmaktadir (Inal, 2008). Televizyonda sunulan futbol bu acidan kiiltiir
endiistrisinin bir {irlinii olarak goriilebilir. Ciinkii glinlimiizde futbol taraftarlara gore sekillenmekten ¢cok
taraftarlar televizyonda yaratilan futbola gore sekillenmektedir. Her zaman kazanma gerekliligini
vurgulayan TV futbolu boylece siddeti de koriikleyen bir unsur olarak ortaya ¢ikabilmektedir. Ciinkii
kaybetmek kotidir ve kazanmak i¢in her yol mubahtir anlayisi futbolcusundan, yoneticisine ve

taraftarina kadar milyonlarca kiginin bilincine isleyen bir inang haline déntisebilmektedir.
Sonug¢

Kiiresellesme ile birlikte diinyanin bir kdy halini almasi toplumlar arasindaki etkilesimi arttiran bir
siire¢ olmustur. Bu etkilesim bilimsel ve toplumsal ilerlemenin/gelismenin anahtar1 olmustur. Ancak
kiiresellesme ayni zamanda yerelin/kiiltiirlerin yok olmakla karsi karsiya kaldigr bir siirectir. Cilinkii
kiiresellesme denilen siire¢ ekonomik oldugu kadar aymi zamanda kiiltiirel ve toplumsaldir.
Kiiresellesme ile birlikte {ilkelerin ekonomik kararlari yalmz o toplum igerisinde kalmamaktadir.
Amerika’daki bir kriz Afrika’daki veya Asya’daki borsalar1 etkilemekte ve bu yolla tiim toplumlarin

ekonomik ilerleyisine olumsuz etkide bulanabilmektedir.

Ayni sekilde gilinlimiiz toplumlarinda toplumlar arasindaki etkilesim Gylesine hizlanmistir ki
kiiltiirler arasindaki farklar giderek ortadan kalkmaktadir. Bat1 yasam tarzi tiim toplumlara televizyon
ve internet araciligiyla asilanmaktadir. Bu yasam tarzi1 demokrasi, laiklik gibi toplumlarin gelismesini
saglayan degerler olabilecegi gibi yemek kiiltiiriinii, giyim tarzini, dili gibi toplumlarin kendine 6zgii
degerlerini de kapsayabilmektedir. Diger bir ifadeyle kiiltiirel emperyalizm kiiresellesmenin 6nemli

sonuglarindan biridir diyebiliriz.

Giliniimiiz futbol anlayis1 da kiiltiirel emperyalizmin etkisinden kendini kurtarabilmis degildir.
Ozellikle televizyon ile birlikte futbol anlayisi degismis ve magazinsel bir yapiya biiriinmiistiir.

Futbolcular yeni pop yildizlarina doniistiiriilmiis ve bu kisilerin her tiirden eylemi diinyanin hemen

65



Uluslararasi Anadolu Spor Bilimleri Dergisi / The Journal of International Anatolia Sport Science
Cilt/Volume: 1 Sayi/Issue:1 Yil/Year:2016

hemen tamamindaki insanlar tarafindan drnek alinmaya baglanmistir. Futbolcularin sa¢ kesimlerinden,
giyim tarzlarma kadar bir¢ok eylemi Ozellikle de gengler tarafindan taklit edilmeye baglanmustir.
Ingiltere ya da Ispanya’daki bir takimin formasmm Afrika’nim iicra bir kdyiinde yasayan g¢ocuklarin

iistiinde gormek artik bizler i¢in sasirtict bile olmamaktadir.

Kisaca futbol zaman zaman insanlar arasindaki farkliliklar1 kaldirmakta ve toplumlar arasindaki
etkilesimi kuvvetlendirerek insanligin ilerlemesine kiiltiirel bir katki sunabilmektedir. Ancak ayni1 futbol
ayni zamanda Bati yasam tarzin1 diger kiiltiirlere empoze etmekten geri durmamaktadir. Giliniimiiz
futbol anlayis1 artik statta futbolcularin oynayip seyircilerin izledigi bir ma¢ olmaktan ¢ok ote bir
yapidadir. Medyanin gelismesi ve futbolun medyanin en énemli 6gelerinden biri haline gelmesi onun
kiiresellesmesine ve diinya genelinde en yaygin spor dallarindan biri olmasina kaynaklik etmistir.
Insanlarin bu derece ilgi gosterdigi futbol boylece toplumlarm kiiltiirlerine etki edebilen bir yapiya

biirlinmiistiir. Artik futbol yalniz futbol degildir!
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