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Turkiye'de cografi isaretli Griin sayisi her gegen gin artmaktadir. Avrupa Birligi nezdinde
Ulkemizin cografi isaret tescili alan ilk Grini Antep baklavasidir. Yapilan bu arastirmanin temel
amacini  Antep baklavasinin destinasyon tanitimi Uzerindeki etkisinin ortaya konulmasi
olugsturmaktadir. Gergeklestirilen bu arastirma nitel desende tasarlanmistir. Bu kapsamda
oncelikle verilerin toplanmasi amaci ile literatir arastirmasi yapilmis, bu dogrultuda vyari
yapilandiriimis bir gérisme formu hazirlanmistir. Arastirma verilerine ise s6z konusu yari
yapilandiriimis goérisme formu araciligl ile Gaziantep’te yasayan sekiz katiimci Uzerinden
ulagilmistir. Elde edilen veriler MAXQDA 2022 programinda analiz edilerek ¢dzimlenmigtir.
Ulasilan sonuclara goére Antep baklavasi turizm faaliyetlerine gesitlilik katmasi ve yerel urinlerin
turizme kazandiriimasi bakimindan bdlgenin tanitimina buyuk oranda katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, Antep Baklavasi, Gaziantep, Turizm
Abstract

The number of products with geographical indication in Turkey is increasing day by day. Antep
baklava is the first product of our country to receive geographical indication registration before
the European Union. The main purpose of this research is to reveal the effect of Antep baklava
on destination promotion. This research was designed in qualitative design. In this context,
firstly, a literature research was conducted in order to collect data, and a semi-structured
interview form was prepared in this direction. The research data were obtained from eight
participants living in Gaziantep through this semi-structured interview form. The data obtained
were analysed and analysed in MAXQDA 2022 programme. According to the results, Antep
baklava contributes greatly to the promotion of the region in terms of adding diversity to tourism
activities and bringing local products to tourism.
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Extended Summary
Purpose

The number of products with geographical indication in Turkey is increasing day by
day. Antep baklava is the first product of our country to receive geographical indication
registration before the European Union. The main purpose of this research is to reveal
the effect of Antep baklava on destination promotion.

Background

It is known that products that are historically and culturally specific to a certain region in
Turkey and in the world have never lost their impact in any period. In addition to the
economic contribution of these products, they also have positive effects on the demand
for other products of the country with their positive effect on touristic image (Orhan,
2010: 244). Gaziantep city has been of great importance for many nations established
in Anatolian geography since its foundation (Gaziantep Governorship, 2022).
Gaziantep city has mild and hot weather conditions as it shows the common
characteristics of continental and Mediterranean climates. Gaziantep region is the first
city from Turkey to be included in the UNESCO Creative Cities Network in 2015 with its
developing food culture, people's lifestyles, history and climate as well as its
developing industry (GastroAntep, 2022). In the literature research conducted within
the scope of the research, although Antep baklava is the first geographically marked
product that Turkey received from the European Union, no study on the relationship
between Antep baklava and destination promotion was found. In this direction, in this
research, the relationship between Antep baklava and destination promotion has been
tried to be revealed. In addition, in this research, the economic contribution of Antep
baklava, which is registered with geographical indication both nationally and
internationally, to Gaziantep has also been tried to be revealed.

Method

The research was designed in qualitative design and semi-structured interview
technique was used to collect the data. In this research, phenomenology was used in
order to determine the destination promotion of Antep baklava and other effects on
Gaziantep. Within the scope of the research, the owners and employees of tourism
enterprises and public officials working on this issue are thought to have knowledge
about the effect of Antep baklava on destination promotion, so this design was used.
The sample of the research consists of a total of eight participants, including two
baklava business owners, a hotel general manager, a tour company owner, a
Provincial Directorate of Culture and Tourism official, two teachers and a participant
working in the geographically marked products department of the Metropolitan
Municipality Department of Agricultural Services and Food. Within the scope of the
research, the fact that the participants work in different fields related to tourism and
gastronomy in public and private institutions/organisations is of great importance in
terms of contributing to the identification of differences and important common patterns
regarding the issue addressed in the research.

Findings

According to the findings, the participants evaluated the main purpose of the
registration of baklava with geographical indication under three sub-themes. These
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themes are locality specificity, geographical indication and marketing. The idea that
Gaziantep baklava with registered geographical indication represents the city in a good
way is gathered under the theme of "promotion”. Under the promotion theme, there are
registered product, qualified marketing and advertisement, and national and
international promotion codes. In addition, the recommendations for the promotion of
Antep baklava are categorised under the themes of quality, brand value and abstract-
concrete. The positive contributions of geographically marked baklava for promotion
are grouped under three themes: interaction, economy and innovation. On the other
hand, the negative contributions of baklava with geographical indication to promotion
are grouped under the theme of quality decrease. Under the theme of quality
decrease, there are codes of price increase, quality protection, lack of control and lack
of promation.

Results

In addition to the positive contributions of geographical indication registered Antep
baklava to the touristic promotion of Gaziantep, the positive contributions to
employment due to the increase in the number of enterprises in Gaziantep and the
need for more personnel for these enterprises are among the prominent important
results of this research. In addition, the participants evaluate that there is a lot of
demand for baklava not only at home but also from abroad. On the other hand, during
the interviews, the operators also stated that they are involved in wider markets with
the production of new products such as cold baklava and mussel baklava based on
baklava, and thus they have more economic gain. Based on this information, it can be
said that maintaining the quality and quality of baklava production in Gaziantep by
preserving its form / recipe / content and quality and quality in the geographical
indication registration certificate is very important in terms of its positive effect on the
promotion of the destination and the protection of its economic value.

1.Girig

Cografi anlamda bir bdlgenin veya yérenin mikro iklim ve jeomorfolojik 6zellikleri s6z
konusu bdlge ya da ydrelerde yuksek nitelikli ve daha sik tercih edilen Urlnlerin
Uretilmesine yonelik buyuk oranda katki saglamaktadir (Pektas vd., 2018: 67). Bununla
birlikte turistlerin gerceklestirdikleri seyahatlere yodnelik beklenti ve isteklerinin
degismesi ile farkh kulttrlere olan ilgi daha fazla 6n plana ¢ikmaya baglamistir. Bu
baglamda geleneksel anlamda kultirin énemli unsurlarindan olan ydresel yiyecekler
turizm agisindan ¢ok daha dnemli bir konuma ulasmistir (Aksoy ve Sezgi, 2015: 80).
Tarihsel ve kiltirel anlamda Tirkiye’de ve dinyada belirli bir yoreye 6zgi olan
arlnlerin higbir ddnemde etkisini yitirmedigi bilinmektedir. Ayrica s6z konusu Urunlerin
ekonomik anlamda katkisinin yani sira turistik imaj tGzerindeki olumlu etkisi ile tlkenin
diger Urlnlerine yonelik talep tGzerinde de olumlu etkileri s6z konusudur (Orhan, 2010:
244).

Gaziantep sehri kuruldugu giinden bugine Anadolu cografyasinda kurulan
bircok millet igin buylk énem arz etmistir (Gaziantep Valiligi, 2022). Gaziantep sehri
karasal ve Akdeniz iklimlerinin ortak &zelliklerini gésterdiginden, iiman ve sicak hava
kosullarina sahiptir. Gaziantep bdlgesi gelisen yemek kultird, insanlarin yasam
tarzlari, tarihi ve ikliminin yani sira gelisen sanayisi ile 2015 yilinda UNESCO yaratici
sehirler agina Tirkiye’den dahil olan ilk sehirdir (GastroAntep, 2022). Gaziantep
mutfaginda 291 cesit yemek bulunmaktadir. Bu yemek cesitlerine tatlilar, icecekler ve
kebaplar eklediginde ise mutfaktaki yemek sayisinin 495e yaklastidi
degerlendiriimektedir (Gaziantep Sanayi Odasi, 2022). Baklava, uluslararasi
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taninirh@inin yani sira toplumdaki 6nemli glinlerde de sofralarda yer almasi nedeniyle
Tirk mutfaginda oldukga 6nemlidir. (Dindar, 2016: 93). Baklava Tirkiye’'nin yani sira
oldukga genis bir cografyada taninan bir tatlidir. 19. yizyilda Cekler'in Amerika’ ya gog¢
etmesi ile baklava Amerika’nin Teksas eyaletinde oldukc¢a blylk bir Gn kazanmigtir.
Bununla birlikte baklava Afganistan, Ermenistan, Yunanistan, Arap Yarimadasi'nda yer
alan diger Ulkeler ile birlikte Kuzey Afrika Ulkelerinde de oldukga populer bir konuma
sahiptir (Akkaya ve Kog, 2017: 48). Bu baglamda baklavanin oldukga genis bir kiltirel
yapl ile iligkili oldugunu séylemek mimkindur (Bardenstein, 2010).

Tarkiye'nin cografi isaretli Grlin sayisi her gecen gin artmaktadir. Cografi isaret
sistemi Turkiye’de 1995 yilindan bu yana uygulanmaktadir. 2018 yilina kadar
Tirkiye'nin AB tarafindan tescil edilen Antep baklavasi, Aydin inciri ve Malatya
Kayisisi olmak Uzere (¢ cografi isaretli Grind bulunmaktaydi (Kantaroglu ve Demirbas,
2018: 518). 2023 yihina gelindiginde ise AB tarafindan tescil edilen cografi isaretli
urtinlere Aydin kestanesi, Bayrami¢ beyazi, Milas zeytinyagi, Taskdpri sarimsagi ve
Giresun tombul findigi eklenerek toplam tescilli Grin sayisi sekize yukselmistir.
“Bereketli Hilal” olarak da anilan Giineydogu Anadolu Bdlgesi gastronomi anlaminda
birgok 6nemli unsuru binyesinde barindirmaktadir (Aksoy ve Sezgi, 2015: 80).
Guineydogu Anadolu Bdlgesi'nde cografi isaret tescilli 23 tatli Grinindn 11°i Gaziantep
Mutfagi’'na 6zgudur (Ercelep ve Akdemir, 2022: 559). Turk mutfaginda hamur isi tatllar
arasinda ilk sirada baklava yer almaktadir. Baklava oldukga zengin bir nitelikte olan
Tark mutfaginin énde gelen tathlarindandir. Baklavanin tarihsel siireg igerisinde farkli
kulttrlerden etkilenerek sekillendigini sdylemek mimkindir. Orta Asya'da iklim sartlar
dolayisi ile tarim yapilmadigi i¢cin ana malzemesi bugday unu, su ve sekerden yapilan
baklavaydi. Sonraki dénemde Tirklerin Anadolu'ya gelmesi ile birlikte iranlilarin
etkisiyle ¢ok kath yufkalara findik, Antep fistigi, ceviz gibi yiyecekler eklenmigtir.
Selguklular dénemine gelindiginde siradan bir tath olma niteligine sahip olan
baklavanin Ramazan ayinin 15. gind Hirka-i Serifin ziyareti sirasinda yenicerilere
ikram edildigi bilinmektedir. Osmanli déneminde ise en sevilen tatlilar arasinda yer
alan baklava, Ramazan'da, dini bayramlarda ve diger kutlamalarda misafirlere ikram
edilmistir (Akkaya ve Kog, 2017: 47). Antep baklavasi, Gaziantep Sanayi Odasi’nin
2005 yilinda yapmis oldugu basvuru kapsaminda 2007 yilinda 95 tescil numarasi ile
Turk Patent ve Marka Kurumu tarafindan tescillenmistir. Sonrasinda ise Gaziantep
Sanayi Odasi tarafindan 2009 yilinda tescil icin Avrupa Birligi'ne basvurulmus Avrupa
Birligi Komisyonu tarafindan yapilan inceleme sonucunda 8 Agustos 2013 tarihinde AB
resmi gazetesinde yayinlanan karar ile Antep baklavasi Avrupa Birligi tarafindan da
cografi isaret kapsaminda tescillenmistir. Boylelikle Antep baklavasi Turkiye’nin Avrupa
Birligi'nden aldig ilk cografi isaretli Griin olmustur (Gaziantep Sanayi Odasi, 2022).
Gergeklestirilen bu arastirmanin temel amacini cografi isaret tescilli Antep baklavasinin
Gaziantep tanitimi tUzerindeki etkisini ortaya koymak olusturmaktadir. Antep baklavasi
Tarkiye’nin Avrupa Birligi'nden aldigi ilk cografi isaretli Griin olmasi bakimindan turistik
anlamda blylk o©onem arz etmektedir. Arastirma kapsaminda vyapilan literatir
arastirmasinda Turkiye'nin Avrupa Birligi'nden aldidi ilk cografi isaretli Grinin Antep
baklavasi olmasina ragmen Antep baklavasi ile destinasyon tanitimi arasindaki iligkiyi
konu alan herhangi bir c¢alismaya ulasilamamistir. Bu dogrultuda yapilan bu
arastirmada Antep baklavasi ile destinasyon tanitimi arasindaki iliski ortaya konulmaya
calisiimistir. Bunun yani sira yapilan bu arastirmada hem ulusal hem de uluslararasi
anlamda cografi isaret ile tescillenen Antep baklavasinin Gaziantep’e yonelik ekonomik
anlamdaki katkisi da ortaya konulmaya caligiimistir.
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2. Kavramsal Cerceve
2.1. Cografi isaret

Cografi isaret kavrami ilk olarak kisa adi “TRIPS” olan Diinya Ticaret Orgiiti'niin Fikri
Miilkiyet Haklarinin Ticaretle Baglantili Yonlerine iliskin Anlasmasi’'nda kullaniimistir.
Daha sonra belirli bir Grinun kalitesi, itibari veya kendine 6zgl diger 6zelliklerinin
esasen cografi kdkenine atfedilebildigi bolge veya mahali vurgulayan bir kavram haline
getirilmigtir (Neilson vd., 2018: 36). Temel anlamda ydresel Urtnlerin dzelliklerini 6n
plana c¢ikararak bu Urlnlerin marka degeri kazanmasi ile birlikte katma deger
olusturmasini saglayan cografi isaret kavrami turizm acisindan da oldukga 6nemlidir
(Simsek ve Giuleg, 2020: 74). “Cogdrafi igsaretler, bir malin belirli bir lilke veya bdlge
menseli oldugunu gésteren ve driiniin itibarinin cografi kbkenine atfedilebildigi yasal
isaretlerdir” (Suh ve MacPherson, 2007: 518). Bu baglamda olusturulan cografi
isaretleme sistemi araciligi ile bir taraftan gastronomi anlaminda degerli kiltirel 6geler
koruma altina alinirken diger taraftan ise bu &6gelerin ekonomik degerine katki
saglanarak turizm hareketlerine de katki saglanmaktadir (Durlu-Ozkaya vd., 2013: 17).
Ozellik ve nitelikleri itibariyle meydana geldikleri bolge ile dzdeslesen Uriinler igin
kullanilan cografi isaret kavrami ait olduklari bdlge veya yoérenin yani sira Ulke
ekonomisine de blylk oranda katki saglamaktadir. Gerek mense adi gerekse de
mahreg isareti kapsaminda yer alan Urlnler ihra¢ edilme potansiyeline sahip olan
urtnler olarak da kabul edilebilir (Gaziantep il Kiltir ve Turizm Mudurliiga, 2022).

Cografi isaret ve ticari marka kavramlari birbirinden ayriimaktadir. Marka,
isletmelerin Uretmis olduklari mal veya hizmetlerini diger isletmeler tarafindan dretilen
mal veya hizmetlerinden ayirt etmek icin kullanmis olduklari isaretler olarak kabul
edilmektedir. Bu yonu ile marka kavrami sahibine baskalarinin kendisine ait olan
markayi kullanmaktan menetme hakkini vermektedir. Cografi isaret ise tuketicilere bir
arinun belirli bir yerde uretildigini ve bu uretim yerinden kaynaklanan belirli 6zelliklere
sahip oldugunu vurgulamaktadir (van de Kop vd., 2006: 24). Avrupa Birligi mevzuatina
go6re cografi isaretler kapsaminda tiiketicilerin ylksek kalitede Urlnleri satin almasina
katki saglanmasi, gida sahtekarliginin 6ntne gecilmesi, tarimsal Uretimin niteliginin
artinlmasi, kirsal alanda ikamet eden nlfus yapisinin korunmasi ve tarimsal gelirin
artinlmasi gibi birgok unsur yer almaktadir (Di-Fonzo ve Russo ,2015: 2485). Bununla
birlikte cografi isaret, tiketiciler agisindan driinin kaynagini, belirgin olan 6zelliklerini
ve Urinun bu o6zellikleri ile cografi bdlge arasindaki baglantiyr ortaya koyan kalite
isaretidir. Cografi isaret tescili aracihdi ile yerel nitelikler temelinde Uretilmis olan
arlnlerin kalitesi korunmus olur. Dolayisiyla cografi isaretler 6ne ¢ikan 6zellik, Un veya
diger nitelikler bakimindan ulke, bdlge veya yore ile 6zdeslesmis Urlnleri gosterir.
Cografi isaretler, mense adi ya da mahreg isareti olarak tescil edilir (Tirk Patent ve
Marka Kurumu, 2022). Cografi isaret kapsaminda yer alan Uriine yonelik Uretim ve
isleme faaliyetlerinin belirli bir cografi alanda gerceklestiriime zorunlulugu varsa
“‘mense adl” s6z konusu Urinin belirli bir 6zelligi bir bolge ile 6zdeslesmis ya da
Uretiminin bir kismi belirli bir cografi boélgede gerceklestiriimis ise “mahreg¢ isareti”
nitelemesi kullaniimaktadir (Caliskan ve Kog, 2012: 196). Mense ve mahreg isaretine
yonelik detayli bilgiler agsagidaki basliklarda ele alinmistir.

2.2. Mense

Mense adi belirli bir Griniin tamaminin belirli bir cografyada yer alan beseri ve dogal
unsurlardan kaynaklandigini temsil etmektedir. Urline yénelik Uretim isleme ve diger
islemlerin tamaminin Urline ait olan cografi alanin sinirlar iginde gergceklesmesi
gerekmektedir. Bu kapsamda mense adi olarak tescil edilen cografi isaretlerin
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kaynaklandiklari bdlge veya yore ile olan baglarinin gok kuvvetli oldugunu sdylemek
mimkandir (Turk Patent ve Marka Kurumu, 2022). Mense adi alarak tescillenen
drtnler ozellik ve kalitelerini Uretildikleri cografi c¢evrenin 06zellikleri ile Uretim
tekniklerinde yer alan kultirel unsurlardan alirlar (Caliskan ve Kog, 2012: 196). Turk
Patent ve Marka Kurumu’'nun cografi isaretleri temsil etmek igin kullandigi semboller
Sekil 1°de gosterilmistir.

Sekil 1. Tirk Patent ve Marka Kurumu’nun cografi isaretleri temsil etmek igin kullandigi
Semboller
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Kaynak: Turk Patent ve Marka Kurumu (2022).
2.3. Mahreg¢

Mahreg isareti, nitelik ve diger 6zellikleri bakimindan belirli bir cografi bdlge ya da yore
ile 6zdeslesmenin yani sira Uretim hasat gibi islemlerden az birinin s6z konusu
6zdeslesen cografyada gerceklesmesi gerekli olan drlUnlerin temsil edilmesinde
kullanilan isarettir (Turk Patent ve Marka Kurumu, 2022). Dolayisiyla mense adinin
tersine mahreg isaretinde Urinin Uretildigi cografyaya iliskin badi daha esnek bir
niteliktedir. Bundan dolayr mahreg isaretinin kullaniminin daha yaygin oldugunu
sdylemek mumkindur (Caliskan ve Kog, 2012: 196). Turkiye’de kendine has 6zellikler
tasiyan yoresel Urlnlerin cografi isaretleme kapsaminda yer alarak s6z konusu
urlnlerin tescillenmesi 6zellikle de destinasyon tanitimi bakimindan olduk¢a énemlidir.
Cografi isaretli urlnler kultirel miras niteligi tasimasindan dolayi meydana geldigi
bdlgede hayatini sUrdiren insanlarin ge¢gmisi ve mevcut hayat sartlari konularinda
merak uyandirarak turistik anlamda cekim roll Ustelenerek turistlerin s6z konusu
bdlgeleri ziyaret etmelerine de katki sunmaktadir (Acar, 2018: 172). Bu dogrultuda
Gaziantep’e ait olan mense ve mahreg isaretli Urtinler Tablo 1’de gdsterilmistir.

Tablo 1: Gaziantep Tescilli Mense ve Mahreg Isaretli Uriinler

411

Tescilli Uriinler isaret Tarih

Gaziantep/Antep Fistigi Mensge Isareti 17.05.2000

Gaziantep/Antep Firigi Mense Isareti 24.11.2017

Gaziantep/Antep Kuruluk Patlicani Mensge Isareti 14.08.2018

Gaziantep/Antep Oguzeli Nari Mense Isareti 02.09.2019

Gaziantep/Antep Menengi¢-Melengi¢c Kahvesi Mense Isareti 16.12.2020

o| | & w| N Rz

Gaziantep/Antep Urmu Dut Surubu Mense Isareti 28.09.2020
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Tablo 1’in devami

7 Gaziantep/Antep Dolmalik Biber Kurusu Mense Isareti 10.05.2021
8 Gaziantep/Antep Zahter Ball Mense Isareti 24.03.2022
9 Gaziantep/Antep Boz i¢ Fistik Mense Isareti Basvuru
_ Sirecinde
10 Gaziantep/Antep Pekmezi Mahreg Isareti | 24.07.2020
11 Gaziantep/Antep Peyniri- Sikma Peyniri Mahreg Isareti | 04.06.2018
12 Gaziantep/Antep Baklavasi Mahreg isareti | 04.01.2008
13 | Gaziantep/Antep Sedef El islemeciligi Mahreg isareti | 05.06.2012
14 | Gaziantep/Antep Bakir El islemeciligi Mahreg isareti | 05.06.2012
15 | Antep si Mahreg isareti | 06.12.2016
16 Gaziantep/Antep Kutnu Kumasi Mahreg isareti | 25.08.2016
17 Gaziantep/Antep Yuvarlamasi/Yuvalamasi Mahreg isareti | 13.01.2017
18 Gaziantep/Antep Tirnakli Pidesi Mahrec isareti | 31.10.2017
19 Gaziantep/Antep Lahmacunu Mahreg isareti | 20.11.2017
20 | Gaziantep/Antep Koy Kahkesi Mahreg Isareti | 25.12.2017
21 | Gaziantep/Antep Katmeri Mahreg Isareti | 07.12.2017
22 Gaziantep/Antep Fistik Ezmesi Mahreg isareti | 20.11.2017
23 | Gaziantep/Antep Bulguru Mahreg isareti | 25.12.2017
24 | Gaziantep/Antep Beyrani Mahreg isareti | 13.01.2017
25 Gaziantep/Antep Yesil Zeytin Boregi Mahreg isareti | 16.11.2018
26 Gaziantep/Antep Siveydizi Mahreg isareti | 15.03.2018
27 | Gaziantep/Antep Muskasi Mahreg Isareti | 13.06.2018
28 | Gaziantep/Antep Meyan (Meyan Koku) Serbeti Mahreg Isareti | 01.07.2019
29 Gaziantep/Antep Kurabiyesi Mahreg Isareti | 18.06.2019
30 Gaziantep Siitli Zerdesi/ Gaziantep Astarli | Mahreg isareti | 26.11.2020
Satlaci

31 Gaziantep/Antep Sarimsak Asi Mahreg isareti | 16.11.2020
32 Gaziantep/Antep Sarimsak Kebabi Mahreg isareti | 16.11.2020
33 Gaziantep/Antep Nohut Diarimu Mahreg isareti | 17.12.2020
34 Gaziantep/Antep Kuymag Mahreg isareti | 07.12.2020
35 | Gaziantep/Antep Keme Kebabi Mahreg Isareti | 18.05.2021
36 Gaziantep/Antep Mas Piyazi Mahreg isareti | 02.09.2021
37 Gaziantep/Antep Erik Tavasi Mahreg Isareti | 30.04.2021
38 Gaziantep/Antep Firik Pilavi Mahreg Isareti | 19.04.2021
39 Gaziantep/Antep Firikli Acur Dolmasi Mahreg isareti | 26.03.2021
40 Gaziantep/Antep Alaca Corba Mahreg isareti | 09.06.2021
41 | Gaziantep/Antep igli Koftesi Mahreg isareti | 12.07.2021
42 Gaziantep/Antep Sebzeli Peynirli Boregi Mahreg isareti | 06.08.2021
43 Gaziantep/Antep Sekerli Peynirli Boregi Mahreg isareti | 06.08.2021
44 | Gaziantep/Antep Yogurtlu Patates Mahreg Isareti | 15.05.2021
45 Gaziantep/Antep Yagl Kofte Mahreg Isareti | 01.07.2021
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46 Gaziantep/Antep Yenidiinya Kebabi Mahreg Isareti | 30.04.2021
a7 Gaziantep/Antep Slizek Yapmasi Mahreg Isareti | 15.05.2021
48 Gaziantep/Antep Tene Katmasi Mahreg Isareti | 20.04.2021
49 Gaziantep/Antep Simit Kebabi Mahreg isareti | 19.04.2021
50 Gaziantep/Antep Mumbar Dolmasi Mahreg isareti | 06.08.2021
51 Gaziantep/Antep Pirpirim Asi Mahreg isareti | 06.12.2021
52 Gaziantep/Antep Mercimekli/Malhitali Kéftesi Mahreg isareti | 09.02.2021
53 Gaziantep/Antep Lebeniye Corbasi Mahreg isareti | 15.05.2021
54 | Gaziantep/Antep Kiisleme Kebabi Mahreg Isareti | 09.02.2021
55 Gaziantep/Antep Kabaklama Mahreg isareti | 03.06.2021
56 Gaziantep/Antep Fasulyeli Kabak Dolmasi Mahreg isareti | 20.04.2021
57 Gaziantep/Antep Haveydi Kofte Mahrec isareti | 21.04.2021
58 Gaziantep/Antep Dograma Mahreg isareti | 15.05.2021
59 Gaziantep/Antep Dolangel Tathsi Mahreg isareti | 15.11.2021
60 Gaziantep/Antep Bork Asi/ Gaziantep Micirik Asi Mahreg isareti | 04.10.2021
61 Gaziantep/Antep Boérek Corbasi Mahreg isareti | 02.07.2021
62 Gaziantep/Antep Cagirtlak/Cartlak Kebabi Mahreg isareti | 09.08.2021
63 Gaziantep/Antep Alenazigi Mahreg isareti | 04.05.2021
64 | Gaziantep/Antep Arap Koftesi Mahreg isareti | 19.10.2021
65 Gaziantep/Antep Alti Ezmeli Kebap, | Mahreg isareti | 20.08.2021

Gaziantep/Antep Alti Ezmeli Kugbagsi Kebabi,

Gaziantep/Antep Alti Ezmeli Kiyma Kebabi _
66 Gaziantep/Antep Sumagi Mahreg Isareti | 08.07.2021
67 Gaziantep/Antep Al Yesilli Dolma- Nakish | Mahreg isareti | 01.07.2021

Dolma- Yaz Dolmasi _
68 Gaziantep/Antep Sebzeli Kebap Mahreg Isareti | 31.01.2022
69 Gaziantep/Antep Cagla Asi Mahreg isareti | 24.01.2022
70 Gaziantep/Antep Mas Corbasi Mahreg isareti | 07.03.2022
71 Gaziantep/Antep $obiyeti Mahreg isareti | 06.04.2022
72 Gaziantep/Antep Ayvali Eksili Taraklik Mahreg isareti | 18.04.2022
73 Gaziantep/Antep Sirin Tarhanasi Mahreg isareti | 15.04.2022
74 | Gaziantep/Antep Yogurtlu Taze Fasulye Mahreg isareti | 10.02.2022
75 | Gaziantep/Antep Sini Koftesi Mahreg Isareti | 11.04.2022
76 | Gaziantep/Antep Muhammarasi Mahreg Isareti | 11.04.2022
77 Gaziantep/Antep Omaci-Pisik Koftesi Mahreg isareti | 18.04.2022
78 Gaziantep/Antep Koruk Eksisi Mahreg isareti | 11.04.2022
79 Gaziantep/Antep Haylan Kabagi Kurusu Mahreg isareti | 07.04.2022
80 Gaziantep/Antep Haylan Kabagi Dolmasi Mahreg isareti | 07.04.2022
81 | Gaziantep/Damat Dolmasi-Kuzu icli Kabak | Mahreg isareti | 14.02.2022

Dolmasi _
82 | Gaziantep/Antep Buhara Pilavi Mahreg Isareti | 23.02.2022
83 | Gaziantep/Antep Bulbil Yuvasi Mahreg Isareti | 06.04.2022
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84 | Gaziantep/Antep Acur- Biber Tursusu Mahreg Isareti | 31.03.2022
85 Gaziantep/Antep Eksili Akitmali Ufak Kofte Mahrec isareti | 17.01.2022
86 Gaziantep/Antep Yarim Tava Mahrec isareti | 13.04.2022
87 | Gaziantep/Antep Peynirli irmik Helvasi Mahreg isareti | 10.02.2022
88 Gaziantep/Antep Kibban Ekmegi Mahreg isareti | 07.03.2022
89 | Gaziantep/Antep Karasi Kuru Uzimii Mahreg isareti | 07.04.2022
90 Gaziantep/Antep Biber Salcasi Mahreg isareti | 14.09.2022
91 Gaziantep/Antep Oz Corba Mahreg Isareti | 09.02.2021
92 Gaziantep/Antep Simit Asi Mahreg Isareti | 21.07.2023
93 Gaziantep/Antep Zahter Cayi Mahreg isareti | 18.05.2022
94 Gaziantep/Antep Malhitali Asi-Lapasi Mahreg isareti | 19.12.2022
95 Gaziantep/Antep Bakla Tavasi Mahreg isareti | 08.02.2023
96 Gaziantep Fistikli Unlu Helva Mahreg isareti | Basvuru
. Sirecinde
97 Gaziantep Haylan Kabagi Regeli Mahreg Isareti | Bagvuru
. Sirecinde
98 Gaziantep Piringli Boregi Mahreg Isareti | Basvuru
Sirecinde
99 | Ezo Gelin Corbasi Geleneksel 10.09.2020
Urin

Kaynak: Turk Patent ve Marka Kurumu, 2023.
2.4. Cografi isaret, Destinasyon Tanitimi ve Destinasyon Tercihi

Destinasyon kavrami geleneksel anlamda bir llke, bolge ya da kasaba gibi 6zellikleri
bakimindan iyi tanimlanmis sinirlari belirli bir alani ifade etmektedir (Buhalis, 2000:
97). Cografi isaretli Urunler yerli ve yabanci turistler agisindan bir cazibe unsuru
olmakla birlikte s6z konusu drUnlerin ait oldugu bdlgelerde turizm hareketliliklerinin
artmasina katki saglamaktadir (Kantaroglu ve Demirbas, 2018: 516). Bununla birlikte
cografi isarete sahip olan Urinlerin daha buyik pazarlarda yer almasi ise agsagidaki
hususlara baghdir (Pektas vd., 2018):

e Cografi igaret ile tescillenmis olan Urinin pazarlama karmasi bilesenleri

kapsaminda (Urin-fiyat-dagitim-tutundurma) degerlendiriimesi,

Uriiniin yiksek kalitede Uretilerek standardize edilmesi,

Uriine olan talebin belirlenmesi,

Ulusal anlamda Grtiniin tescil edilmis olmasi,

Cografi isaret tescili olan urinun ihracatinin yapilabilmesi igin pazarlama

planlamasinin yapilmasi,

e Uriiniin dis pazarlarda yer alan diger cografi isaretli triinler ile uyumlu hale
getirilmesi.

Yiyecekler farkl bigimlerde énemli bir turistik ¢ekicilik olarak gorulebilir. Bundan
dolayi ziyaretgiler agisindan 6nemli bir deneyim unsurudur. Bu bakimdan yiyecekler
turistlerin destinasyon karari vermelerinde, destinasyona yonelik memnuniyetlerinde ve
turizm Urunlerine yonelik tanitim stratejilerinin - belirlenmesinde 6nemli  bir rol
Ustlenmektedir (Henderson, 2009: 317). Turizm acisindan kiltirel ve geleneksel
degerlerin daha fazla dnem kazanmasi ile yerel degerlerini koruyabilen destinasyonlar



Tas, Diizgiin ve Olcay 20(3) 2023 Seyahat ve Otel Isletmeciligi Dergisi/
Journal of Travel and Hospitality Management

daha fazla tercih edilmeye baslanmistir (Polat, 2017: 25). Cografi tescil isareti almis
olan yoresel ve bolgesel Urlnler ise turistik bir bdlgenin imajina olumlu katki
saglamakla birlikte turistlerin destinasyon seciminde de 6nemli bir faktor olarak kabul
edilmektedir (Eren ve Sezgin, 2022: 64). Destinasyonlarin sahip oldugu ydresel
yiyecek ve icecekler bir taraftan ulusal markalarin meydana gelmesini saglarken diger
taraftan da rekabette Ustunlik saglayici bir rol Ustlenmektedir (Hazarhun ve Tepeci,
2018: 372). Turistler acisindan destinasyon tercihinde yemegin olduk¢ca 6nemli bir
faktor haline geldigi géz dnine alindiginda 6zellikle de bir yéreye 6zgu cogdrafi isaretli
uriinler daha fazla 6énem kazanmaktadir. TURSAB (2015), tarafindan hazirlanmig olan
gastronomi turizmi raporuna gore turistlerin yaklasik % 89'unun destinasyon segiminde
yemeg@i onemli bir faktdr olarak degerlendirdikleri belirtimektedir. Bu anlamda
destinasyon pazarlamasi bakimindan her destinasyonunun kendine 6zgi somut ve
soyut Urin ve hizmetlerini vurgulayarak kendisini farklilastirmasi gerektigi 6nem
kazanmaktadir (Okumus vd., 2007: 254). Dolayisiyla cografi isaretli Grlnlerin 6zgiin
uretim tekniklerinin ve Ureticilerin korunmasi kalitenin stirdirilmesi bakimindan énemli
olmasinin yani sira ekonomik anlamda katkisi ile destinasyon tanitimi ve destinasyon
tercihi bakimindan da oldukga énemli bir unsurdur (Uziimci vd., 2017: 138).

3. Yontem

Bu bdlimde arastirma deseni, arastirmanin amaci ve dnemi, katilimci grubu, verilerin
toplanmasi ve veri analizine ydnelik detayli bilgilere yer verilmistir. Yapilan bu
arastirma Gaziantep Universitesi Etik Kurul Baskanhigrnin 30 sayili karari
dogrultusunda alinan etik onay gergevesinde gergeklestiriimistir.

Yapilan bu arastirmanin temel amaci; cografi isaret tescilli Antep baklavasinin
Gaziantep tanitimi Uzerindeki etkisini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda yapilan literatiir
arastirmasinda Turkiye’'nin Avrupa Birligi’'nden aldigi ilk cografi isaretli Urin olan Antep
baklavasi ile destinasyon tanitimi arasindaki iligkiyi konu alan herhangi bir ¢calismaya
ulagilamamistir. Yapilan arastirmalarin ise agirlikli olarak cografi isaretli trin ve
yiyecekler ile turizm ve gastronomi arasindaki iliskilere (Celep ve Akdemir, 2022; Ercan
ve Bayesen, 2022; Dogukan ve Yurduseven, 2021; Eren ve Sezgin, 2022; Usta ve
Sengll, 2022; Kdsker, 2022; Canbolat ve Cakiroglu, 2020; Savaskan ve Kingir, 2020;
Simsek, 2020; Simsek ve Gileg, 2020; Saatcl, 2019; Hazarhun ve Tepeci, 2018; Suna
ve Ucuk, 2018; Kantaroglu ve Demirbag, 2018; Yazicioglu vd., 2019; Polat, 2017;
Uzimcl vd., 2017) odaklandigi tespit edilmistir. Bununla birlikte séz konusu
arastirmalarda Antep baklavasi gibi cografi isaretli Urlnlerin ekonomiye dayali
faydalarinin somut anlamda neler oldugu buylk o6lglide ortaya konulamamistir. Bu
bakimdan yapilan bu arastirma Antep baklavasinin Gaziantep’in tanitimi Uzerindeki
etkisi ile ekonomik faydalarini da irdelemis olmasi bakimindan olduk¢a énemlidir.

Arastirma nitel desende tasarlanmis olup verilerin toplanmasinda yari
yapilandiriimis  gorisme teknidi kullanilmistir. Yapilan bu arastirmada Antep
baklavasinin  destinasyon tanitimi  ve Gaziantep’e ydnelik diger etkilerin
belirlenebilmesi amaciyla fenomenoloji (olgubilim) kullaniimistir. Olgu bilim konuya
ybnelik deneyim sahibi kaynaklar Uzerinden bilgi toplamak amaciyla kullanilir (Yildirim
ve Simsek, 2011). Bu arastirmada da turizm isletmelerinin sahipleri ve ¢alisanlari ile bu
konuda goérev yapan kamu gorevlileri Antep baklavasinin destinasyon tanitimi
Uzerindeki etkisine ydnelik bilgi sahibi olduklari disindldidd igcin bu desen
kullaniimigtir.

Katilimcilarin belirlenmesinde olasiliga dayali olmayan orneklem cgesitlerinden
amacl ornekleme yontemi kullaniimigtir. Amaglh 6rnekleme yonteminde sinirli sayida
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katilimci Gzerinden derinlemesine bilgi sahibi bireylere ulasmak mimkindir (Yildirim
ve Simsek, 2011). Bu baglamda arastirma orneklemi Gaziantep sehrinde bulunan iki
baklava isletmesi sahibi, bir otel genel miidiirii, bir tur sirketi sahibi, bir Il Kiiltiir ve
Turizm Mudarlagu goérevlisi, iki 6gretmen ve Blyuksehir Belediyesi Tarimsal Hizmetler
ve Gida Dairesi Bagkanligi cografi isaretli Grtinler bolimunde gérevli bir katilimci olmak
Uzere olmak Uzere toplam sekiz katilimci olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda
katilimcilarin resmi kurumlar ile 6zel kurum/kuruluslarda turizm ve gastronomiye
yonelik farkli alanlarda goérev yapiyor olmasi arastirmada ele alinan konuya yoénelik
farkliliklarin ve 6nemli ortak oruntllerin tespit edilmesine yonelik katki saglamasi
bakimindan buylk énem arz etmektedir.

Antep baklavasinin destinasyon tanitimi tGzerindeki etkisinin belirlenebilmesi igin
oncelikle literatir arastirmasi gergeklestiriimistir. Krefting’'e goére (1981), nitel
arastirmalarda gecgerlik ve guvenilirlik kavramlarinin karsihigi inanilirhk, sonuglarin
dogrulugu ve arastirmacinin yetkinligi olarak siralanmaktadir. Guba ve Lincoln (1982),
ise bu kavramlara ilave olarak nitel arastirmalarda gecerlik ve guvenilirligin saglanmasi
icin inandiricihgin saglanmasini vurgulamaktadir. Bu bilgilerden hareketle yapilan
arastirma kapsaminda hazirlanan gérisme formu uygulama éncesinde inandiricilik ve
tutarhlik kriterinin saglanmasi amaci ile turizm isletmeciligi alaninda uzman iki farkli
akademisyenin goértstine sunulmus ve olumlu goéris alinmistir. Bunun yaninda
inandiriciik kriterinin yerine getirilmesi bakimindan goérismeler Unesco Yaratici
Sehriler Ag1 Gastronomi kategorinde yer alan Gaziantep’'te yasayan katilimcilar ile
gercgeklestiriimistir. Ulasilan uzman gorUsleri dogrultusunda bir katiimci ile pilot
uygulama gergeklestirildikten sonra arastirma amaci dogrultusunda yari yapilandiriimis
goérisme formuna son sekli verilmistir. Gérisme formunun 6ncesinde katilimcilarin
demografik ézelliklerinin belilenmesine yodnelik ifadelere de yer verilmistir. Gérisme
formu arastirma 6rnekleminde yer alan sekiz katiimciya uygulanmis her katihmciya
ayni sorular ayni siralama ile yoneltiimistir. Gérugmelerin 20-30 dakika arasinda bir
zaman dilimini kapsadigi goérulmustir. Mulakatlarda yoneltilen sorular Tablo 2'de
gOsterilmigtir.

Tablo 2: Katilimcilara Yéneltilen Gértisme Sorulari

1.Antep Baklavasinin Cografi isaret ile Tescil Edilmis olmasindaki en temel amag
nedir? Ne oldugunu dusunuyorsunuz?

2.Gaziantep ydresine ait Baklavanin Sehrimizi iyi bir sekilde temsil ettigini dusinuyor
musunuz? Neden?

3. Antep Baklavasinin daha kaliteli tanitimi igin ne tavsiye edersiniz?

4. Cografi isaretli Baklavanin tanitima yénelik olumlu katkilari neler olabilir?

5. Cografi isaretli Baklavanin tanitima yénelik olumsuz etkileri neler olabilir?

6. Iklim, kiiltiir, tarih, inang ve degerler baklavanin tanitiimasini nasil etkiler?

Elde edilen veriler MAXQDA 2022 programinda ¢6zimlenerek analiz edilmigtir.
Arastirmanin nitel desende tasarlanmasi ve verilerin yari yapilandiriimis goérisme
sorulari Uzerinden toplanmig olmasindan dolayr gerceklestirilen icerik analizi
dogrultusunda kodlama ydntemine bagvurulmustur. Kodlamalar olusturulmadan dnce
metinler dikkatlice okunmustur. Sonraki asamada kodlar bir araya getirilerek ortak
yonler dogrultusunda temalar ortaya g¢ikariimigtir. Bulgularin desteklenmesi igin ise
metin i¢i alintilara ve yogun betimlemelere yer verilmigtir.
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4. Bulgular

Bu kisimda arastirma kapsaminda yer alan mdulakat sorularina verilen cevaplara
yonelik gergeklestirilen analiz sonuglarina yer verilmistir. Bu baglamda 6ncelikli olarak,
katihmcilara yonelik demografik bulgular ve mulakat verileri dogrultusunda hazirlanan
kelime bulutu analizi gdsterilmistir. Arastirmaya katilan ziyaretgilerin demografik
bilgilerine iliskin veriler ise Tablo 3'te sunulmustur.

Tablo 3: Arastirmaya Katilan Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Yas Egitim Durumu Meslekte Caligma Siireleri

K1 Kadin 33 Doktora 4 yil

K2 Kadin 38 Lisans 8 yil

K3 Erkek 39 Yuksek Lisans 16 yil
K4 Kadin 55 Lisans 25 yil
K5 Kadin 28 Lisans 3yl
K6 Erkek 56 Lisans 30 yil
K7 Kadin 36 Lisans 12 yil
K8 Erkek 29 ilkokul 17 yil

Tablo 3’e goére katihmcilarin %62,5'i kadin, %37,5’i erkektir. Katilimcilarin
yaglarina bakildiginda %25’i 18-29, %50’si 30-39 ve %25i 50-59 yas aralidindadir.
Egitim durumuna bakildiginda katilimcilarin %12,5’i ilkdégretim mezunu, %62,5’i 6n
lisans ve lisans mezunu, %12,5’i yiksek lisans mezunu ve %12,5'u diger gruptadir.
Meslekte ¢alisma surelerine bakildidinda %25’i 1-5 yil, %12,5’i 6-10 yil, %12,5'u 11-15
yil ve %50’si 16 yil ve Uzeri seklindedir. Bunun yani sira katiimcilarin cografi
isaretlemeye yOnelik olarak %50’si bilgi sahibi, %37,5’i kismen bilgi sahibi- kismen
bilgim yok, %12,5’i ise bilgi sahibi degilim olarak cevap vermislerdir. Katimcilarin
biylk ¢ogunlugu 6n lisans ve lisans mezunudur. Katilimcilarin yarisinin meslekte
calisma sireleri 16 yil ve Uzeridir. Arastirmada nitel veri ¢6zimleme programlarindan
MAXQDA 2022 programi ile katiimcilarin vermis olduklari cevaplara yonelik kodlar
belirlenmis ve en ¢ok tekrar edilen sdzcikler tespit edilerek, bir sézclk bulutu
olusturulmustur. Tablo 4’ te katilimci cevaplarina gére en sik kullanilan sézcuklerin
uzunlugu, frekans ve ylzde dederleri gosterilmistir.

Tablo 4: MAXQDA Programinda Katimcilarin Cevaplarindan En Sik Kullandiklari
Sdzcik Tablosu

Soézciik So6zciik Uzunlugu Frekans %
Baklava 7 50 1,66
Gastronomi 10 12 0,40
Fistik 6 11 0,37
Reklam 3 10 0,33

Tablo 4’e gore katilimcilarin cevaplarinda en sik kullanilan sézcugin %1,66
oraniyla baklava oldudu, en ¢ok gegen sozclklerin ise “tescillenen ilk Griin, turistik
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ariin, bolgeye ait, yoreye ait, kdltlrel, turist, isaretli, reklam, marka, tanitim, kalite,
ekonomi” oldugu sonucuna ulasiimistir. Katilimcilar ile gergeklestirilen miulakat verileri
dogrultusunda hazirlanan kelime bulutu ise Sekil 1'de gosterilmisgtir.

Sekil 1: Arastirmaya Katilan Katilimcilarin Gériisme Sorularina Verdikleri Cevaplarla
ilgili En Sik Kullandiklari Kelimeler- Kelime Bulutu
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Antep Baklavasi ve Cografi isaret

Arastirma kapsaminda katihmcilarin Antep baklavasinin cografi isaret ile tescil
edilmis olmasindaki temel amaclari gésteren kod ve temalar Tablo 5'te gosterilmigtir.

Tablo 5: Antep Baklavasi ve Cografi isaret

Tema Kod Katilimcilar
Bdlge Kultiranu Temsil K1, K4, K5, K7
Yoreye Ozgiiliik Etmek
Gelecek Nesillere Aktarma K1, K4, K6, K7
Mahreg¢ K4
Tescilli Uriin K4, K6

Cografi i§aret Turistik Urtin K1, K8
Nitelikli Pazarlama ve K2, K3, K6
Reklam
Tanitim Basarisi K3, K2, K6
Pazarlama Marka K2

Etiket K2
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Tablo 1’e gore katihmcilar baklavanin cografi isaret ile tescillenmis olmasinin
temel amacini ¢ alt tema altinda degerlendirmislerdir. Bu temalar ise yoreye 6zguluk,
cografi isaret ve pazarlama temalaridir. Yoreye 6zgulik temasi altinda bdlge kaltarind
temsil etmek, gelecek nesillere aktarma kodlari yer almaktadir. Cografi isaret temasi
altinda mahreg, tescilli tGrin ve turistik Grin kodlari yer alirken pazarlama temasi
altinda nitelikli pazarlama ve reklam, tanitim basarisi, marka ve etiket kodlari yer
almaktadir. K1 en temel amaci “turistik bir lriin olmasindan dolayi bélgeyi temsil
etmesi bolgeye ait bzellikleri var, bélgeye 6zgti bir (riin en temel amag¢ bunu korumak
saklamak bir sonraki nesillere ulastirmak” olarak ifade etmistir. K2 “Gaziantep’in
tanitilmasinda bir isim etiket, ...marka olarak 6nemli” olarak tanimlamistir. K3 “reklam,
...daha ¢ok ticari ve markalagma igin 6nemli bir (iriin” olarak tanimlamistir. K4 “sehrin
isaretlerinden bir tanesi, ...mahrecli,...tescil edilmis,...ilk tescil edilen (rinimiiz,...
temel amaci tabii ki baklavaya sahip ¢ikmak, baklavanin kalitesini ve
standardizasyonunu korumak, gelistirmek, ...gelecek nesillere aktarmak” olarak
degerlendirmigtir. K5 “...sadece bu yoérede ayni lriinleri baska ybrede elde
edemiyorsunuz en blyiik etkenin bu oldudunu diisiiniiyorum” ifade etmistir.... K6 ise
“Antep baklavasinin tescili ile hem l(riin korunarak sonraki kusaklara aktariimig,
...reklam ve pazarlama araci olarak oldukg¢a énemli” olarak ifade etmistir.

Antep Baklavasi ve Gaziantep’in Tanitimi
Arastirma kapsaminda Gaziantep yoresine ait baklavanin sehrimizi iyi bir sekilde
temsil ettigini distiniyor musunuz? Neden? sorusuna iligkin tema ve kodlar Tablo 6'da

gosterilmigtir.

Tablo 6: Baklavanin Gaziantep'i lyi Bir Sekilde Temsil Ettigi Diisiincesi

Tema Kod Katilimcilar
Tescilli Uriin K2, K6
Tanitim Nitelikli Pazarlama ve K1
Reklam
Ulusal ve Uluslararasi K1, K4, K6, K7
Tanitim

Tablo 6’ya gore cografi isaret tescilli Gaziantep baklavasinin sehri iyi bir sekilde
temsil ettigi dustncesi “tanitim” temasi altinda toplanmaktadir. Tanitim temasi altinda
tescilli Grdn, nitelikli pazarlama ve reklam ile ulusal ve uluslararasi tanitim kodlari yer
almaktadir. K4 tanitim disuincesini “diinyanin neresinde olursa olsun baklava denilince
Tiirkiye, Tlirkiye denilince Gaziantep insanlarin aklina geliyor’ olarak ifade etmistir. K6
tanitim dasincesini “AB, konseyinde tescili alinmis ilk Tiirk drindddr. Sehrimizi iyi bir
sekilde temsil etmektedir. Yurt diginda da bilinen bir lriin haline gelmistir’ olarak
degerlendirmistir. K7 tanitim dusincesini “herkes tarafindan sevilen bir yiyecektir.
Dolayisiyla Tiirkiye’nin A milli bir tatlisidir. Tiirk mutfaginin bas tacidir ni sinirlarimizi
asarak Yunanistan'a kadar gitmigtir. Gaziantep ile 6zdeglesen bu sehrin énemli bir
markasidir. Gaziantep’i Gaziantep yapan 6nemli bir degerdir ve bundan dolayi, (nii
dlinyaya yayilan baklavayi Gaziantep en iyi sekilde temsil ediyor” olarak ifade etmistir.

Antep Baklavasi’nin Tanitimi

Arastirma kapsaminda Antep baklavasinin daha kaliteli tanitimi igin ne tavsiye
edersiniz? Sorusuna iligkin tema ve kodlar Tablo 7°de gdsterilmigtir.
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Tablo 7: Antep Baklavasinin Tanitimi igin Tavsiyeler

Tema Kod Katilimcilar
Standardizasyonun K2, K4, K7
Kalite Korunmasi
Ozenli Isgilik K2, K7
Ulusal ve Uluslararasi K1, K2, K3, K6, K7, K8
Marka Degeri Tanitim
Nitelikli Pazarlama ve K1, K2, K3, K6, K8
Reklam
Soyuttan-Somuta Baklavanin Hikayesi K1

Tablo 7’ ye gbre Antep baklavasinin tanitimi igin tavsiye duslnceleri kalite,
marka degeri ve soyuttan-somuta temalari altinda toplanmaktadir. Kalite temasi altinda
standardizasyonun korunmasi ve 6zenli isgilik kodlari yer almaktadir. Marka Degeri
temas! altinda ulusal ve uluslararasi tanitim ve nitelikli pazarlama ve reklam yer
almaktadir. Soyuttan-somuta temasi altinda ise baklavanin hikayesi kodu yer
almaktadir. K2 tavsiye disiincesini “Uriiniin kalitesinin devamliligi saglanmall,
...Fuarlarin én plana ¢ikmasi gerekir. Brosiir ve kiiglk kitapgiklarin yurtdisina
génderdikleri (riinde tescil belgesinin de etiketinin konulmasi veya bir mihriin
basilmasi gibi c¢alismalar yapilabilir. Yapim asamalari uluslararasi tiim hava
alanlarinda video olarak sunulabilir’ olarak ifade etmistir. K6 tavsiye distncesi “Yurt ici
ve yurt digi tanitimin, fuar ve organizasyonlara katilim saglanarak gercgeklestiriimelidir’
olarak belirtmistir. K8 tavsiye dusuncesi “...TRT belgesel kanalinda yer almasi, ¢ok
6nemli” olarak degerlendirmistir.

Baklavanin Tanitima Yonelik Olumlu Katkilari

Arastirma kapsaminda cografi isaretli baklavanin tanitima yénelik olumlu
katkilari neler olabilir? Sorusuna iliskin kod ve temalar Tablo 8'de gosterilmistir.

Tablo 8: Cografi isaretli Baklavanin Tanitima Yénelik Olumlu Katkilari

Tema Kod Katilimcilar
Kisiler Arasi iligkiler K1
Etkilesim Gastronomi Turlari K1, K2
Seyahat ve ig Turlar K3
is Giicii ve Uretim Artigi K1, K3, K6
Talep Artisi K3, K6, K8
Ekonomik  Fayda ve Turist ve Ziyaretci Sayisi K2, K7, K8
inovasyon isletme Sayisi Artigl K1, K3
Yeni Uriinler K4

Tablo 8’'e gore cografi isaretli baklavanin tanitima yodnelik olumlu katkilari
etkilesim, ekonomi ve yenilik olmak Uzere U¢ tema altinda toplanmaktadir. Etkilesim
temasi altinda kigiler arasi iligkiler, gastronomi turlari ile seyahat ve is turlari yer
almaktadir. Ekonomik fayda ve yenilik temasi altinda is glici ve uUretim artisi, talep
artisi, turist ve ziyaretci sayisi, isletme sayisi artisi ve yeni Urlnler kodlari yer
almaktadir. K1 “Ekonomik olarak katkilari var turistik (rin artik gastronomi turlari ¢ok
fazla diizenleniyor. Gaziantep’te, gastronomi turlari, gastronomi rehberleri én plana
¢kt ve bu turlar ile gelenler mutlaka baklava yiyor” olarak belirtmistir. K3 “Ozellikle is
gezilerinde, turizm amacgh yemekleri tatmak icin Gaziantep’e geliyorlar, ekonomik
katkisi oldugunu disintyorum. Cok fazla lretim oldugu igin ig gliciine ihtiya¢ oluyor
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kuglclk bir baklavaci bile is yerindeki 10 Kigiyi istihdam ediyor bu yizden ¢ok 6nemli’
olarak ifade etmistir.

Baklavanin Tanitima Yonelik Olumsuz Etkileri

Arastirma kapsaminda cografi isaretli baklavanin tanitima ydnelik olumsuz
etkileri neler olabilir? sorusuna iliskin tema ve kodlar Tablo 9’da gdsterilmigstir.

Tablo 9: Cografi Isaretli Baklavanin Tanitima Yénelik Olumsuz Etkileri

Tema Kod Katilimcilar
Fiyat Artisi K6, K7, K8
Nitelik Diigsmesi Kalitenin Korunmasi K1, K2, K4, K7, K8
Denetim Eksikligi K4
Tanitim Eksikligi K3

Tablo 9’ a goére cografi isaretli baklavanin tanitima yodnelik olumsuz katkilar
nitelik dismesi temasi altinda toplanmaktadir. Nitelik dismesi temasi altinda fiyat
artigl, kalitenin korunmasi, denetim eksikligi ve tanitim eksikligi kodlari yer almaktadir.
K1 “...Fabrikasyon igin igine girince isletme daha da bliiyliyiince kalite dlisiiyor nitelik
disdyor. Nicelik artiyor nicelik olarak diikkdn sayisi artiyor nitelik dlsdyor nitelik
disiince kalitede dlisiince artik insanlar oraya gelmek istemiyor birazda 6ziinii
korumak. ...” olarak belirtmistir. K7 olumsuz katkilar “Baklava fiyatinin fazla olmasi,
driindi herkesin alamamasi, ...Adam calisiyor makinada aciyor, fistik yerine baska bir
sey kullaniyor yani fiyatlarin pahali halkin alim gliciiniin olmamasi...” olarak ifade
etmistir. K8 cografi isaretli baklavanin Gaziantep’te bulunan isletmelere olumsuz
etkilerini “ikinci sinif (giinci sinif tatlilarin artmasi fiyatlari digirmeleri, kalitenin
diismesi, kaliteli olanlarinda fiyatlarinin ¢ok yilikselmesi, orijinal malzeme
kullanilmamasi” olarak tanimlamistir.

Antep Baklavasinin Sosyo-Kiiltiirel Degerler ile iligkisi
Arastirma kapsaminda iklim, kdltir, tarih, inan¢ ve degerler baklavanin
tanitilmasinda bir etken midir? sorusuna iliskin kod ve temalar Tablo 10’da

gOsterilmigtir.

Tablo 10: Antep Baklavasinin Sosyo-Kiiltiirel Degerler ile iligkisi

Tema Kod Katilimcilar
inanc K1, K7
Kiultir Gelenek- Gorenek K1, K3, K4, K5, K6, K7
Tarihi Kilttr K1, K2, K4, K5, K7
Antep Fistigi K1, K2, K6, K8
Yoresel Degerler Yére Uriini K2, K5
Yore iklimi K1, K2, K3, K5

Tablo 10’ a gore iklim, kdltdr, tarih, inang ve degerler ile baklavanin tanitimi
arasindaki iliski kdltir ve ydresel degerler temalari altinda toplanmaktadir. Kultur
temasi altinda inang, gelenek-gérenek ve tarihi kiltr yer almaktadir. Yéresel degerler
temasi altinda Antep fistigi, yore Griini ve yore iklimi yer almaktadir. K4 “Baklava bir
triin ama bunun yaninda diger unsurlarda etkilidir. Baklavanin yeme usuliiniin yaninda
yasanmiglgin da bir yansimasi var’ olarak vurgulamaktadir. K7 ise “Kiiltiird, tarihi,
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inang potansiyeli, baklavay! tatma imkani, ...dolayisiyla bunlar birbirini destekleyen
unsurlardir’ olarak ifade etmistir.

5. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Cografi isaret tescilli Antep baklavasinin tanitim Uzerindeki etkisini ortaya koymak
amaclyla gergeklestirilen bu arastirma nitel desende tasarlanmis olup verilerin
toplanmasinda yari yapilandiriimis gériisme formu kullaniimistir. Ulasilan veriler Antep
Baklavasi ve Gaziantep’in tanitimi, Antep baklavasinin tanitimi, cografi isaretli
baklavanin tanitima yonelik olumlu katkilar cografi isaretli baklavanin tanitima yonelik
olumsuz etkileri Antep baklavasinin sosyo-kiiltirel degerler ile iligskisi hususlarinda
bulgulara dénustirilmustir. Cogdrafi isaret tescilli Gaziantep baklavasinin sehri iyi bir
sekilde temsil ettigi dislncesi “tanitim” temasi altinda yer almaktadir. Baklavanin
tanitimina yonelik tavsiye ve dusinceler kalite, marka degeri ve soyuttan-somuta
temalari altinda yer almaktadir. Baklavanin tanitima yénelik olumlu katkilari etkilesim,
ekonomi ve yenilik olmak tzere ¢ tema altinda yer alirken tanitima yonelik olumsuz
etkileri nitelik diismesi temasi altinda yer almaktadir. iklim, kdltir, tarih, inang ve
degerler ile baklavanin tanitimi arasindaki iliski ise kultir ve yéresel degerler temalari
altinda toplanmaktadir.

Tark mutfaginin kaynaklarina bakildiginda oldukga genis bir cografyayl ve
gecgmisten glnimuize uzun bir tarihi gegmisi kapsadigini séylemek mumkuindar
(Guney, 2023: 167). Tlrkiye, meyveli, sitll, salgall ve serbetli olmak Uzere gok gesitli
tath kategorisine sahip Akdeniz toplumlarindan biridir. Bu gesitler arasinda baklava ise
uluslararasi taninirligi ve toplumda énemli gin ve sofralarda yer almasi nedeniyle Tirk
mutfagl acisindan da buylk bir dneme sahiptir (Glldemir, 2022: 94). Diger taraftan
tarihsel agidan kiltirel ve cografi anlamda buyuk bir derinlige sahip olan baklavayi
sadece bir tatll olarak degerlendirmemek gereklidir. Yapilan arastirmalarda baklava
araciligi ile sosyal, ekonomik ve kilturel anlamda iligkiler olusturmanin mimkun oldugu
vurgulanmistir (Goodwin 2014; Dindar 2016). Bir yoreye ya da bolgeye 6zgl olan
kulturel unsurlar baglaminda yiyecek ve igecekler, mutfaga 6zgu bilesenler, yemeklerin
hazirlanma ve sunum sekilleri o bdlgeye ydnelik dnemli bilgileri temsil etmektedir. Bu
bilgilerin turistik anlamda birlestirilip sunulmasi ise gastronomi kimligini olusturmaktadir
(Duran ve Uygur, 2022: 631). Bunun yaninda yiyecek icecekler ve mutfaga 6zgu diger
unsurlar destinasyonlar ile ézdesleserek birlikte aniimaktadirlar (irigtler, 2019: 812).
Dolayisiyla arastirma kapsaminda gerceklestirilen mulakatlarda katilimcilar tarafindan
en sik tekrar edilen kelimelerin “tescillenen ilk Grun, turistik Griin, bdlgeye ait, yoreye
ait, kulturel, turist, isaretli, reklam, marka, tanitim, kalite, ekonomi” olmasi bu bilgileri
destekler niteliktedir.

Cografi isaret tescilli Antep baklavasinin Gaziantep’in turistik anlamda tanitimina
olan olumlu katkilarinin yani sira Gaziantep’te yer alan igletmelerin sayisinin artmasi,
s6z konusu isletmelere yoOnelik daha ¢ok personele ihtiyag duyulmasindan dolayi
istihdama yoénelik olumlu katkilari da yapilan bu arastirmanin 6ne c¢ikan 6nemli
sonuglarindandir. Bununla birlikte katilimcilar baklavaya yonelik sadece yurt iginden
degil yurt disindan da gok fazla talebin gok oldugunu degerlendirmektedirler. Ote
yandan igletmeciler yapilan milakatlarda baklavadan yola ¢ikarak soduk baklava ve
midye baklava gibi ve yeni Urunlerin de Uretiimesi ile daha genis pazarlarda yer
alindigini ve bdylelikle daha fazla ekonomik kazang elde ettiklerini de belirtmiglerdir. Bu
bilgilerden yola ¢ikarak Gaziantep’te surdurilen baklava imalatlarinin cografi isaret
tescil belgesinde yer alan sekli/tarifi/icerigi ile kalitesinin ve niteliginin korunarak
surdurtlmesinin destinasyon tanitimi Gzerindeki olumlu etkisi ile ekonomik degerinin de
korunmasi bakimindan da olduk¢a 6nemli oldugu sdylenilebilir. Yiimaz vd., (2021)'ne
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gére cografi isaret tescilli yiyecekler bdlgesel tanitim, bodlge halkinin istihdami,
markalasma ve turistleri bolgeye ¢ekmek baglaminda blylk énem arz etmektedir.
Suna ve Alverez (2019), Antep baklavasinin, Gaziantep’in kimligi ile 6zdeslesmis ve
Gaziantep’in 6nemli Urunlerinden birisi haline geldigini vurgulamaktadir. Bununla
birlikte bdlgeyi gezmek ve gérmek isteyenler i¢in essiz tarihinin ve klltirindn yaninda
Antep baklavasini tatmak amaciyla seyahat etmek yaygin hale gelmeye baglamistir.
Baycar (2022)'a gbre ise bdlgenin kultirini temsil eden Antep baklavasi turizme
cesitlilik katan dnemli bir unsurdur. Ayrica yerel uUrlnlerin turizme kazandirilmasi ve
turistlerin  yeni lezzet deneyimi yagsamalarini saglanmasinin énemli bir seyahat
motivasyonu olarak dederlendirildigi yapilan arastirmada ortaya konulan sonuglar
arasindadir. Bu bakimdan yapilan bu arastirmada da ulasilan sonuglarin Antep
baklavasinin destinasyon tanitimi UGzerindeki olumlu etkileri ve ekonomik anlamda
sagladi§i faydalar bakimindan yukarda bahsedilen arastirma sonuglarini destekler
niteliktedir. Bu baglamda arastirmacilara ve uygulayicilara yonelik sunulan éneriler ise
sunlardir:

e Arastirmanin uygulandigi destinasyon veya turizm bélgesi degistirilerek farkl
bélgede ya da daha genis 6rneklemler Gizerinde ¢alismalar yuratalebilir.

e Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular dogrultusunda baklavanin yerel,
ulusal ve uluslararasi fuarlarda 6n planda yer alinmasi gerekti§i sonucuna
variimistir. Bu bakimdan 6zellikle fuarlarda tanitim amaciyla Antep baklavasi
takdim edilmesi gerektigi dnemli gérilmektedir.

e Antep baklavasinin, bolgeye 6zgu diger kultirel ve turistik degerler ile tanitimi,
bélgeye yobnelik daha fazla turizm faaliyetlerinin olusmasina katki
sag@layacaktir.

e Bu arastirmada cografi isaret ile tescil edilmis Antep baklavasinin yapim
asamalari ve standartlara uygun Uretilip Uretilmedigi incelenmemistir.
Gelecekteki calismalarda belirtilen standartlara uygun Uretilip Uretilmedidi,
sunum Ozelliklerine uygun servis edilip edilmedigi ve bu konuda yerel
yonetimler ve diger sorumlu kuruluglar tarafindan denetim yapilip yapiimadigi
konularini temel alan arastirmalarin gerceklestirimesinin faydali olacagi
disundlmektedir.

e Arastirma kapsaminda destinasyon tanitimi bakimindan sadece Antep
baklavasinin ele alinmis olmasi ve arastirmanin Gaziantep’te gerceklestirilmis
olmasi arastirmanin sinirhiliklarindandir. Gelecek arastirmalarda farkl
destinasyonlara 6zgu farkl Urdnlerin tanitim ve ekonomiye dayali etkilerinin
derinlemesine incelenmesi destinasyon tanitimina yénelik plan ve politika
belirleyicilerine yol gdsterici olabilir.
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