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Article Info Abstract

In this research, it is aimed to examine the cognitive structures of 5th
grade students regarding the concept of social media within the scope
of Social Studies course through metaphors. In the study,
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5. Sinif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kavramina Yonelik Bilissel
Yapilari: Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programu ile iliskisi Ornegi

Makale Bilgisi Oz

Bu arastirmada, 5.smif 6grencilerinin Sosyal Bilgiler dersi kapsaminda
sosyal medya kavramina yonelik bilissel yapilarinin metaforlar
Gelis: 12 Aralik 2022 araciigiyla incelenmesi amaglanmistir. Calismada nitel arastirma
Kabul: 13 Mart 2023 modeli gercevesinde olgu bilim ve durum calismasi deseni; toplanan
verilerin yorumlanmasinda igerik analizi yontemi kullanilmistir. Veri
toplama formunda &grencilerin olusturdugu metaforlar 12 kavramsal

Anahtar kelimeler: Sosyal bilgiler kategori altinda toplanmistir. Ogrencilerin kavram ile ilgili “kullanim
dersi, sosyal medya, bilissel yaps, ozellikleri olan ve bilgi edinmeyi saglayan” kategorilerinde
metafor yogunlastiklar;, kavram yanilgilarina sahip olduklart ve biligsel

yapilarini bagarili sekilde dile getirdikleri goriilmektedir. Ogrencilerin
bu kavrama yonelik olusturduklar1 metaforlarinda Sosyal Bilgiler dersi
Ogretim programindaki kazanim ve becerilerin de yer aldig:
goriilmektedir.
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Introduction

Today, while rapid and dizzying technological developments are experienced in
almost every subject, it is seen that the importance of education services has increased with
these developments. It is important for individuals to acquire skills such as being aware of
changes, following and using technology. From this point of view, education has a great
responsibility so that individuals can acquire skills (Fourie & Schlebusch, 2022; Oztiirk,
2001). In order to achieve the specific goals adopted by the schools, teaching methods and
techniques; curricula of schools should be related to the society (Gutek, 2011). Social Studies
Curriculum; in the learning area of "Science, Technology and Society", which is one of the
learning areas that includes acquisition, learning area, skill and concept elements (Yalar,
2010) to know that innovative, critical and scientific thinking forms the basis of
developments in science and technology; they are expected to gain the ability to use
technology to access information. Tools known as virtual network applications (social media)
where social communication is established Instagram, Facebook, Snapchat, LinkedIn,
WhatsApp are now frequently used by people today (Erol & Hassan, 2014). A lot of
information about the concept of social media is included in the 2018 Social Studies Textbook
prepared for the Social Studies Curriculum and in the course curriculum. Considering that
the age of internet use is decreasing day by day and children frequently use social networks,
it is necessary to consider the positive and negative effects of social media on children
(Arslan, 2020; O'Keeffe & Pearson, 2011). In this study, it was aimed to determine the

cognitive structures of the students who took the 5th grade Social Studies course for the
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concept of social media, which causes much harm when not used consciously, as well as

beneficial when used consciously.

Method

In this study; qualitative research model was used to provide in-depth explanations
to the subjects and to obtain a more comprehensive situation (Creswell, 2013). In addition,
case study and phenomenology design were used as qualitative research models. The study
group consists of 403 students studying in the 5th grade. In the research, criterion sampling
method, one of the purposive sampling techniques within the tradition of qualitative
research, was used. As in all metaphor analysis studies, the data in this study were obtained
in a semi-structured form. It is tried to establish a metaphorical relationship with the open-
ended question sentence formed in the form of "......is like, because ................ " of participant
views on concepts and phenomena. Before starting the analysis of the data, it was checked
whether the students were able to express their views correctly and effectively on the data
collection papers. In this study, the data collection papers were numbered from 1 to 403;
content analysis was used, which required a detailed analysis of the collected data and
provided the identification of unspecified themes and categories. In this study, besides
considering the relevant literature, the content analysis stages used by Ekici (2016a,b) in their
studies were used. The reliability of the data analysis of the research was calculated with the
formula introduced to the literature by Miles and Huberman (1994). In this study, the mean
reliability value among the coders was calculated as 95% for metaphors.

Results

It has been determined that 5th grade students have created 260 different metaphors,
882 in total, for the concept of social media. When the frequency distributions of the created
metaphors are examined; the most frequently repeated metaphor was “book” (f=68), and the
second was “teacher” (f=57), followed by “friend” (£=39) and “school”. (f=29) metaphors
follow. It has been determined that the metaphor of "book", which has the highest frequency
(f=68), sees social media as the metaphor with which they have the most contact for 5th
grade students. In addition to these, it is seen that there are also entertainment tools such as
“Cem Yilmaz”, “PUBG”, “Minecraft”, “core” and “gum”, albeit in limited numbers. In
addition, looking at the results of the research; the fact that a large number of metaphors

have been obtained and the emergence of many metaphors with a frequency of "2" and "1"
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shows that students have the ability to create metaphors and that they also have rich
knowledge in their mental structures.

A total of 882 metaphors created by 5th grade students for the concept of social media
were grouped under 12 conceptual categories. The categories were developed by taking into
account the "Because..." part, which explains the reason for the metaphor created by the 5th
grade students for the concept of social media. These categories are starting from the highest
frequency; "with features of use", "providing to acquire knowledge", "containing content",
"causing addiction”, "influencing course learning", "containing emotional expressions",
“having an impact on communication”, “shopping”, “containing security threats”,
“beneficial and harmful”, “having devices and concepts” and “having tools and

applications” are listed.
Discussion and Conclusion

In the research, it can be thought that 5th grade students write social media as a tool
they use to get information, easily obtain and frequently use social media by comparing
social media to the concept of "book". In addition, the fact that a large number of (227)
metaphors with f=2 and f=1 frequency values were created according to the results obtained
in the study shows that students' metaphor formation skills have developed and their
cognitive structures are rich. When the Social Studies Curriculum is examined, many
relationships have been determined between the metaphors for the concept of social media
created by the students and the acquisitions and skills of the learning field of "Science,
Technology and Society". In this case, it can be said that students learned a lot of information
about the concept of social media from the Social Studies Curriculum and Social Studies
textbook. The fact that students included issues such as physical and mental problems that
may occur when social media is used frequently, and the necessity of family control, which
are not included in the Social Studies Curriculum, shows that they can access the richness of
their cognitive structures belonging to the concept of social media from their own lives. It
can be said that the lack of information on the definition and applications of the concept of
social media in the Social Studies Curriculum and Social Studies textbook causes students to

have misconceptions about the concept of social media.
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Giris

Glintimiiz diinyasinda hizli ve bas dondiirticii gelismeler hemen hemen her konuda
yasanirken bu gelismelerle paralel olarak egitim-6gretim hizmetlerinin 6neminin de arttig:
goriilmektedir. Bireylerin degisimlerden haberdar olma, degisimi yasantilarina dontistiirme,
teknolojiyi takip etme ve kullanma gibi becerileri kazanmasi 6nem kazanmaktadir. Bu
agidan bakildiginda bireylerin beceri kazanabilmesi igin egitime biiyiik sorumluluk
diismektedir (Fourie & Schlebusch, 2022; Oztiirk, 2001). Okullarin benimsemis oldugu belirli
hedeflerin basariyla neticelenebilmesi i¢in 6gretim yontem ve tekniklerinin; okullara ait ders
programlarmin toplum agisindan uygun ve onunla iligkili olmas1 gerekmektedir (Gutek,
2011). Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi; kazanim, 6grenme alani, beceri, kavram ve
deger Ogretimi gibi Ogeleri igerisinde barindirirken (Yalar, 2010) programda yer alan
ogrenme alanlarindan biri olan “Bilim, Teknoloji ve Toplum” O&grenme alaninda
ogrencilerden; yenilikgi, elestirel ve bilimsel diisiincenin bilim ve teknolojideki gelismelerin
esasin1 olusturdugunu bilmeleri; bilgiye ulasmada teknolojiyi kullanma becerisi edinmeleri
beklenmektedir. Bunun yam sira Milli Egitim Bakanlig: tarafindan yayimlanan Sosyal bilgiler
dersi 6gretim programinda (MEB, 2018); bireyin sanal ortamda ulastig1 bilgilerin dogruluk
ve glivenilirligini sorgulama, sanal ortamu giivenli kullanmaya 6zen gosterme, teknoloji
kullaniminin sosyallesme ve toplumsal iligkiler iizerindeki etkisini tartisma, medya
okuryazarligi, online aligveris, giivenli internet kullanimi1 ve kimlik hirsizlig1 gibi konular da

yer almaktadir.

Sekil 1. Glintimiizde kullanilan sosyal medya siteleri (Sosyal Medya Siteleri, 2021 esas alinarak
hazirlanmgtir.)

Sekil 1'de goriildiigli tizere internette ¢ok hizli bir biiyiime gerceklestiren sosyal ag
uygulamalar1 Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin, Wikipedia, Twitter gibi insanlar

tarafindan kullanilan sosyal iletisimin kuruldugu ortamlardir (Erol & Hassan, 2014).
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Commencis 2021 Sosyal Medya Raporu’na ait farkli arastirmalardan edinilen veriler, sosyal
medyanin genis perspektifte degerlendirilmesine fayda saglamaktadir. Bu raporda yer alan
bilgide, “We Are Social and Hootsuite” Ocak 2021 verilerine gore diinyada 4,66 milyar
internet kullanicis1 ve 4,2 milyar sosyal medya kullanicisinin mevcut oldugu belirtilmistir

(Webrazzi, 2021). Bu artisla ilgili veriler Sekil 2’de verilmistir:

~~ Yillara Gore Sosyal Medya Platformlarindaki Kullanici Degisimi

«, Facebook

b Youtube
2 mityar P Lenmm " S hatsapp

Sekil 2. Yillara gore sosyal medya platformlarindaki kullanic1 degisimi. (Webrazzi, 2021 esas
alinarak hazirlanmigtir.)

Sekil 2'de goriildiigii tizere, raporda Facebook, Youtube ve Whatsapp gibi geleneksel
platformlarin en sik kullanilan uygulamalar oldugu goriilmekle birlikte pandemi déneminde
internet kullanicilar1  salgin  sirasinda sosyal medya kullanimlarmi %72  artirmis
bulunmaktadirlar (Webrazzi, 2021).

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi dgrenme alanlarindan biri ve bu aragtirmaya
da konu olan “Bilim, Teknoloji ve Toplum” (BTT) 6grenme alaninda, bilim ve teknolojide
yasanan gelismelerin insan ve toplum iizerine olan etkileri dikkate alinmaktadir. 2018
SBDOP, BTT 6grenme alaninin 5. smif diizeyi kazanimlari ve bu kazanimlarin agiklamalari
ise Tablo 1'de gosterilmistir (MEB, 2018):

Tablo 1. SBDOP, BTT $grenme alanimin 5. sinif diizeyi kazamimlar

SINIF KAZANIMLAR

SB.5.4.1. Teknoloji kullaniminin sosyallesme ve toplumsal iligkiler iizerindeki etkisini tartisir.

SB.5.4.2. Sanal ortamda ulastig: bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini sorgular.
Medya okuryazarlig: iizerinde durulur.

SB.5.4.3. Sanal ortami kullanirken giivenlik kurallarina uyar. Mesafeli alisveris, giivenli internet
5.SINIF kullanimi, kimlik hirsizlig: gibi konular ele alinr.

SB.5.4.4. Bulus yapanlarin ve bilim insanlarinin ortak dzelliklerini belirler.
Bilimsel diisiinmenin énemine vurgu yapilir.

SB.5.4.5. Yaptig1 calismalarda bilimsel etige uygun davranir.
Yapilan calismalarda yararlanilan kaynaklari gostermenin ve kaynaklarin aslini korumanin énemi
iizerinde durulur.
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Tablo 1 incelendiginde; bu kazanimlardan arastirmaya konu olan “Teknoloji
kullanimmin sosyallesme ve toplumsal iligkiler iizerindeki etkisini tartisir; sanal ortamda
ulastig1 bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini sorgular, medya okuryazarligi tizerinde
durulur; sanal ortami kullanirken giivenlik kurallarina uyar, mesafeli aligveris, giivenli
internet kullanimi, kimlik hirsizi§1 gibi konular ele almir” kazanimlar1 oldugu
goriilmektedir (MEB, 2018). SBDOP’e yénelik hazirlanmig 2018 yili Sosyal Bilgiler Ders
kitabinda da ders miifredat: igerisinde sosyal medya kavramina ve sosyal medyanin giivenli
kullanimina dair bircok bilgiye yer verilmistir. Bilingli kullanildiginda faydas1 oldugu kadar
bilingli kullanilmadiginda bir¢ok zarara da neden olan sosyal medya uygulamasi bu
calismada Ogrencilerin bilissel yapilarim1 metaforlar yoluyla incelemesini amaglamistir.
Metafor; Yunancada “bir seyin karsiligimi aktarmak” veya “transfer etmek” manasina
gelmekte oldugu goriilmektedir (Dur, 2006). Bireyin ge¢miste yagsadig1 ortamina, kiiltiiriine,
tecriibelerine hatta bulundugu duygusal durumuna gore farklilik gosterebilen (Lakoff &
Johnson, 2015) metaforlar; bilinen bir durum araciligiyla bilinmeyeni tanimlamaya yardimci
oldugundan 5. simif o6grencileri ile yapilan bu g¢alismada Ogrencilerden sosyal medya
konusunu ifade ederken Sosyal Bilgiler dersinde bu kavrama dair Ogrendiklerinden;
yasadiklar1 ortam, Kkiiltiir ve deneyimlerinden yola g¢ikilarak agiklama yapmalar:
beklenmektedir.

Bu calismada; 5. smuf Sosyal Bilgiler dersini alan Ogrencilerin sosyal medya
kavramina yonelik bilissel yapilarinin metaforlar yoluyla belirlenmesi amaclanmistir. Alt
amaglar ise asagidaki gibi belirlenmistir:

5.smif Sosyal Bilgiler dersini alan 6grencilerin;

1. Sosyal medya kavramina yonelik sahip olduklar1 metaforlar nelerdir?

2. Sosyal medya kavramina yonelik olusturduklari metaforlar ortak ozellikler
yoniinden hangi kavramsal kategoriler altinda toplanmaktadir?

3. Sosyal medya kavramma yonelik belirttikleri metaforlarindan elde edilen
sosyal medya kavrami algisi, Milli Egitim Bakanliginin Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim

Programi beceri ve kazanimlarma uygun nitelikler gostermekte midir?

Py
g
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Yontem

Arastirma Modeli ve Deseni

Bu aragtirmada 5.siuf Ogrencilerinin sosyal medya kavramina yonelik biligsel
yapilarmin metaforlar yoluyla belirlenmesi amaglanmis ve nitel arastirma modeli
kullanilmistir. Nitel aragtirma, algilarin ve olaylarin gergekgi ve biitiinciil bir bigimde dogal
ortamda ortaya ¢ikarilmasma iliskin nitel bir siirecin izlendigi c¢alisma olarak
tanimlanmaktadir (Yildirrm & Simsek, 2011). Nitel arastirmalar bir konu veya problem
belirlenirken kolaylikla oOlciilemeyen degiskenleri ve gizli kalmis sebepleri aciga ¢ikarma
gereksinimi nedeniyle onemlidir. Karmasik bir konuya derinlemesine bir agiklama
getirebilmek amaciyla nitel arastirma yapilir (Creswell, 2013).

Bu arastirmada nitel arastirma modeli kapsaminda durum calismasi (case study) ve
olgu bilim (fenomenoloji / phenomenology) deseni kullanilmistir. Yin’e (2009) goére durum
calismasi, giincel olan ve arastirmaci kontroliiniin degiskenler tizerinde bulunmadig:
kosullarda nasil ve nigin sorularini yanitlamak igin kullanilan bir arastirma yontemidir. Bu
arastirmada katilimcilarla yapilan goriismede elde edilen veriler Sosyal Bilgiler Dersi
Ogretim Programu dikkate alinarak yorumlandigi igin durum calismasi (case study)
kullanilmistir.

Olgu bilim (fenomenoloji/phenomenology) deseni ise farkimna vardigimiz yalniz
ayrintili bir anlayisa sahip olmadigimiz olgulara odaklanmak olarak ifade edilebilir. Olgular
icinde bulundugumuz diinyada olaylar, tecriibeler, algilar, ilgiler, kavramlar ve durumlar
gibi cesitli sekillerde ortaya c¢ikabilmektedir (Yildirim & $Simgek, 2011). Bu arastirmada
ogrencilerin sosyal medya kavramina yonelik kavramsal yapilar: bir olgu olarak analiz
edildiginden ve metaforik algi c¢alismalarina fenomenoloji deseni kapsaminda yer
verildiginden bu desen tercih edilmistir.

Aragtirmada calismanin niteligini, gecerlik ve giivenirligini artirmak amaciyla
kullanilan veri gesitlemesi teknigi ile elde edilen veriler farkli ¢alisma gruplarindan, farkl
cevrelerden ya da farkli zamanlarda toplanabilmektedir. Bu sayede toplanan veriler
yardimiyla bireysel deneyim ve yorumlar gesitli kaynaklardan dogrulanmis olmaktadir
(Shenton, 2004). Arastirmada metaforlardan elde edilen veriler farkli ¢alisma gruplarindan
ve farkli gevrelerde bulunan okullardan toplandig icin veri ve katilimci grubu cesitlemesi

kullanilmistir. Bunun yani sira arastirmada durum cgalismasi deseni ve olgu bilim deseni
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birlikte kullanildigindan desen yoniinden bir cesitleme de kullanilmis ve bu sayede niteligi
artirmak maksatl toplanan verilerle bireysel deneyim ve yorumlarla sosyal medya hakkinda
her bir 6grencinin biligsel yapis1 daha nitelikli sekilde belirlenmis olmaktadir.

Calisma Grubu

Aragtirmanin ¢alisma grubunu 2018-2019 yili ikinci dénemi Eskisehir ili Odunpazari
ilgesinde yer alan 6grencinin %26, 05’i (105) Sami Sipahi Ortaokulu; %23,32’si (94) Orgeneral
Halil Sozer Ortaokulu; %25,80i (104) Murat Atilgan Ortaokulu; %24,81'i (100) Sehit Ali
Gaffar Okkan Ortaokulundan katilmigtir. 2018-2019 yili birinci doneminde 5. sinifta 6grenim
goren Ogrencilere, Sosyal Bilgiler dersinde ’Bilim, Teknoloji ve Toplum” 6grenme alan1 ders
olarak islenmistir. Bu arastirmada Ogrenme alani igerisinde yer alan “sosyal medya”
kavramimi derste islemis olmalar1 ve arastirmaya goniillii katilmalar1 goéz Oniinde
bulundurularak uygulama yapilmigtir.

Bu aragtirmada nitel arastirma gelenegi icinde yer alan amacgl Ornekleme
tekniklerinden Olgiit Ornekleme yontemi kullanilmistir. Amagh oOrnekleme tekniginde,
arastirmaci galisma amaglarina en uyumlu ve aranan 6zellikleri en iyi karsilayan katilimcilar:
kendi yargisi ile 6rneklem olarak belirlemektedir (Yildirim & Simsek, 2011). Olgiit 6rnekleme
yontemi ise 6nceden belirlenmis bir dizi 6l¢iitii karsilayan durumlarin (kisi, nesne, olay gibi)
tamaminin ¢alisilmasidir. Burada sozii edilen 6lgiit arastirmaci tarafindan olusturulabilir ya
da daha onceden olusturulmus bir Olgiit listesi kullanilabilir (Yildirrm & Simsek, 2011).
Aragtirmanin ¢alisma grubunun belirlenmesinde Olglit olarak farkli faktorler ise
kosulmustur: Katihmcilarin arastirmanin hedefine uygun olmasi, katilimcilarin arastirmanin
hedefine yonelik Sosyal Bilgiler dersinde sosyal medya kavramini derste gormiis
ogrencilerden olusmasi, katiimcilarin  arastirmaciya uygun olmasi, katilimcilarin
arastirmaya goniillii katilmak istemeleridir.

Veri Toplama Araglar

Tim metafor analizi calismalarinda oldugu gibi bu calismada da veriler yar:
yapilandirilmis bir formla elde edilmistir. Pishghadam ve Pourali’e (2011) gore metafor
calismalarinda yar1 yapilandirilmis soru formu kullanimi en fazla kabul gorerek segilen veri
toplama araglarindan biridir. Calisma grubuna katilan 6grencilerin ortaokul 5. sinif Sosyal
Bilgiler Dersi Ogretim Programi'nda yer alan sosyal medya kavramina yiikledikleri

anlamlara yonelik metaforlar1 (mecaz) tespit edilerek bilissel yapilarini incelemek amaciyla
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metaforlar yoluyla veri toplama formu kullanilmistir. Kavram ve olgulara iliskin katihimc
gortiglerinin “................. gibidir, ¢linkii ................... "’ bi¢giminde olusturulmus acik
uglu soru ctimlesi ile metafor iligskisi kurulmaya calisiimaktadir. Arastirmada “ciinkii”
kavramina da yer verilerek ¢alisma grubunun kendi metaforlari igin bir “gerekce” yani neden
dile getirmeleri istenmistir. Bu arastirmada yer alan veri toplama formu olusturulurken ilgili
literatiirde (Ada, 2013; Kilcan, 2013; Saban, 2009) kullanilan metaforlar yoluyla veri toplama
formlarindan yararlanilarak olusturulmustur. Arastirmada yer alan veri toplama formu su

sekildedir:

“Sosyal medya. ............. gibidir. Clnkil .............ooo "
“Sosyal medya ............. gibidir. Clinkii ... "
“Sosyal medya ............. gibidir. Clnkii ... ”

Metafor veri aracinda katilimcilarin 5.smif 6grencileri olmasi yoniiyle bulunduklar
yas geregi metafor olusturabilme becerileri g6z Oniine alinarak daha fazla metafor elde
edebilmek igin her bir katilimcidan veri toplama formunda sosyal medya konusuna y&nelik
ui¢ metafor olusturmalar1 istenmistir.

Verilerin Analizi

Elde edilen verilerden metaforlarin analiz edilmesi; yeni olgularin ve kavramlarin
anlasilabilirligini arttirmak amaciyla da kullanilan etkin bilimsel arastirma yontemlerinden
biridir (Gegit & Genger, 2011). Verilerin analizine baglamadan once 6grencilerin veri toplama
formlarina goriislerini dogru ve etkin bir bicimde anlatip anlatamadiklar1 birer birer kontrol
edilmis olup veri toplama formlar1 1’den baslayarak 403’e kadar numaralandirilan bu
calismada; toplanan verilerin ayrintilh bi¢cimde analiz edilmesini gerektiren ve Onceden
belirlenmemis temalarin ve kategorilerin tespitini saglayan icerik analizi kullanilmigtir. Alan
yazin incelendiginde; nitel arastirmalarda igerik analizi siireglerinin pek ¢ok calismada
(Miles & Huberman, 1994; Saban, 2009; Yildirim & Simsek, 2011) yer aldig1 goriilmektedir.
Bu arastirmada ilgili literatiir dikkate alinmasinin yar sira Ekici'nin (2016a,b) ¢alismalarinda
kullandi1 igerik analizi asamalarindan yararlanilarak Sekil 3’de verilen analiz asamalar:

olusturulmus ve analiz siirecinde bu agamalar kullanilmigtir:
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Kagitlann Uygun olmayan Kagitlanin Kagrtlarin tekrar
incelenmesi =¥ kagitlanin elenmesi = numaralandirimasi ™ derlenmesi
¥
Metaforl
Metaforlann Kategorilerin K et or.:"“ Gecerlik ve glivenirlik
incelenmesi = belirlenmesi o at::gon ere asamasi
dagitilmasi

]

¥

‘ Metaforlann

Verilerin
frekanslarinin

yorumlanmasi

‘ hesaplanmas: =l

Sekil 3. Arastirmada toplanan verilerin analizinde izlenen agsamalar (Ekici 2016a,b esas
alinarak hazirlanmigtir.)

Veri analiz asamalar1 asagidaki sekilde gerceklestirilmistir:
Kagitlarin incelenmesi: Katilimcilarin veri toplama formunu uygun bicimde cevaplayip-
cevaplamadiklar1 yoniinde incelenme yapilmuistir.
Uygun olmayan kagitlarin elenmesi: Katilimcilarin veri toplama formunu uygun bigimde
cevaplamadiklari tespit edilen toplam 43 cevap kagidi elenmistir.
Kagitlarin tekrar derlenmesi: Dogru cevaplanmig olan kagitlar son kez gozden gecirilme
slirecine tabi tutulmustur.
Kagitlarin siralanmas: ve numaralandirilmas:: Dogru cevaplanmis olan kagitlar siralamaya
konulmus ve sira numarasi verilmistir.
Metaforlarin incelenmesi: Metaforlar tek tek incelemeye tabi tutulmus, metaforun kaynag: ve
metaforunun konusu arasinda bir iliskinin olup olmadig1 incelenmistir.
Kategorilerin ~ gelistirilmesi: Tespit edilen metaforlarin dagilim gosterecekleri kategoriler
belirlendikten sonra kategoriler 5.siif 6grencilerinin olusturduklar1 metaforun nedenini
agiklayan “¢linkii ...” boliimii g6z ontine almarak olusturulmustur.
Metaforlarin kategorilere dagilimi: Tespit edilmis olan metaforlarin uygun bicimde metaforun
kaynagini goz oniine alarak kategorilere dagilimi gergeklestirilmistir.
Gegerlik ve giivenirlik: Calisma sonuglarmin bagh literatiirle karsilastirilmasi, katilimei
goriislerinden alintilar yapilmasi, iki uzman sonuglarinin tespit edilerek giivenirlik degerinin
hesaplanmasi gergeklestirilmistir.
Metaforlarin frekanslarimin hesaplanmasi: Her bir metaforun ¢alisma genelinde ve kategorilere

gore dagilimlar1 asamasinda frekans degerlerinin hesaplanmas: gergeklestirilmistir.

G
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Verilerin yorumlanmasy: Tliskili literatiire ve calisma sonuglar1 dikkate alindiginda verilerin
yorumlanmasi yapilmustir.
Gegerlik ve giivenirlik asamasi, bilimsel ¢alismalarin miithim olan bir asamasidir.
Arastirmanin gecerligini saglamak amaciyla {i¢ 6nemli siire¢ gergeklestirilmistir. Bunlar:

v' Verilerin kodlanmasi; kategorilere gore dagilimmin gergeklestirilmesi, verilerin
degerlendirilme siireci ayrintili ve kaynaklara atif yapilarak gerceklestirilmistir (Hruschka
vd., 2004),

v Calismada gelistirilen kategorileri iyi temsil ederek agikladigi diisiiniilen, 5.smif
ogrencilerinin iliskili metafor cercevesinde yaptig1 aciklamalarindan Ornekler secilerek
bulgular ve yorumlar boliimiinde 6rneklendirilmis (Yildirim & Simsek, 2011),

v" Konuyla iligkili literatiir derinlemesine analiz edilerek konuyla alakali olan caligmalar
arasindaki benzerlik ve farkliliklar tespit edilmeye ¢alisilmistir (Ratcliff, 1995).

Aragtirmanin veri analizinin giivenirligi, Miles ve Huberman (1994) tarafindan
literatiire kazandirilan formiille hesaplanmasi yapilmistir. Bu formiil asagidaki gibi
gosterilmektedir:

[Gortis birligi / (Gortis birligi + Gortis ayriligr) x 100]

Miles ve Huberman (1994) tarafindan literatiire kazandirilan giivenirlik degeri
minimum %70 olan formiil hesaplamasi kullanilarak yapilan bu ¢alismada, kodlayicilar
arasindaki ortalama giivenirlik degeri olarak metaforlar i¢in %95 olarak hesaplanmasi
yapilmigtir. Bir baska taraftan bulgular boéliimiinde 5.smif 6grencilerinin goriislerinden

gerceklestirilen alintilar katilimc1 numarasi belirtilerek vurgulanmastir. Ornegin (K360) gibi.

Bulgular ve Yorumlar
Asagida toplanan veriler alt amagclar yoniinde tablolastirilmis ve bulgularin
yorumlanmasina yer verilmistir.

5.simf 0grencilerinin sosyal medya kavramina yonelik sahip olduklar: metaforlara ait bulgular

Tablo 2. 5.sinif 6grencilerinin sosyal medya kavramina yonelik olusturduklar: metaforlarin dagilimi

Sira No Metafor (£) Sira No  Metafor )
1. Kitap 68 131. Atatiirk 1
2. Ogretmen 57 132. Atom Bombasi 1
3. Arkadas 39 133. Ayakkabict 1
4. Okul 29 134. Ayicak 1
5. Kalem 19 135. Babaanne 1
6. Anne 16 136. Bardak 1
7. Aile 15 137. Bayram Evi 1

@&
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Insan 13 138. Beden Dersi 1
9. Fabrika 12 139. Bilgi Kitab1 1
10. Diinya 12 140. Bilgisiz Kitap 1
11. Market 12 141. Bigak 1
12. AVM 11 142. Boya Kalemi 1
13. Defter 11 143. Bozuk Makine 1
14. Kiitiiphane 11 144. Brawl Stars 1
15. Beyin 10 145. Bulmaca 1
16. Gazete 10 146. Can Simidi 1
17. Kardes 10 147. Cennet 1
18. Oyun 10 148. Cevap Anahtari 1
19. Araba 9 149. Cikmaz Tenha Sokak 1
20. Canta 9 150. Davetiye 1
21. Ev 9 151. Dedem 1
22. Su 9 152. Dedikodu 1
23. Hirsiz 8 153. Deniz 1
24. Bilgili Insan 8 154. Ders Kaynag 1
25. Abla 7 155. Dolandirict 1
26. Agac 7 156. Dumanla Haberlesme 1
27. Baba 7 157. Diigme 1
28. Canavar 7 158. Diigiimlenmis Ip 1
29. Lunapark 7 159. Elma 1
30. Mektup 7 160. Ev Arkadasi 1
31. Saat 7 161. Esya 1
32. Telefon 7 162. Fabrika Borusu 1
33. Ansiklopedi 6 163. Fener 1
34. Ders 6 164. Fidan 1
35. Eglence Merkezi 6 165. Film Rulosu 1
36. Hapishane 6 166. Fotograf 1
37. Magaza 6 167. Flize 1
38. Sigara 6 168. Girdap 1
39. Annem 5 169. Gokylizii 1
40. Babam 5 170. GPS 1
41. Gunlik 5 171. Glines 1
42. Kalem Kutu 5 172. Haber Spikeri 1
43. Oyuncak 5 173. Hakem 1
44. Park 5 174. Hayat 1
45. Televizyon 5 175. flag 1
46. Uyusturucu 5 176. flkyardim Cantast 1
47. Uzay 5 177. Ikiytizliilitk 1
48. Arkadasim 4 178. Inek 1
49. Cop Kovast 4 179. Insanlar 1
50. Copliik 4 180. ip 1
51. Dergi 4 181. Isyeri 1
52. Doktor 4 182. ftfaiye 1
53. Diisman 4 183. Kafe 1
54. Hastalik 4 184. Kafes 1
55. Hayvan 4 185. Kamyon 1
56. Karadelik 4 186. Kendim 1
57. Kétii Insan 4 187. Kirtasiye 1
58. Kus 4 188. Kitapg 1
59. Anneannem 3 189. Kitaplik 1
60. Bilgisayar 3 190. Koltuk 1
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61. Buzdolab1 3 191. Komedi Tiyatro 1
62. Derin Kuyu 3 192. Konser 1
63. Fotograf Albiimii 3 193. Kumas Pargasi 1
64. Harita 3 194. Kumbara 1
65. is 3 195. Kusum 1
66. Kadin 3 196. Laboratuvar 1
67. Kamera 3 197. Lamba 1
68. Kapan 3 198. Limon 1
69. Kardesim 3 199. Makas 1
70. Otobiis 3 200. Mantar 1
71. Pazar Yeri 3 201. Masa Tenisi Raketi 1
72. Perde 3 202. Miknatis 1
73. Robot 3 203. Mide 1
74. Toplu Tagima Araci 3 204. Mikrop 1
75. Seker 3 205. Musluk 1
76. Selale 3 206. Mutfak 1
77. Zehir 3 207. Miirekkep 1
78. Ag 2 208. Minecraft 1
79. Alkol 2 209. Odam 1
80. At 2 210. Orman 1
81. Ayakkab1 2 211. Ogrenci 1
82. Bayrak 2 212. Panzehir 1
83. Bisiklet 2 213. Pencere 1
84. Cem Yilmaz 2 214. Pipet 1
85. Cekirdek 2 215. Plak 1
86. Cikolata 2 216. Posta Giivercini 1
87. Cocuk 2 217. PUBG 1
88. Ders Kitab1 2 218. Reklam Panosu 1
89. Depo 2 219. Sag 1
90. Dil 2 220. Salata 1
91. Dost 2 221. Sakiz 1
92. Eczane 2 222, Sanat 1
93. Elektrik 2 223. Sarimsak 1
94. Esnaf 2 224. Satiirn Halkasi 1
95. Fotograf Makinesi 2 225. Say1 1
96. Haberler 2 226. Serbest Birakan Ogretmen 1
97. Kagit 2 227. Siyah ve Beyaz 1
98. Kalemtirag 2 228. Sonsuzluk 1
99. Kalp 2 229. Siipiirge 1
100. Kap1 2 230. Sarki 1
101. Kendim 2 231. Siir 1
102. Kiyafet 2 232. Somine 1
103. Kutu 2 233. Tabela 1
104. Kuzenim 2 234. Tablo 1
105. Lezzetli Yemek 2 235. Tahta 1
106. Motor 2 236. Tahta Kalemi 1
107. Para 2 237. Takilarim 1
108. Postaci 2 238. Taksi 1
109. Profesor 2 239. Tarihi Eser 1
110. Silah 2 240. Tavsanim 1
111. Sokak 2 241. Tek Basina Disar1 Cikmak 1
112. Sozliik 2 242, Teleskop 1
113. Suluk 2 243. Telgraf 1
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114. Sehir 2 244. Tiyatro Salonu 1
115. Tarih Kitab1 2 245. Toplama {slemi 1
116. Ucgak 2 246. Toplant1 Salonu 1
117. Viicudumuz 2 247. Toplum 1
118. Yalanai insan 2 248. Torba 1
119. Yazi Tahtasi 2 249. Tiirkiye 1
120. Yazic 2 250. Uzay Istasyonu 1
121. Yemek 2 251. Vakum 1
122. Abim 1 252. Viriis 1
123. Agac Kokleri 1 253. Yabana Kisi 1
124. Akinti 1 254. Yardima 1
125. Amca 1 255. Yarist Cliriik Elma 1
126. Apartman 1 256. Yatak 1
127. Arama Motoru 1 257. Yem 1
128. Arn 1 258. Yol 1
129. Asistan 1 259. Yunanistan 1
130. Astronot 1 260. Zincir 1
Toplam 882

Tablo 2 incelendiginde, 5.s1mif 6grencilerinin sosyal medya kavramina yonelik toplam
882 olmak tizere 260 farkli metafor olusturduklar tespit edilmistir. Olusturulan metaforlarin
frekans dagilimlar: incelendiginde; en sik tekrar eden metaforun “’kitap”’(f=68) oldugu, ikinci
olarak ise “0gretmen” (f=57) metaforunun bulundugu, bunu “arkadas” (£=39) ve “okul” (£=29)
metaforlarinin izledigi goriilmektedir. “Kalem” (£=19) metaforunun ardindan “anne”’(f=16),
“aile”’(f=15), “insan’'(f=13), “‘fabrika”’(t=12), “diinya”(f=12), “‘market”’(f=12), “AVM'(f=11),
“defter”'(f=11), “kiitiiphane’ (f=11), “beyin”(£=10), “gazete”(f=10), “kardes”’(f=10)," “oyun”(f=10)
metaforlar1 siralanmaktadir. Sonraki siralarda ise Tablo 2’de yer alan frekans degeri 10’dan
diisiik degere sahip metaforlar bulunmaktadir.

5.smuf 6grencileri tarafindan olusturulan metaforlar incelendiginde; en fazla frekansa
(f=68) sahip olan “’kitap”” metaforunun 5.siuf 6grencileri igin sosyal medyay1 bilgi edinilen en
¢ok iligki kurduklar1 metafor olarak gordiikleri tespit edilmistir. Buradan anlasildig: iizere;
5.smif 6grencileri kitaba benzettikleri sosyal medyada vakit gegirerek bilgi edinmekte, fayda
gormekte ve bilingli sekilde kullanmaktadirlar. Diger yiiksek frekansa sahip “dgretmen”,
“arkadas” ve “okul” gibi bilgi edinilecek kaynaklarin da dgrenciler tarafindan metafor olarak
kullanildig1 goriilmektedir. Bunlarin yani sira sinirli sayida da olsa “Cem Yilmaz”, “PUBG”,
“Minecraft”’, “‘cekirdek” ve “sakiz” gibi eglence araci olan varliklarin da ifade edildigi
goriilmektedir. Bu durum 5.smif 6grencilerinin sosyal medya kavrammi daha ¢ok bilgi
edinilecek araglara benzettiklerini gostermektedir. Bunun yam sira 5.smif 6grencilerince
olusturulan metaforlar somut ve soyut seklinde dikkate alindiginda ¢ogunlukla somut

kavramlarin tekrarlandig1 goriilmektedir. Incelemeler neticesinde sosyal medyanin 5.smif
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Ogrencileri tarafindan daha ¢ok bilgi edinilecek ve somut bir kavram olarak belirtildigi
goriilmiistiir. Ayrica arastirma sonucuna bakildiginda; ¢ok sayida metaforun elde edilmis
olmasi ile ¢ok sayida “2”” ve “1” frekans degerine sahip metaforun ortaya ¢ikmasi da
ogrencilerin metafor olusturma becerisine sahip olmalarinin yani sira sosyal medya

kavramina ait zihinsel yapilarinda zengin bilgiye de sahip olduklarini gostermektedir.
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Sekil 4. 5.smif 6grencilerinin sosyal medya kavramina yonelik olusturduklar: metaforlar:
gosteren kelime bulutu.

Sekil 4’te frekans degeri yiiksek olan metaforlarin biiyiik puntolarla yazildigi, diisiik
frekans degerine sahip metaforlarin ise kiigiik puntolarla yazildig: goriilmektedir.

5.Simif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kavrami Konusunda Olusturduklart Metaforlarin Ortak
Ozellikler Agisindan Dagilim Gosterdigi Kavramsal Kategorilere Ait Bulgular

5.smif Ogrencilerinin sosyal medya kavramina yonelik olusturduklari toplam 882
metafor, 12 kavramsal kategori altinda toplanmustir. Ilgili kategorilerin frekanslarina,
metafor sayilarinin dagilimina Tablo 3’te yer verilmistir.

Tablo 3. 5.smif 6grencileri tarafindan sosyal medya kavramina yonelik olusturulan metaforlarin ortak
ozellikleri bakimindan toplandig kategoriler

No Kategoriler Metafor Sayisi )
1. Kullanum Ozellikleri Olan 121 221
2. Bilgi Edinmeyi Saglayan 69 193
3. Igerigi Olan 44 94
4. Bagimliliga Neden Olan 44 91
5. Ders Ogrenmeye Etkisi Olan 10 82
6. Duygu ifadeleri Barindiran 23 65
7. iletisime Etkisi Olan 29 63
8. Aligveris Yapilan 10 34
9. Giivenlik Tehdidi Barindiran 23 34
10. Yarari ve Zarari Olan 26 29
11. Cihazlar1 ve Kavramlar: Olan 3 3
12. Araglar1/Uygulamalar: Olan 2 2
Toplam 404 911

Tablo 3 incelendiginde, ogrenciler tarafindan sosyal medya kavramina yonelik
olusturulan 882 metaforun kategorilere dagitildiginda bazi metaforlar iligkili oldugu bir

diger kategoride de kullanildigindan 911 tekrar eden metaforun ortak ozellikler agisindan 12

@
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kavramsal kategori altinda toplandig: tespit edilmistir. Kategoriler 0grencilerin sosyal
medya kavramina yonelik olusturduklar1 metaforun gerekgesini agiklayan “Ciinkii...” kismi
goz Oniine alinarak gelistirilmistir. Bunun nedeni olusturulan metaforla anlatilmak istenen
goriisiin “Ciinkii...”” kisminda yer almasidir. Bunun yani sira 6grencilerin her bir kategoriyi
meydana getiren metaforlar1 neden olusturduklarina iliskin gerekgelerine ve metaforlarina
ogrencilerin kendilerine ait ctimlelerinden alintilar yapilarak yer verilmistir.

5. Sunif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kavram: Konusunda Olusturduklar: Metaforlarin
Ortak Ozellikleri Agisindan Dagilim Gosterdigi Kavramsal Kategorilere Ait Bulgular

Tablo 4. “Kullanim 6zellikleri olan”” kategorisinde yer alan metaforlarin dagilimi

“Kullanim &zellikleri olan” Kategorisi

Sira Metafor Metafor Sayist  (f)
Numarasi

1 Fabrika 1 10
2 Beyin 1 7
3 Saat 1 6
4 Agac-Babam-Defter-Diinya-Ev-Iinsan-Kalem 7 5
5 Aile-Anne-Araba-Canta-Glinliik 5 4
6 Anneannem-Fotograf Albiimii-fs-Kamera-Kardegim-Okul-Oyun-Su-Selale 9 3
7 Annem-Baba-Buzdolabi-Depo-Elektrik-Fotograf Makinesi-Kagit-Kalemtras- 19 2

Kendim-Kutu-Motor-Otobiis-Perde-Robot-Sehir-Televizyon-Uzay-
Viicudumuz-Yazic

8 Ag-Agac Kokleri-Amca-Apartman-Ari-At-AVM-Ayakkabi-Bayrak-Bayram
Evi-Bilgili Insan-Bilgisayar-Bisiklet-Bulmaca-Can Simidi-Cekirdek-Cocuk-
C6p Kovasi-Dedem-Dergi-Ders Kitabi-Diigme-Diigiimlenmis Ip-Elma-
Fabrika Borusu-Fidan-Film Rulosu-Fotograf-Fiize-Hastalik-Hayvan-inek-ip-
Isyeri-Kalem Kutu-Kalp-Kamyon-Kardes-Kedim-Kitap-Konser-Kumbara-
Kursun-Kuzenim-Kiitiiphane-Laboratuvar-Market-Masa Tenisi Raketi- 78 1
Mide-Musluk-Odam-Orman-Ogrenci-Ogretmen-Park-Pazar Yeri-Plak-
PUBG-Reklam Panosu-Sag-Salata-Satiirn Halkasi-Sayi-Serbest Birakan
Ogretmen-Sokak-Sarki Soylemek-Siir-Tabela-Tahta-Taksi-Tarihi Eser-

Televizyon-Tiyatro Salonu-Toplama Islemi-Toplum-Torba-Yol-Zincir

Toplam 121 221

Tablo 4'te, 5.smif 6grencileri tarafindan olusturulan metaforlarin toplandig: en fazla
frekansa sahip kategori olan “kullamim ézellikleri olan’” kategorisine yer verilmistir.121 farkl
olmak {izere toplamda 221 metafor sayisina sahip olan bu kategori bulunan metaforlarin
frekans dagilimlarina gore, en sik tekrar eden metaforun ““fabrika’ (10) oldugu belirlenmistir.

Ogrencilerin  “kullanim ozellikleri olan”’ kategorisini olusturan metaforlar1 neden
olusturduklarina iliskin gerekgeleri ve metaforlar1 asagida sunulmustur.

“Sosyal medya fabrika gibidir. Ciinkii Youtube, Instagram gibi uygulamalarla insanlar
siirekli icerik ve malzeme iiretir. Uretilen seyler ise begenilir ya da begenilmez. Yani
fabrikanmn isleyisi de boyledir.” (K134).

“Sosyal medya saat gibidir. Ciinkii devamli calisir, isler.” (K297).
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“Sosyal medya babam gibidir. Ciinkii o da hi¢ durmadan pes etmeden hep ¢calisir.”
(K219).
“Sosyal medya canta gibidir. Ciinkii fermuarini aginca ici paylagimlar doludur.
Paylagimlar arasinda videolar, fotograflar, hikayeler, tweetler vardir. Ama bu cantanin
fermuart her zaman agik kalmamali.” (K121).

Ogrencilerin sosyal medya kullanim 6zelliklerini &nemsedikleri ve sosyal medyanin

kullanimu igin 6zelliklerinin bilinmesinin gerekli oldugunu diistindiikleri belirtilebilir.

Tablo 5. ““Bilgi edinmeyi saglayan’ kategorisinde yer alan metaforlarin dagilimi

“Bilgi edinmeyi saglayan”” Kategorisi

Sira Numarast Metafor Metafor Sayisi )
1 Kitap 1 46
2 Anne-Gazete 2 9
3 Kalem 1 8
4 Arkadas 1 7
5 Abla-Araba-Bilgili Insan-Defter-insan 5 5
6 Ansiklopedi-Doktor 2 4
7 Baba-Dergi-Diinya-Harita-Kiitiiphane-Okul-Ogretmen-Televizyon- 9 3

Toplu Tagima Araci

o]

Annem-Haberler-Su-Suluk-Tarih Kitabi-Ugak- 6 2

Aile- Arama Motoru-Asistan-Astronot-Ayakkabici-Beyin-Bilgisayar-

Bisiklet-Canavar-Cevap Anahtari-Canta-Dost-Eczane-Esya-Fener-GPS-

Giinliik-Haber Spikeri-Hakem-ilkyardim Cantasi-Itfaiye-Kagit-Kapi-

Kitaplik-Kumas pargasi-Kus-Kuzenim-Lamba-Mantar-Market-Mutfak- 42 1
Panzehir-Para-Perde-Profesor-Robot-Takilarim-Telefon-Teleskop-

Yardimci-Yazi tahtasi-Yemek

Toplam 69 193

Tablo 5'te “bilgi edinmeyi saglayan” kategorisinde 69 farkli olmak iizere toplamda 193

metafor oldugu goriilmektedir. Bu kategoride yer alan metaforlarin frekans dagilimlarina

gore en sik tekrar eden metaforun “kitap” (f=46) oldugu belirlenmistir. Kitap bilgi edinilen ve

bireye cogu konuda yardimci olan bir ara¢ oldugu dikkate alindiginda, 6grencilerin sosyal

medya araciliiyla cok sayida bilgiye ulagabildikleri kanisina varilabilir.

Ogrencilerin  “bilgi edinmeyi saglayan’ Kkategorisini olusturan metaforlar1 neden

olusturduklarina iliskin gerekgeleri ve metaforlar1 asagida sunulmustur.

"“Sosyal medya kitap gibidir. Ciinkii her kitap okudugumda yeni seyler 6grendigim gibi
sosyal medyaya her girdigimde de yeni yeni seyler 6greniyorum.” (K97).

“Sosyal medya kitap gibidir. Ciinkii her ikisinde de yazilar, fotograflar ve resimler var;
her ikisinden de yeni bilgiler ediniyoruz.” (K123).

"“Sosyal medya kitap gibidir. Ciinkii her ikisinde de aradigimizi bulabiliyoruz.”’(K291).
“Sosyal medya gazete gibidir. Ciinkii iyi ya da kétii haberlere her ikisinden de
ulagabiliyoruz.”’(K37).

Ogrencilerin  sosyal medyayr bilgi edinilen yer/yardimci olan ara¢ olarak

diistindiikleri ve faydali bulduklar: yoniinde olumlu goriislerini beyan etmislerdir.
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Tablo 6. ”igerigi olan” kategorisinde yer alan metaforlarin dagilimi

““Icerigi olan” Kategorisi

Sira Numarast Metafor Metafor Sayist 63)
1 Kitap 1 13
2 Canavar-Kiitiiphane 2 7
3 Canta-Diinya-Diisman-Kalem Kutu 4 4
4 Anne-Cop Kovasi-Kétii insan-Uzay-Zehir 5 3
5 Ansiklopedi-Bilgili Insan-Copliik-Ev 4 2
6 Agac-Atatiirk-Babaanne-Beyin-Bilgisiz Kitap-Bozuk Makine-

Buzdolabi-Cennet-Cocuk-Deniz-Gazete-Gokyiizii-Ikiyiizliiliik-insan

-Kadin-Kalem-Market-Miirekkep-Otobiis-Ogretmen-Profesor -Silah- 28 1

Sonsuzluk-Sozliik-Tablo-Uzay Istasyonu-Viriis-Yabanci Kisi

Toplam 44 94

Tablo 6’da “igerigi olan” kategorisinde 44 farkli olmak {tizere toplamda 94 metafor
oldugu goriilmektedir. Bu kategoride yer alan metaforlarin frekans dagilimlarina gore en sik
tekrar eden metaforun “kitap”” (~13) oldugu tespit edilmistir. Ogrencilerin “icerigi olan”
kategorisini olusturan metaforlar1 neden olusturduklarma iliskin gerekgeleri ve metaforlar:
asagida sunulmustur.

“Sosyal medya kitap gibidir. Ciinkii kitabin icerisinde bilgiler var ama baz bilgiler
yanlis, sosyal medyada da bilgiler var ama yanlis bilgiler de var. ........ "(K64).

“Sosyal medya kitap gibidir. Ciinkii her ikisinden de bir siirii bilgi
ogrenebiliyorum.”’(K87).

"“Sosyal medya canavar gibidir. Ciinkii bize zarar verir. Sosyal medya bize zarar veriyor,
hakaretler ve icindekilerle.”’(K44).

Ogrenciler sosyal medyay1 igerigi olan bir arag ve bu arag igerisinde kesfedilecek ¢ok
genis hatta siirsiz bir bilgi alan1 oldugunu diistinmektedirler. Bu durum ile 6grencilerin
sosyal medya aracilifiyla ¢ok sayida bilgiye ulasmalarinin yani sira sosyal medya ile ilgili
hem olumlu hem olumsuz yonde fikir beyan ettikleri goriilmektedir.

Tablo 7. “Bagimliliga neden olan” kategorisinde yer alan metaforlarin dagilimi

“Bagimliliga neden olan”” Kategorisi

Sira Numarast Metafor Metafor Sayist f)

Arkadas 1

Hapishane-Kitap-Sigara-Uyusturucu

Aile-Hastalik-Karadelik-Kardes

Arkadagim-Derin kuyu-Oyun-Su

[FRIFNY NG N

Alkol-Kiyafet-Seker

NG| | W N =

Ag-Akinti-Annem-Ayicik-Baba-Bayrak-Brawl Stars-Cekirdek-
Cikolata-Ders-Ev-Ev arkadagi-Girdap-Kafes-Kapan-Koltuk- 28 1
Kiitiiphane-Miknatis-Pano-Pipet-Saat-Sakiz-Sanat-Siipiirge-

Tavsanim-Televizyon-Vakum-Yem

Toplam 44 91

Tablo 7’de “bagimliliga neden olan” kategorisinde 44 farkli olmak tiizere toplam 91
metafor bulunmaktadir. Bu kategoride yer alan metaforlarin frekans dagilimlarina gore, en

sik tekrar metaforun “arkadas” (f=9) oldugu tespit edilmistir. Ogrencilerin “‘bagimliliga neden
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olan”” kategorisini olusturan metaforlar1 neden olusturduklarma iliskin gerekgeleri ve

metaforlar1 asagida sunulmustur.

“Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii kimse bizimle ilgilenmediginde biz arkadasimizia
zaman gegiririz, onunla dolasiriz hem de devamli olarak; bizimle kimse ilgilenmeyince de
biz sosyal medyada cok vakit gecirir onunla ilgileniriz.”’(K139).

"“Sosyal medya hapishane gibidir. Ciinkii hapishane bizim elimizi kolumuzu bagliyor ve
hapishanede kalmak bizim icin kétii sonuclar doguruyor; iste oyle de sosyal medyada
kalmak elimizi kolumuzu baglayan bir sey, bagladiimiz zaman bitiremeyip devam
ediyoruz ve sonuglari kétii oluyor.”’(K107).

"“Sosyal medya karadelik gibidir. Ciinkii karadelik bizi icine ceken bir seydir; sosyal
medyada da biz bir paylasima baktikca baska seylere de bakar daha derinlere ineriz bizi
icine geker, kurtulamayiz, kopamayiz bir tiirlii.”’(K250).

"“Sosyal medya seker gibidir. Ciinkii sekeri nasil seviyorsak sosyal medyay1 da o sekilde
sevenler var.”’(K18).

Ogrencilerin sosyal medyay1 icine c¢eken ve baslanildiginda birakilamayan arag

olarak gordiikleri belirlenmistir. Bu durumdan sosyal medyanin bagimlilik yapan bir arag

oldugu bilincinde olduklarinin kanisina varilabilir.

Tablo 8. “Ders 6grenmeye etkisi olan”” kategorisinde yer alan metaforlarin dagilimi

“Ders dgrenmeye etkisi olan” Kategorisi

Sira Numarast Metafor Metafor Sayisi (f)
1 Ogretmen 1 52
2 Okul 1 18
3 Ders 1 5
4 Abi-Abla-Anne-Babam-Bilgi-Ders Kaynagi-Ders Kitab1 7

Toplam 10 82

Tablo 8'de ““ders dgrenmeye etkisi olan’” kategorisinde 10 farkli olmak {izere toplam 82

metafor bulunmaktadir. Bu kategoride yer alan frekans dagilimlarina gore, en sik tekrar

eden metaforlarm “dgretmen’’(f=52) ve “okul”’(f~18) oldugu tespit edilmistir.

Ogrencilerin ““ders dgrenmeye etkisi olan’” kategorisini olusturan metaforlar1 neden

olusturduklarina iliskin gerekgeleri ve metaforlar1 asagida sunulmustur.

“Sosyal medya 0gretmen gibidir. Ciinkii 6gretmene sordugum bilgiyi 6gretmen veriyor;

sosyal medya da yazarak sordugum bilgileri bana wveriyor. Mesela 03retmen gibi

derslerimi de anlatiyor.”’(K100).

“Sosyal medya okul gibidir. Ciinkii ikisinde de bilgi kazanabiliyoruz, ders
ogrenebiliyoruz.”’(K50).

“Sosyal medya abla gibidir. Ciinkii abla da sosyal medyadan sorunca aldiimiz cou

bilgiyi bize verir.” (K52).

Ogrencilerin sosyal medyanin ders 6grenmeye ve oOdevlerini yapmaya destek

oldugunu diisiindiikleri goriilmektedir. Ornegin, olusturulan metaforlardan biri olan

Ogretmen, bilgi veren ve bu bilgileri dogru sekilde veren olarak anlatilan Kkisidir.
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Ogrencilerin bu metaforu olusturmus olmalarindan sosyal medyada da boylesine bir
ogrenmenin gerceklestigini diisiindiikleri ifade edilebilir. Ogrencilerin ifadelerinden sosyal
medyada siirekli yeni bilgiler 6grendikleri, dersleri 6grenmeye katki sagladigi ve odev
yapmaya yardimc oldugu anlasiimaktadir.

Tablo 9. “Duygu ifadeleri barindiran” kategorisinde yer alan metaforlarin dagilimi

““Duygu ifadeleri barindiran’” Kategorisi

Sira Numarast Metafor Metafor Sayist 63)

Arkadasg

Lunapark

Eglence Merkezi-Oyun

Oyuncak

Kardes-Park

Kitap

R[= (N =]| N ==

Cem Yilmaz-Hayvan-Su

R[N |G| | W|DN| =
RIN|W[(BR|O[|N

Abla-Aile-Arkadasim-Beden Dersi-Hayat-Komik Tiyatro-Kus- 12
Ogretmen-Seker-Televizyon-Yatak-Yemek

Toplam 23 65

Tablo 9'da “duygu ifadeleri barindiran”” kategorisinde 23 farkli olmak tiizere toplam 65
metafor bulunmaktadir. Bu kategoride yer alan frekans dagilimlarina gore, en sik tekrar
eden metaforun “arkadas” (f=12) oldugu tespit edilmistir.

Ogrencilerin “duygu ifadeleri barindiran” kategorisini olusturan metaforlar1 neden
olusturduklarina iliskin gerekgeleri ve metaforlar1 asagida sunulmustur.

“Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii nasil canimiz sikildiinda arkadagimizla bulusur
vakit gecirirsek; sosyal medyaya da canimiz sikilinca giver vakit geciririz arkadagimizla
gecirdigimiz gibi.”’(K19).

“Sosyal medya eglence merkezi gibidir. Ciinkii her ikisinde de oyunlar oynayarak
eglenebiliriz.”’(K289).

“Sosyal medya Cem Yilmaz gibidir. Ciinkii her ikisi de komiktir, eglencelidir.”’(K239).

Ogrencilerin “‘duygu ifadeleri barmndiran” kategorisini meydana getiren metaforlar
neden olusturduklarma yonelik gerekgelerine ve metaforlarina bakildiginda; 6grencilerin
sosyal medyay1 en sevdikleri durum, esya, nesne ya da bireye benzeterek duygularini
olumlu yonde ifade ettikleri goriilmektedir. Ayrica 6grencilerin ifadelerinden yola ¢ikilarak
sosyal medyay1 eglenceli bulduklar1 da sdylenilebilir.

Tablo 10. “‘Iletisime etkisi olan”’ kategorisinde yer alan metaforlarin dagilimi

“Iletisime etkisi olan”” Kategorisi

Sira Numarast Metafor Metafor Sayisi )
1 Arkadas 1 11
2 Mektup 1 7
3 Kalem 1 6
4 Aile-Telefon 2 4
5 Okul 1 3
6 Dil-Ev-Kadin-Kus-Postact 5 2
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7 Ayakkabi-Bayram -Davetiye-Dedikodu Toplulugu-Defter
Dost-Dumanla Haberlesme-Diinya-insan-Kafe-Kap1-Kardeg-Makas- 18 1
Minecraft-Park-Posta Giivercini-Sémine -Telgraf

Toplam 29 63

Tablo 10'da “iletisime etkisi olan”’ kategorisinde 29 farkli olmak {izere toplam 63
metafor bulunmaktadir. Bu kategoriye ait metaforlarin frekans dagilimina gore, en sik tekrar
eden metaforun “arkadas” (f=11) oldugu tespit edilmistir.

Ogrencilerin  “iletisime etkisi olan’’ kategorisini olusturan metaforlari neden
olusturduklarina iliskin gerekgeleri ve metaforlar1 asagida sunulmustur.

“Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii sosyal medya insanlara yeni arkadaglar
kazandiry, iletisimi saglar ve mutlu eder.”’(K82).

“Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii iiziildiigiimiizde, sikildi§imizda, kizdigimizda
duygularimizi hep arkadasimizla oldugu gibi onunla da paylasiriz”(K133).

“Sosyal medya mektup gibidir. Ciinkii ikisiyle de iletisim kurulabilir.”’(K238).
"“Sosyal medya kalem gibidir. Ciinkii ikisi de yazi yazmamizi ve yorum yapmamizi
saglayan aractir.”'(K17).

“Sosyal medya posta giivercini gibidir. Ciinkii her ikisiyle de insanlar birbirine mesaj
gonderirler.”’(K270).

“Sosyal medya makas gibidir. Ciinkii makasin bir seyleri kesmesi gibi sosyal medya da bir
seyleri keser, sosyal medya aile, akraba ve komsuluk baglarini keser.”’(K230).

Ogrencilerin sosyal medyay1 iletisim saglayan ya da iletisimsizlige neden olan bir
ara¢ olarak diisiindiikleri goriilmektedir. Ornegin, ogrenciler olusturduklar1 arkadas
metaforuyla, bize yeni arkadaslar kazandirir, iletisim kurmamizi saglar; makas metaforu ile
ise aile, komsuluk baglarimizi keser ifadesini kullanmislardir. Ogrencﬂer olusturmus
olduklar1 bu metaforlariyla sosyal medyay1 iletisim yoniiyle olumlu ve olumsuz
degerlendirdikleri bir arag¢ olarak diisiindiikleri kamsma varilabilir. Ogrencilerin
ifadelerinden sosyal medya sayesinde sosyal ¢evre edindikleri, mesaj ve yorum yazarak
iletisime gectikleri ya da sosyal medyanin c¢evreleriyle olan iletisimlerini kestigi
anlagilmaktadir.

Tablo 11. “ Aligveris yapilan” kategorisinde yer alan metaforlarin dagilimi

Aligveris yapilan” Kategorisi

Sira Numarast Metafor Metafor Sayist ®)
1 AVM 1 10
2 Market 1 9
3 Magaza 1 6
4 Esnaf-Fabrika 2 2
5 Dolandirici-Insan -Kirtasiye-Kitapgi-Pazar yeri 5 1

Toplam 10 34
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Tablo 11'de “alisveris yapilan’” kategorisinde 10 farkli olmak tizere toplam 34 metafor

bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan metaforlarin frekans dagilimlarina gore, en sik tekrar

eden metaforlarin “AVM" (f=10) ve “mutfak” (f=9) oldugu goriilmektedir.

Ogrencilerin ~ “alisveris  yapilan”  Kategorisini olusturan metaforlari neden

olusturduklarina iliskin gerekgeleri ve metaforlar1 asagida sunulmustur.

“Sosyal medya AVM gibidir. Ciinkii AVM'de oldugu gibi kisiler sosyal medyada da alis

ya da satis yapabiliyorlar.”’(K33).

"“Sosyal medya market gibidir. Ciinkii cogu sey satilmaktadir.”’(K115).

“Sosyal medya pazar yeri gibidir. Ciinkii pazar yerinden bir seyler aldi§imiz gibi sosyal

medyadan da bir seyler alabiliriz.”(K183).

Ogrencilerin sosyal medyay1 bircok iiriin alabildikleri, aligveris yapilabilen bir ortam

olarak diistindiikleri goriilmektedir. Ayrica 6grencilerin sosyal medyada alisveris yaparken

dikkatli olunmasi ve giivenli alisverisin tercih edilmesi gerektigi bilincinde olduklar

kanisina da varilabilir.

Tablo 12. ““Giivenlik tehdidi barindiran” kategorisinde yer alan metaforlarin dagilim

“Giivenlik tehdidi barindiran” Kategorisi

Sira Numarast Metafor Metafor Sayist )
1 Hirsiz 1 8
2 Copliik-Kapan-Pazar Yeri-Yalanci Insan 4 2
3 Aile-Atom Bombasi-Canta-Cikmaz Tenha Sokak-Dolandirici-
Diisman-Hapishane-insan-Kalp-Kétii insan-Okul-Pencere-Silah- 18 1

Tahta Kalemi-Tek Basina Disar1 Cikmak-Toplant: Salonu-Tiirkiye-
Yaz1 Tahtast

Toplam 23 I 34

Tablo 12'de “giivenlik tehdidi barindiran’” kategorisinde 23 farkli olmak {izere toplam

34 metafor bulunmaktadir. Bu kategoride yer alan metaforlarin frekans dagilimlarina gore,

en sik tekrar eden metaforun ““hirsiz”’ (f=8) oldugu tespit edilmistir.

Ogrencilerin “giivenlik tehdidi barmdiran” kategorisini olusturan metaforlar1 neden

olusturduklarina iliskin gerekgeleri ve metaforlari asagida sunulmustur.

"“Sosyal medya hirsiz gibidir. Ciinkii hirsiz nasil bize ait bir seyleri ¢caliyorsa sosyal

medyada da kisilerin T.C. Kimlik numarasi, kredi karti sifresi calinabilir; o yiizden sosyal

medya hirsiza benzer.”’(K54).

“Sosyal medya pazar yeri gibidir. Ciinkii ikisi de giivensizdir, kimin girdigi belli

olmaz.” (K38).

“Sosyal medya ¢ikmaz tenha sokak gibidir. Ciinkii her ikisinde de yapilan hatalardan geri

doniilemez ve temkinli olmak gerekir.”’(K104).

Ogrencilerin sosyal medyanmin giivenlik tehdidi barindirdigina dikkat cektikleri,

sosyal medyay1 kullanmanin kurallarina uyulmas: gerektigini ifade ettikleri goriilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanirken dikkatli olunmasi gerektigi konusunda bilingli
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olmalari, sosyal medyada kullanicillarin kisisel giivenligini korumak agisindan oldukga
onemlidir.

Tablo 13. “Yarari1 ve zarari olan”” kategorisinde alan metaforlarin dagilimi

“Yarar ve zarari olan”” Kategorisi

Sira Numarast Metafor Metafor Sayisi )

1 Kitap-Lezzetli Yemek-Okul 3 2

2 Agac-Arkadas-At-Bayrak-Beyaz ve Siyah-Beyin-Bigak-Boya Kalemi-
Cikolata—Eczane-EV-Fabrika-Gi'meg,-Hayvan-ilag-insan-Limon- 23 1

Mikrop-Sarimsak-Sigara-Sokak-Yaris: Ciiriik Elma-Yunanistan

Toplam 26 29

Tablo 13’te “yarar: ve zarar: olan” kategorisinde 26 farkli olmak iizere toplam 29
metafor bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan metaforlarin frekans dagilimlarina gore, en
sik tekrar eden metaforlarin “kitap” (f=2), “lezzetli yemek” (f=2) ve “okul” (f=2) oldugu tespit
edilmistir. Ogrencilerin ““yarart ve zarari olan’’ kategorisini olusturan metaforlar1 neden
olusturduklarina iliskin gerekgeleri ve metaforlari asagida sunulmustur.

"“Sosyal medya lezzetli yemek gibidir. Ciinkii lezzetli yemek cok giizel gelir insana ama
fazla kagirirsa mideye oturabilir. Sosyal medya da aymi sekilde giizeldir ama fazlaya
kagarsak zarar verir.”’(K10).

"“Sosyal medya bigak gibidir. Ciinkii bigag baz1 kigiler iyi amacla kullanirken ekmek
kesmek gibi, bazilar1 ise kétii amagla kullanir adam oldiirmek gibi. Sosyal medyay: da
kotii ve iyi amacgla kullana insanlar var o yiizden yararli da olabilir, zararl da.” (K240).
"“Sosyal medya cikolata gibidir. Ciinkii ¢ikolatanun azindan zarar gelmez ama cogundan
zarar gelir. Sosyal medyay: cikolatada oldugu gibi dengeli sekilde kullanmaliyiz yoksa
zarar verebilir bize.” (K144).

Ogrencilerin sosyal medyay1 kendilerine zarar veren ya da yararli olan bir arag
oldugunu ifade ettikleri goriilmektedir. Ayrica ogrencilerin sosyal medyay1 sevdikleri bir
nesneye de benzettikleri ifadelerinden, sosyal medyay1 kullanmay1 sevseler de uzun siireli
kullanmanin zararl olabilecegi bilincinde olduklar1 anlagilmaktadir.

Tablo 14. “’Cihazlar1 ve kavramlar1 olan” kategorisinde yer alan metaforlarin dagilimi

’Cihazlar1 ve kavramlari olan” Kategorisi

Sira Numarasi Metafor Metafor Sayis1 ()
1 Bilgisayar-Hastalik-Oyun 3 1
Toplam 3 3

Tablo 14 incelendiginde “‘cihazlar: ve kavramlar: olan”” kategorisinde toplam 3 farkl
metafor bulunmaktadir. Ayrica bu kategoride yer alan metaforlarin frekans degerlerinin aym
oldugu (f=1) tespit edilmistir.

Ogrencilerin “cihazlar: ve kavramlar olan” kategorisini olusturan metaforlari neden
olusturduklarina yonelik gerekgelerine ve metaforlarina asagida yer verilmistir.

“Sosyal medya bilgisayar gibidir. Ciinkii ikisinde de internet vasitasiyla bir seyler
yapabiliriz.”’(K339).
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“Sosyal medya hastalik gibidir. Ciinkii telefonu olan hemen hemen herkesin sosyal
medyast da var ve bu durum bagimhilik yapiyor. Kisiler devamli giincelleme yapryorlar
birakamazlar. Hastalik gibi bir kez bulast: m1 ayrilmaz, tekrar eder, yeniler, tekrar
tekrar.”’(K95)
“Sosyal medya oyun gibidir. Ciinkii bilgisayarda oynadiimiz oyunlar da internetlidir;
sosyal medya kullanirken de internetlidir.”’(K162).
Ogrencilerin sosyal medyanin kullamiminda bir teknolojik cihaza ihtiyag duyduklar

ve teknolojik bir kavrama da (internet) ifadelerinde yer verdikleri goriilmektedir.

Tablo 15. “’ Araglari/uygulamalar1 olan” kategorisinde yer alan metaforlarin dagilimi

““Araglari/uygulamalari olan”” Kategorisi

Sira Numarast Metafor Metafor Sayisi )

1 Abim 1 1

2 Fabrika 1 1
Toplam 2 2

Tablo 15 incelendiginde “araglari/uygulamalar: olan” kategorisinde; abim ve fabrika
olmak {tizere 2 farkli metafor bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan metaforlarin frekans
degerlerinin ayni oldugu (f=1) goriilmektedir.

Ogrencilerin “araclari/uygulamalar: olan”” Kkategorisini meydana getiren metaforlart
neden olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarma asagida yer verilmistir.

“Sosyal medya abim gibidir. Ciinkii abim biitiin bilmedigim seyleri anlatiyor, ders
anlatiyor. Youtube'da ben ders dinlerim, 6grenirim her seyi. Abim de sosyal medyadaki
Youtube gibidir. (K322).

"“Sosyal medya fabrika gibidir. Ciinkii fabrikada nasil devamli insanlar iivetim yaparlar,
dyle de sosyal medyadaki Youtube ve Instagram gibi uygulamalarda insanlar devaml
icerik iiretirler. Bu icerikler begenilir ya da begenilmeyebilir.”’(K134).

Ogrencilerin ““Araglari/uygulamalari olan” kategorisini meydana getiren metaforlari
neden olusturduklarma yonelik gerekgelerine ve metaforlarina bakildiginda; 6grencilerin
ifadelerinde Youtube, Instagram gibi uygulamalar1 kullanmalari sosyal medyanin
uygulamalarindan haberdar olduklar1 ve kullanim igeriklerinin bilincinde olduklarmi

gostermektedir.

5.Suif Sosyal Bilgiler Dersi Alan Ogrenciler Tarafindan Sosyal Medya Kavramina Iliskin
Olusturulan Metaforlar ve Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi'nda Yer Alan Beceri ve
Kazammlarin Analizine Iliskin Bulgular ve Yorumlar

5.sinif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’'nda yer alan beceri ve kazanimlar ile
arastirmada elde edilen metaforlara ait kategorilerin analizine iliskin elde edilen bulgulara

asagida yer verilmistir.

=
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Tablo 16. 5.smif sosyal bilgiler dersi 6gretim programu ile arastirmada elde edilen metaforlara ait
kategorilerin analizine iligkin bulgular

METAFOR KATEGORILERI
=) = =) =) = = = = =) k= k= =)
5 15 5 5 15 3 3 3 5 5 1) 3
80 &0 80 80 &0 50 50 50 g0 g0 g0 50
. [} [ () [} [ [} [} [} [} [} (&) U
ve KAZANIMLAR
. =} — ol
— o~ o <t o \O [SN [e'e] )} — — —
Oz Denetim Becerisi v v v v v v v v
Dijita.l Qkuryazarhk v v v v v v v v v
Becerisi
SB.5.4.1. Kazanimi 4 v v v
SB.5.4.2. Kazanimi v v v v v v v
v v v v

SB.5.4.3. Kazanimi

*SB.5.4.4. Kazanimi

*5B.5.4.5. Kazanimi

*$B.5.4.4. “Bulus yapanlarin ve bilim insanlarinin ortak ozelliklerini belirler.’” kazanimi, Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programinda “Bilim, Teknoloji ve Toplum’” Ggrenme alamnda yer
almakla birlikte ““sosyal medya’” kavramuyla ilgili olmadig: icin bu arastirmanin konusu icinde yer almadig: diisiiniilerek bu kazanima, Tablo 16'da yer verilmemistir.

*SB.5.4.5. “Yaptigi cahismalarda bilimsel etige uygun davramr.” kazanimi, Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programinda “Bilim, Teknoloji ve Toplum” 6grenme alaminda yer almakla
birlikte “sosyal medya’ kavramyla ilgili olmadig1 icin bu aragtirmanin konusu icinde yer almadig: diisiiniilerek bu kazanima, Tablo 16’da yer verilmemistir.

1.Metafor Kategorisi: Kullanim Ozellikleri Olan- 2.Metafor Kategorisi: Bilgi Edinmeyi Saglayan-3.Metafor Kategorisi: Icerigi Olan-4.Metafor Kategorisi: Bagimliliga Neden Olan-
5.Metafor Kategorisi: Ders Ogrenmeye Etkisi Olan-6.Metafor Kategorisi: Duygu Ifadeleri Barmndiran-7.Metafor Kategorisi: Tletisime Etkisi Olan-8.Metafor Kategorisi: Alisveris Yapilan-
9.Metafor Kategorisi: Giivenlik Tehdidi Barmndiran-10.Metafor Kategorisi: Yarar: ve Zarari Olan-11.Metafor Kategorisi: Cihazlart ve Kavramlart Olan-12.Metafor Kategorisi:

Araglari/Uygulamalar: Olan

SB.5.4.1. Kazanum. Teknoloji kullanmminin sosyallesme ve toplumsal iliskiler iizerindeki etkisini tartigir.

SB.5.4.2. Sanal ortamda ulasti§1 bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini sorgular. (Medya okuryazarligi iizerinde durulur.)

$B.5.4.3. Sanal ortami kullanirken giivenlik kurallarina uyar. (Mesafeli alisveris, giivenli internet kullanim, kimlik hirsizli§1 ibi konular ele alinir.)

Tablo 16 incelendiginde; 5.smif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’'nda bulunan
kazanimlarin ve becerilerin satirlarda, dgrenciler tarafindan olusturulan metaforlarin ise
siitunlarda bulundugu goriilmektedir. Tabloda bulunan isaretler ise kategoriler arasindaki
ortak noktalarda toplanan iligkilerin varligini gostermektedir. Buna gore;

v “Ozdenetim” becerisinin “bilgi edinmeyi saglayan”’, “igerigi olan”, “bagimliliga
neden olan”, “ders 6grenmeye etkisi olan”, “duygu ifadeleri barindiran”, “iletisime etkisi
olan”, “alisveris yapilan”, “giivenlik tehdidi barindiran”, ““yarar1 ve zarar1 olan”, “cihazlar1
ve kavramlar1 olan” ve ““aracglari/uygulamalari olan” metafor kategorileriyle;

v’ “Dijital okuryazarlik” becerisinin “kullanim &zellikleri olan”, “bilgi edinmeyi
saglayan”, ““igerigi olan”, “bagimliliga neden olan”, “ders 6grenmeye etkisi olan”, ““duygu
ifadeleri barindiran”, ““iletisime etkisi olan”, ““aligveris yapilan”, “giivenlik tehdidi olan”,

“yarar1 ve zarari olan’/, “cihazlar1 ve kavramlar1 olan” ve “araglari/uygulamalar1 olan”

metafor kategorileriyle;
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v' 1. Kazanum olan “teknoloji kullanmiminin sosyallesme ve toplumsal iliskiler iizerindeki
etkisini tartisir” kazaniminin “‘bilgi edinmeyi saglayan”, “igerigi olan”, “‘bagimliliga neden
olan”, “ders 6grenmeye etkisi olan”” ve ““iletisime etkisi olan’” metafor kategorileriyle;
v' 2. Kazanim olan “sanal ortamda ulastig bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini sorqular
(Medya okuryazarlir iizerinde durulur.)” kazaniminin “kullanim oOzellikleri olan”, “bilgi

2wy

edinmeyi saglayan”, “igerigi olan”, “bagimliliga neden olan”, “ders 6grenmeye etkisi olan”,
“duygu ifadeleri barindiran”, “iletisime etkisi olan”, ““alisveris yapilan”, “giivenlik tehdidi
barindiran” ve “araglari/uygulamalar1 olan’” metafor kategorileriyle;

v' 3. Kazanim olan “sanal ortami kullanirken giivenlik kurallarima uyar (Mesafeli alisveris,
gtivenli internet kullanim, kimlik hirsizligr gibi konular ele alinir.) kazaniminin “kullanim 6zelligi
olan”, “igerigi olan”, “iletisime etkisi olan”, “alisveris yapilan”, “giivenlik tehdidi
barindiran” ve ‘“yarar1 ve zarar1 olan” metafor Kkategorileriyle ortak noktalarda
iliskilendirildigi goriilmektedir.

Bunun yani sira 5.smif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’'nda 4.kazanim ve
5kazanima “‘Bilim, Teknoloji ve Toplum” oOgrenme alaninda yer almasma karsin

aragtirmanin konusu olan “sosyal medya” kavramiyla ilgili olmadig1 ig¢in bu kazanima

Tablo 16’da yer verilmemistir.

Sonuc¢ ve Tartisma

5.smif Ogrencilerinin sosyal medya kavramina yonelik sahip olduklar1 metaforlar
araciligiyla bilissel yapilarinin belirlenmesinin amaglandig1 arastirmada, 6grencilere ait 260
farkli olmak iizere toplam 882 gecerli metafor elde edilmistir. 5.sif Ogrencileri sosyal
medyay1 en fazla “kitap” kavramina benzeterek toplam 68 metafor olusturduklari ve bu
yolla oOgrencilerin sosyal medyay1 bilgi almak amagh kullandiklari arag, kolayca elde
edebilmeleri ve siklikla kullanmalar1 yoniiyle belirttikleri diisiiniilebilir.

Ogrencilerinin olusturdugu metaforlar ortak ozellikler agisindan 12 kavramsal
kategori altinda yer almistir (kullanim 6zellikleri olan, bilgi edinmeyi saglayan, icerigi olan,
bagimliliga neden olan, ders 6grenmeye etkisi olan, duygu ifadeleri barindiran, iletisime
etkisi olan, alisveris yapilan, giivenlik tehdidi barmndiran, yarar1 ve zarar1 olan, cihazlar1 ve
kavramlar1 olan, araglari/uygulamalari olan seklinde siralanmistir). Arastirmada elde edilen
bulgulardan gelistirilen bu kavramsal kategorilere ait yiizdelik dilimlere asagida yer

verilmistir (Sekil 5):

Py
g
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Sekil 5. 5 sinif 6grencilerinin olusturduklar: metaforlarin ortak 6zellikleri bakimindan
gruplandirildig: kategorilere gore yiizdelik dagilimlari

Sekil 5 incelendiginde; en fazla yiizdelik dilime sahip kategorinin kullanim 6zellikleri
olan, bilgi edinmeyi saglayan iken en az cihazlari/kavramlar1 olan, araglari/uygulamalari
olan kategorileri oldugu goriilmektedir. Kategoriler O6grenciler tarafindan olusturulan
metaforlarin gerekgesi (Ciinkii ...) dikkate alinarak meydana getirilmistir. Ayrica arastirmada
elde edilen sonuglara gore /=2 ve f=1 frekans degerine sahip ¢ok sayida (227) metaforun
olusturulmus olmasi 6grencilerin bu kavrama yonelik bilissel yapilarmin zengin oldugu ve
metafor olusturma becerisinin gelistigini gostermektedir.

Kategoriler dikkate alindiginda “kullamim ozellikleri olan” kategorisinin 5.smif
ogrencileri tarafindan olusturulan metaforlar igerisinde f=221 frekans degeriyle en fazla
frekansa sahip kategori oldugu tespit edilmistir. Bu kategoride olusturulan fabrika, beyin,
saat, agag, babam, defter, diinya gibi metaforlar ve gerekce kisminda sosyal medya icin
fabrika gibi devamli igerik tiretebildigi, baba gibi siirekli ¢calistig1, selale gibi siirekli akisinin
oldugu, uzay gibi igerisinde bir¢ok bilgi barindigi, aga¢ kokleri gibi her yere ulasabildigi
biciminde ifadelerde bulunmuslardir. Bu agidan bakildiginda; 5.simif 6grencilerinin sosyal
medyanin kullanim 6zellikleri hakkinda ¢ok cesitli bilgilere sahip olduklar1 ve etkili
kullanabilmek iginse 0Ozelliklerinin bilinmesi gerektigi diislincesine sahip olduklar
sOylenebilir.

“Bilgi edinmeyi saglayan” kategorisinde ogrenciler sosyal medyayz; kitap, anne, gazete,

kalem, arkadas gibi metaforlar yoluyla nitelemisler ve gerekge kisminda sosyal medya igin

TSy,
i i
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kitap gibi yeni ve farkhi bilgiler 6grenildigi, gazete gibi bazen kotii haber alnabildigi,
arkadas gibi yardimcr oldugu, cevap anahtar1 gibi tiim cevaplarin onda oldugu yoniinde
fikirlerini ifade etmiglerdir. Ogrencilerin biligsel yapilarinda sosyal medya ile ilgili bilgi
edinebilme becerisine sahip olduklari, bilmedikleri ¢ogu konuda kullanabildiklerine ve
faydali bulduklarma yonelik olumlu bir sema olusturduklar1 goriilebilir.

Kategorilerden diger biri olan “icerigi olan”” kategorisinde 6grenciler sosyal medyay1;
zihinlerinde igerik barindiran kitap, canavar, kiitiiphane, ¢anta, diinya, diisman gibi
metaforlar yoluyla ifade etmigler ve gerekge kisminda sosyal medya i¢in bazi kitaplar gibi
yanlis bilgilerin oldugu, canavar gibi kotiiliik yapabildigi, zehir gibi zarar verdigi, Atatiirk
gibi bilgi dolu oldugu, cennete benzeterek igerisinde cesitli giizellikler bulundurdugu
yoniinde goriislerini beyan etmislerdir. Ogrencilerin sosyal medya kavrami icin biligsel
yapilarinda olumsuz da olsa ¢ogunlukla olumlu yonde ve smirsiz bilgiye ulagabilecekleri
zengin igerik ag1 olduguna yonelik sema olusturduklar: diistintilebilir.

“Bagimhiliga neden olan”” kategorisinde oOgrenciler sosyal medyay1;, bagimlilik
yapabildigini diistindiikleri sigara, uyusturucu, kitap, aile, hastalik, karadelik, arkadas gibi
metaforlar yoluyla dile getirmisler ve gerekge kisminda sosyal medya icin sigara gibi kotii
aligkanlik yapabildigi, karadelik gibi kisileri i¢ine ¢ekebildigi, derin kuyu gibi ¢tkmanin ¢ok
zor bir yer oldugu, sekere benzeterek ¢ok sevildiginden birakilamadigi, arkadas gibi ayr1
kalimamadigy, aile gibi iliskinin kesilemedigini ifade etmislerdir. Bu agidan 6grenciler sosyal
medyada uzun siire vakit gecirildigini ve istense de ¢ogu zaman birakilamadig1 yoniinde
goriislere sahip olduklar1 goriilmekte ve zihinsel yapilarinda sosyal medya icin olumsuz
semaya sahip olmakla birlikte bagimlilik yaptigina yonelik bilingli olduklar: kanisina da
varilabilir.

Ogrenciler tarafindan olusturulan 6gretmen, okul, ders, abim, abla, anne, babam,
bilgi, gibi metaforlar dogrultusunda olusturulan “ders 6grenmeye katkis: olan” kategorisinde
ogrenciler sosyal medyay1; ders gibi bilgi 6grenebildigi, okul gibi bazen istenmese de bilgi
O0grenene yer oldugu, abi gibi ¢ogu bilginin ondan 6grenildigi seklinde dile getirmislerdir.
Bu agidan 6grencilerin zihinsel yapilarinda sosyal medya; sadece eglence amagh degil 6dev
yapilan, ders ogrenilen ve giincel hayat igin gerekli bilgilerin 6grenildigi ara¢ seklinde

oldugu diistiniilebilir. Sendag ve Odabasi da (2006), sosyal medya igin Ogrencilere ev
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Odevlerinde yardimci, bireysel calisma imkanlar1 saglayan ve isbirlik¢i 6grenmeye dahi
bircok getirisi olan arag olduguna yonelik goriislerini dile getirmislerdir.

“Duygu ifadeleri barindiran” kategorisinde, Ogrenciler sosyal medyayi; lunapark,
kardes, park, kitap, Cem Yilmaz, hayvan, su gibi metaforlar yoluyla dile getirmisler ve
gerekge kisminda sosyal medya icin lunapark gibi eglendirdigi, kardes gibi onunla da
severek vakit gecirilebildigi, Cem Yilmaz gibi komik/eglenceli oldugunu ifade etmislerdir.
Bu baglamda 6grencilerin sosyal medyayi sevdikleri, eglenceli bulmalarinin yan sira zihin
yapilarinda olumlu yonde semaya sahip olduklar: sdylenebilir.

Gelistirilen diger bir kategori olan “iletisime etkisi olan” kategorisinde Ogrenciler
sosyal medyay1; mektup, kalem, telefon, dil, ev, kadin, kus, postaci, ayakkabi, davetiye,
makas, Minecraft gibi metaforlar yoluyla dile getirmisler ve gerekge kisminda sosyal medya
icin mektup gibi iletisim kurulabildigi, kalem gibi yorum yazmaya yardimc oldugu, kadin
gibi insanlarin agiklarin1 hemen yaydig1, postaci gibi haberlesmeye yardim ettigi, makas gibi
aile baglarmni kestigini ifade etmislerdir. Bayraktar (2013), giintimiizde teknoloji aracilifiyla
bireylerin birbirleriyle daha iyi iletisim kurduklar1 ve sosyal medya sayesinde goriismeler
gerceklestirdiklerini ifade etmistir. Tahiroglu, Bahali, Avci, Seydaoglu ve Uzel (2009) ise
sosyal medyanin kullanilmasiyla eskiye nazaran aile igerindeki iletisimin giin gectikge
azaldigimi dile getirmistir. Bu agidan bakildiginda o6grencilerin sosyal medya ile ilgili
iletisimi artirdigina yonelik olumlu sema kadar iletisimi azaltabildigine de yonelik olmusuz
semaya ait olduklar1 kanisina varilabilir.

Metaforlar dogrultusunda gelistirilen “‘alisveris yapilan” kategorisinde Ogrenciler
sosyal medyay1; AVM, market, magaza, dolandirici, insan, kirtasiye, kitapgi, pazar yeri gibi
metaforlar yoluyla dile getirmisler ve gerekce kisminda sosyal medya icin AVM gibi aliveris
yapilan yer oldugu, market gibi siparis verilebildigi, esnaf gibi alisveris yapildiginda ona
para 6dendigi, dolandiric1 gibi alisveriste kisileri dolandirabildigini ifade etmislerdir. Bu
ifadelerden anlasildigina gore, 6grenciler sosyal medyadan aligveris yapilabildigi konusunda
bilingli olduklar1 ve ifadelerinden bu konuda deneyimlerinin de oldugu; bu tiir yapilan
aligverislerinde dikkatli olunmasmin yani sira giivenli alisveris yapmaya onem verilmesine
yonelik bilissel yapilarinin oldugu kanisina varilabilir. Ayrica Canbek ve Sagiroglu da (2007)
¢ocuklarin kendilerinin ya da ebeveynlerinin bilgilerinin sanal platformlarda paylastiklar:

zaman dolandiricilik tehlikesiyle karsi karsiya kalinabilecegini dile getirmislerdir.
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"“Giivenlik tehdidi barindiran” kategorisinde, 6grenciler sosyal medyayz; hirsiz, ¢opliik,
kapan, atom bombasi, diisman, hapishane, ¢ikmaz tenha sokak, Tiirkiye, yazi tahtas1 gibi
metaforlar yoluyla dile getirmisler ve gerekge kisminda sosyal medya igin hirsiz gibi kisisel
bilgileri calabilecegini, ¢ikmaz tenha sokak gibi hatalar yapica geri doniilemeyecek yer
oldugunu ve dikkatli olunmasi gerektigini, hapishane gibi icerisinde suglu ya da tehlikeli
insanlarin olabilecegini, okul gibi icerisinde uyulmasi gereken birtakim kurallarinin
oldugunu ifade etmiglerdir. Bu baglamda 6grencilerin zihin yapilarinda sosyal medyanin
tehdit ve tehlike iceren bir platform olabileceginin yani sira tarumadik kisilerle iliski
kuruldugunda tehlikeli durumlara yol acabileceginin semasmin yer aldig1 kanisina
varilabilir. Ayrica 6grenciler sosyal medya kullanmanin kurallaria uyulmas gerektigi aksi
takdirde giivenlik tehlikeleriyle karsilasacaklarinin bilincinde olduklar1 da dile getirilebilir.
Canbek ve Sagiroglu (2007), ¢cocuklarin kendileri ya da aile bilgilerini sanal platformlarda
paylastiklarinda ¢ocuk tacizi tehlikesiyle kars: karsiya kalinabilecegini dile getirmektedirler.

Ggrenciler tarafindan olusturulan lezzetli yemek, okul, agag, arkadas, at, bayrak,
beyaz ve siyah, beyin, bigak, boya kalemi, ¢ikolata, eczane gibi metaforlar dogrultusunda
olusturulan “yarar: ve zarar: olan” kategorisinde 6grenciler sosyal medyay1; lezzetli yemek
gibi cok yendiginde zararh olabilecegini, bigak gibi kotii amagli birinin eline gectiginde zarar
verebilecegini, ¢ikolata gibi fazlasinin zararli oldugunu, giine gibi yarar1 kadar zararinin da
olabilecegini, sarimsak gibi yararli oldugunu dile getirmislerdir. Ogrencilerin ifadeleri
dikkate alindiginda sosyal medya icin sevilen/sevilmeyen kavram benzetmelerinde
bulunarak sosyal medyanin yarar1 kadar zararmin da bilincinde olduklar1 kanisina
varilabilir. Temiir (2013), internet yoluyla kullanilabilen sosyal medya insan yasaminda
yararli/zararli etkiler biraktigi ve bu etkinin ise derecesinin ne oldugunun kisisine gore
degistigini dile getirmistir. Bu baglamda arastirmanin bulgularmin literatiiri destekler
nitelikte oldugu goriilmektedir.

Metaforlar dogrultusunda gelistirilen “cihazlar1 ve kavramlari olan” kategorisinde
5.smif Ogrencileri sosyal medyayy;, bilgisayar, hastalik, oyun metaforlar1 yoluyla dile
getirmisler ve gerekce kisminda sosyal medya i¢in bilgisayar gibi internet araciligiyla istenen
seylerin yapilabilecegini, hastalik gibi telefonu olan kisilerde bulasic1 6zelliginin oldugunu,
bilgisayar oyunu gibi internetle oynandigini ifade etmislerdir. Prensky (2001), gilintimiiz

diinyasinda sosyal medyanin kullanimi i¢in bazi cihazlara, kavramlara ve internet ihtiyag
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duyuldugunu dile getirmistir. Bu baglamda oOgrencilerinde ifadelerinde bunlara yer
verdikleri goriildiigiinden arastirma bulgularinin literatiirii destekler nitelikte oldugu
sOylenebilir.

Ogrenciler tarafindan olusturulan abim ve fabrika metaforlar1 dogrultusunda
olusturulan “araglari/uygulamalar: olan” kategorisinde, d6grenciler sosyal medyayi; abisi gibi
Youtube uygulamasiyla dersleri 6grendigini, fabrika gibi Youtube uygulamasinin siirekli
igerik iirettigini ve begenildigi/begenilmedigi yoniinde goriislerini ifade etmislerdir. Gerekge
kisimlarinda ise uygulamalarin kullanim 6zelliklerinden bahsetmis olmalari, 6grencilerin
uygulamalar1 kullanmay1 bildiklerini gostermektedir. Yapilan alan yazin arastirmasinda
Youtube, Instagram, Facebook, Whatsapp, Snapchat, Twitter gibi pek ¢ok sosyal medya
uygulamasinin kendine has kullanim sekli/amacinin oldugu goriilmektedir (Erol & Hassan,
2014).

Ogrencilerin olusturduklari metaforlar ve gelistirilen gerekgeler dikkate alindiginda;
ogrencilerin ifade edememe ya da gerekge kismini yanlis olusturma kaynakli hatalar
nedeniyle 403 Ogrenciden 360 Ogrencinin metaforlar1 dikkate alinmistir. 21 6grencinin
miilteci kapsaminda yabanci uyruklu olmasi nedeniyle Tiirkgeyi kullanmada ifade sorunu
yasadigr dikkate alindiginda; arastirmada metaforlar1 gegersiz kabul edilen 22 6grencinin
olmasi, 5.simif Ogrencilerinin metafor olusturma becerisine sahip olduklar1 ve biligsel
yapilarmin sosyal medya konusunda zengin oldugu kanisina varilabilir. Jenkins ve Clinton
(2009) sosyal medyadaki zengin igerikten en verimli bicimde nasil yararlanilacagi, bireyin
sosyal medya kullanma becerisine ve kendi amaglar1 dogrultusunda kullanma bilincine bagl
oldugunu dile getirmislerdir. Arastirma sonuglarina bakildiginda 5.simf Ogrencilerinin
sosyal medya kullanim kurallarmnin/6zelliklerinin ve dikkat edilmesi gereken giivenlik
kurallarinin oldugu, uzun siire vakit gegirmenin bagimhilifa ve saghk acisindan zararlara
neden olabilecegi bilincinde olduklarimi gostermektedir. Bunun yani sira 6grencilerin sosyal
medyaya yoOnelik olumlu oldugu kadar olumsuz semaya da sahip olduklari, yararlar1 ve
zararlar1 konusunda bilingli olduklari, giivenlik tehditleri barindirdig1 kadar zengin igerik de
sundugu, iletisime katki sunarken diger taraftan derslere de yardima bir platform olmasi
yoniiyle 6grencilerin sosyal medya ile ilgili bilissel yapilarinin yetersiz olmadig: hatta zengin

oldugu soylenebilir.
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5.Smmf Ogrencileri Tarafindan Sosyal Medya Kavramina Iliskin Olusturulan Metaforlar ve
Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programinda Yer Alan Beceri ve Kazammlarm Analizine Iliskin
Sonug ve Tartisma

Ogrencilerin sosyal medya kavramma ydnelik sahip olduklari biligsel yapilarmin
belirlenmesinin amaglandig1 arastirmada Ogrenciler tarafindan olusturulan metaforlar tek
tek incelenmis, Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programu dikkate alinarak 5.sinif “Bilim,
Teknoloji ve Toplum” {initesinde yer alan 2 beceri ve 3 kazanim olmak {izere toplam 5
kategori ile 6grencilerin olusturduklar1 12 metafor kategorisi arasindaki iliski ele alimusgtir.
Bu agamada ilk olarak Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi 5.smif “Bilim, Teknoloji ve
Toplum” {initesinde yer alan beceriler ve kazanimlar ile 5.smif 6grencilerinin metaforlariin
birbiri ile iliskili oldugu belirlenen kategoriler ortaya konulmus ve iligkileri eslestirilmistir.

Ogrencilerin Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi 5.siuf “/Bilim, Teknoloji ve
Toplum” {initesinin becerilerinden olan “‘6zdenetim becerisi’” ne olusturduklar1 metaforlarda
¢ogunlukla yer vermis olmalar1 sosyal medyay: kullanmada kisilerin 6z denetimli olunmasi
gerektigine yonelik bilingli olduklar1 séylenebilir. Bununla birlikte bu kaniya 5.smif Sosyal
Bilgiler ders kitab1 “Bilim, Teknoloji ve Toplum” {initesi sayesinde sahip olduklar:
ogrencilerin kendi ifadelerinde de belirttikleri {izere ulasilabilmektedir. Ayrica 6grencilerin
olusturduklar1 metaforlarin gerekce kismi incelendiginde; bilissel yapilarinda ders kitabinda
yer alan bilgilerden daha fazla zihinsel semanin olustugu gelistirilen kategorilerden de
anlagilmaktadir. Ogrencilerin gelistirilen kategorilerde birgok semanin yam sira sosyal
medyanin  kullanildiginda/kullanilmadiginda ne tiir duygularin yasandigma, sik
kullanildiginda olusan hastaliklara/fiziksel ve ruhsal sorunlara, aile denetiminin olmasi
gerektigine yer vermeleri sosyal medyadaki 0zdenetim becerisi hakkinda zengin biligsel
semalara sahip olduklarini gostermektedir.

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi 5.smif “Bilim, Teknoloji ve Toplum”
tinitesinin bir diger becerisi olan “dijital okuryazarlik becerisi’” ne olusturduklar: metaforlarin
gelistirilen kategorilerinin tiimiinde yer vermis olmalari; sosyal medyay1 kullanirken dijital
okuryazarlik becerisine sahip olarak kullanmak gerektigini diisiindiikleri ve bu beceriye
dikkat ederek sosyal medyay1 kullanmaya calistiklar1 yoniinde kaniya varilabilir. Gelistirilen
kategorilerde Ogrencilerin kullanilan cihazlarinin ve kavramlarimin olmasinin yam sira

sosyal medya uygulamalarinin neler olduguna ve sosyal medya uygulamalarinin kullanim
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ozelliklerine ve giincel uygulamalarin hangileri olduguna genis yer vermesi bakimindan
ogrencilerin sosyal medyadaki dijital okuryazarlik becerisi hakkinda zengin zihinsel
semalara sahip olduklarini gostermekle birlikte 5.smif Sosyal Bilgiler ders kitabinda sosyal
medya uygulamalarinin ve kullanim 6zelliklerinin yer almayisi buna karsin 6grencilerin
metaforlari/gerekcelerinde yer vermis olmalar1 bu konudaki biligsel yapilarinin Sosyal
Bilgiler Dersi Ogretim Programi disinda olustugu diisiiniilebilir.

5.smif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi ““Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ {initesinin
“SB.5.4.1.Kazamm” olan “‘teknoloji kullanmimimin sosyallesme ve toplumsal iligkiler iizerindeki
etkisini tartisir.” kazanimina 5.smif 6grencilerinin olusturduklar1 metaforlardan gelistirilen
kategorilerde ne Olciide yer verdikleri incelendiginde; 5.siif 6grencilerinin olusturduklar:
metaforlarin gelistirilen kategorilerinde olusturulan 911 metaforun 523’tintin metafor
kategorilerinde yer aldigi goriilmektedir. Bu durum g6z oniine alindiginda 6grencilerin
sosyal medyanin kullaniminin sosyallesme ve toplumsal iligkilere olan etkisinin bilincinde
olduklar1 ve kendi ifadelerinden 5.smif Sosyal Bilgiler ders kitabi “Bilim, Teknoloji ve
Toplum” iinitesinden edindikleri kanisina da varilabilmektedir.

5.smif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi “Bilim, Teknoloji ve Toplum’” {initesinin
“SB.5.4.2.Kazanim” olan “sanal ortamda ulasti$r bilgilerin dogruluk ve giivenilirliini sorgular
(Medya okuryazarli§ iizerinde durulur.)” kazanimina 5.smif Ogrencilerinin olusturduklari
metaforlardan gelistirilen kategorilerde ne Slgiide yer verdikleri incelenmis ve bu kazanima
gelistirilen tiim kategorilerde yer verdikleri tespit edilmistir. Bu baglamda 5.sif
ogrencilerinin olusturduklar1 metaforlardan gelistirilen tiim kategorilerde Sosyal Bilgiler
Dersi Ogretim Programi 5.sinif “/Bilim, Teknoloji ve Toplum’” iinitesinin kazamimlarindan
medya okuryazarlig: izerinde durulan bu kazanima 6grencilerin yer vermis olmalar1 sosyal
medyay1 kullanirken ulagilan bilgilerin dogrulugu ve giivenirliligini sorgulayarak edinilmesi
gerektigini diisiindiikleri sdylenebilir. Bunun yani sira 6grencilerin kendi ifadelerinden de
bu kazanima yonelik iyi bir medya okuryazari olunmasi gerektigi ile ilgili zihinsel
yapilariin  zengin olduguna ulasilabilmektedir. Gelistirilen kategorilerde medya
okuryazarligl konusunda o6grencilerin sosyal medyanin yararmin/zararinin olabileceginin,
tehlikeli durumlarin olusabilecegi dikkate alinarak bilingli olunmas: gerektigi, ailede medya
okuryazarligi kazaniminin neler olduguna yonelik genis yer vermeleri bakimindan bu

konuda zihinsel yapilarinin zengin oldugu kanisina ulasilabilir. Ayrica 6grencilerin sosyal
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medya platformlarindan edinilen bilgilere siipheyle yaklasmak gerektigi, elestirel bakis
agisiyla bilgi edinilmesi iizerinde durmalarmin yani sira elde edilen bilgilerin yetkili
kurumlarin agiklamalarindan ve farkli Genel Ag adreslerinden de teyit edilmesi gerektigine
yer vermemis olmalar1 biligsel semalarinda medya okuryazarhigma yonelik eksik bilgiye
sahip olduklarmi da gostermektedir.

5.smif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi “‘Bilim, Teknoloji ve Toplum”
tinitesinin ““SB.5.4.3.Kazanim™ olan “sanal ortami kullanirken giivenlik kurallarina uyar (mesafeli
alisveris, giivenli internet kullanimi, kimlik hirsizligr gibi konular ele alinir).” kazanimina 5.sinif
ogrencilerinin olusturduklar1 metaforlar dan gelistirilen kategorilerde ne olgiide yer
verdikleri incelenmis ve 6grencilerin olusturduklar: metaforlarin gelistirilen kategorilerinde
“kullanim Ozelligi olan”, “igerigi olan”, “iletisime etkisi olan”, “aligveris yapilan”,
“glivenlik tehdidi barindiran” ve “yarari ve zarari olan” metafor kategorilerinde bu
kazanima yonelik ifadelerde bulunduklar tespit edilmistir. Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim
Programu 5.smif “/Bilim, Teknoloji ve Toplum” iinitesinin kazanimlarindan mesafeli aligveris,
glivenli internet kullanimi ve kimlik hirsizlig1 gibi konularin tizerinde durulan bu kazanima
ogrencilerin yer vermis olmalari, sosyal medyay1 kullanirken sanal ortamda giivenlik
kurallarina uyulmas: gerektiginin farkinda olduklar1 ve bu konuda bircok semaya sahip
olduklar1 kanisma varilabilir. Ayrica 6grencilerin kendi ifadelerinde mesafeli aligveris,
gliivenli internet kullanimi ve kimlik hirsizigi konularma sik¢a degindikleri de
goriilmektedir. 5.smif Sosyal Bilgiler ders kitab1 “Bilim, Teknoloji ve Toplum” iinitesinde
sosyal medyada uyulmas: gereken giivenlik kurallarma neden dikkat edilmesi gerektigine
ayrintili sekilde ver verilmis olmasi sosyal medya ile ilgili giivenlik tehlikelerinin ciddi
zararlara neden olacag1 ve bu konuda Ogrencileri bilinglendirmek maksath yer verildigi
kanisma varilabilir.

Bunlarin yani sira 5.siif Sosyal Bilgiler ders kitabinda sosyal medya kavraminin
tanimma ve sosyal medya uygulamalarinin neler olduguna yer verilmedigi ve bazi
ogrencilerin sosyal medya konusunda kavram yanilgisi yasadiklar: tespit edilmistir. Sosyal
medyanin ¢ift tarafli ve es zamanh kullanilan sanal ortamlar oldugunu bilmeyen bazi
ogrenciler, tek tarafli olarak kullanilan e-devlet, e-okul, e-posta ve navigasyon
uygulamalarini sosyal medya olarak diisiinmiis ve metaforlarinda/gerekgelerinde bu

uygulamalara yer vererek kavram yanilgisina diistiikleri goriilmektedir.
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Oneriler

Bu boliimde ¢alisma sonuglari 1s1§1nda konuya yonelik Onerilere yer verilmistir.

v' Glinimiizde ¢ocuk ve genglerin sosyal medyayr ¢ok sik kullandigi dikkate
alindiginda sosyal medya kavraminin pek ¢ok alanda arastirilmasimna iliskin ¢alismalar
yapilabilir.

v’ Egitim-6gretim arastirmalarindaki onemi dikkate alinarak sosyal medya konusun
disinda bagka konular tizerinde de metaforun kullanimina agirlik verilebilir.

v' Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi kazanimlarinda ve becerilerinde bulunan
sanal platform kavramina iliskin Sosyal Bilgiler ders kitabinda bulunan sosyal medya
kavraminin tanimina yer verilerek sosyal medya kavramina yonelik olusabilecek kavram
yanilgilar1 giderilebilir.

Sosyal Bilgiler dersinin yani sira diger derslerin 6gretim programinda sanal platform
kavramina yer verildigi dikkate alindiginda sosyal medya kavrami diger ders programlar:

kapsaminda da arastirilabilir.
Bilgilendirme

Birinci yazarn ikinci yazar damsmanhginda hazirladigi "5.Sumf Ogrencilerinin Sosyal
Medya Kavramina Iliskin Bilissel Yapilarimin Metaforlar Yoluyla Incelenmesi: Sosyal Bilgiler Dersi
Ornegi” adly yiiksek lisans tezinden hazirlanmigtir. Bu c¢alismada kullamilan verilerin 2020 yili

oncesine ait oldugu arastirmacilar tarafindan onaylanmgtir.

Yazar Katk: Beyani

Feyza ZEYTINLI : Kavramsallagtirma, metodoloji, verilerin toplanmasi, islenmesi, analizi,
yorumlanmasi, denetim, inceleme-yazma ve diizenleme.

Giilay EKICI: Kavramsallastirma, metodoloji, verilerin toplanmasi, islenmesi, analizi,

yorumlanmasi, denetim, inceleme-yazma ve diizenleme.
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