Bahadir Uysal

Ilkut Elif KANDIL GOKER, Finansal Acidan Marka Degerleme ve Marka
Degerinin Hissedar Degeri Uzerine Etkisi: BIST te Islem Goren Firmalar Uze-
rine Bir Arastirma, Doktora Tezi, Tez Yoneticisi: Yrd. Dog¢. Dr. Israfil ZOR,
Kirikkale Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Isletme Ana Bilim Dal,
Kirikkale, 2014-08-19.

Bahadir UYSAL®

Doktora Tez Tanitim Yazisi

IIkut Elif KANDIL GOKER’in, Kirikkale Universitesi biinyesinde ve Israfil
ZOR’un damismanhiginda hazirladigi, “Finansal A¢idan Marka Degerleme ve
Marka Degerinin Hissedar Degeri Uzerine Etkisi: BIST te Islem Géren Firmalar
Uzerine Bir Arastirma” isimli doktora tezi, 2014 yilinda kabul edilmistir. Giris,
dort boliim ve sonugtan olugan calisma, 217 sayfadir.

1980 sonrasi yaganan ekonomik déniisiimiinde, rekabet avantajinin maddi ol-
mayan varliklar ile saglanacagina vurgu yapan Goker’in bu ¢aligmasinda, fir-
malarin piyasa degerini etkileyen bir ekonomik varlik olarak diistiniilen “Marka
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Degeri”’nin, firmalarin deger yaratma performansini, bagka bir ifade ile “Hisse-
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dar Degeri’’ni etkileyip etkilemedigini incelenmistir.

Caligmanin ilk boliimiinde, marka ve marka degeri etrafinda olusan kavramsal
cerceve; pazarlama ve finansman boyutlari dikkate alinarak genis bir perspektifle
incelenmistir. Markanin muhasebelestirilmesi uluslararas: 6rneklerle aciklanmus,
marka degerinin kullanim alanlar tartigilmistir.

Finansal olarak anlam ifade edecek olan marka degerinin hesaplanmasina iliskin
modeller, calismanin ikinci boliimiinii olugturmaktadir. Marka degerleme model-
leri “Davranissal Modeller”, “Finansal Modeller” ve “Karma Modeller” olmak
tizere ti¢ kategoride incelenmistir.! Caligmaya katki saglayacak finansal ve karma
modeller detaylandirilmig ve yontem farkliliklarinin model ¢iktilarina olan etkisi
tizerine degerlendirmeler yapilmustir.?

Degere dayali yonetim anlayisi ve bunun nemli bir unsuru olan hissedar degeri
kavraminin incelendigi ti¢iincii boliim ile ¢calismanin teorik kismi sonlandirilmis-
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tir. Hissedar degerinin Sl¢tilmesinde kullanilan “Geleneksel” ve “Degere Dayalr”
performans 6l¢lim yontemleri alt bagliklar halinde incelenmistir.

Dérdiincii boliim, marka degerinin hissedar degeri tizerindeki etkisinin sinandigi
uygulama kismindan olugsmaktadir. Literatiirdeki bircok calismada oldugu gibi
marka degeri verileri i¢in bagimsiz bir marka degerleme kurulusunun yayinla-
dig1 Tiirkiye raporlari referans alinmis, ihtiya¢ duyulan finansal veriler Borsa
Istanbul’dan saglanmustir. Veri setindeki sinirhiliklara dikkat cekilerek veri setin-
de yapilan diizenlemeler detayli sekilde anlatilmistir. Performans 6l¢iim yontem-
lerindeki farkliliklar g6z ontinde bulundurularak hissedar degeri gostergesi olarak
dort farkli bagimli degisken secilmis, her bir bagimli degisken icin ayr1 bir model
kurulmustur. Degiskenlerin onciil testleri yapildiktan sonra modeller, panel en
kiiciik kareler yontemi ile tahmin edilmistir. Analiz sonuglarinda literatiire benzer
sekilde marka degerinin hissedar degerini pozitif yonde etkiledigi gézlemlenmis,
yapilan degerlendirmeler ile boliim sonug¢landirilmisgtir.

Sonug olarak Goker’in bu ¢alismasi, kisa vadede hissedar degerinin marka dege-
rindeki artigtan pozitif yonde etkilendigini kanitlamis ve uluslararasi literatiirdeki
benzer caligmalarla karsilastirilabilir bir model ortaya koymustur. Uluslararasi
bir bagimsiz marka degerleme kurulusunca belirlenmis Tiirkiye verilerinin kul-
lanildigr ilk ¢calisma olma niteligini de tagiyan bu ¢aligma’, literatiire katkisi ile
yapilacak yeni calismalara kaynak olma 6zelligini tagimaktadir.
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