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TUTUNDURMA CALISMALARININ YENI YUZU: SARKILARDA MARKA

YERLESTIRME UYGULAMALARI
Duygu YAMAN!
(074
Kisilerin sevinglerini, acilarini, ideolojilerini, duygu ve diisiincelerini paylasan bir ara¢ olan
miizik, giinimiiz kapitalist sistemine uyum saglayarak bir reklam araci olarak kullanilmaya
baglanmistir. Filmlerde, dizilerde, kitaplarda ve birgok sosyo-kiiltiirel alanda kargimiza sik¢a
¢ikan marka yerlestirmeleri artik kendini sarkilarda da gostermeye baglamigtir. Bu ¢aligmada
markalarin sarkilardaki kullanimi incelemeye tabi tutulmus olup igerik analizi yontemi
kullanilarak analiz edilmistir. Bu dogrultu da anakiitle olarak ‘“2019- 2020 Spotify Top 30 En
Cok Dinlenen Yabanci Sarkilar” listesi se¢ilmis, birbirinden farkli markalarin yerlestirilmesinin
yapildig1 yedi sarki 6rneklem olarak kabul edilmistir. Caligma 10.10.2020- 01.01.2021 tarihleri
arasi veriler esas alinarak yapilmustir. Sarkilarin asil dinleyici sayilarini 6lgebilmek miimkiin
olmadigindan Youtube araciligi ile yayinlanmig resmi video goriintiileme rakamlart dikkate
almmstir. Orneklem icerisine dahil edilen sarkilarda taban smir olarak baz alman bu dinleyici-
izleyici sayilarmin resmi goriintiileme sayisindan daha fazla bir dinleyiciye ulagsmalar1 kuvvetle
muhtemeldir. Orneklem igerisinde yer alan sarkilarin igerik analizi sonucuna gore toplam 17
markanin yerlestirmesi yapilmistir. Sarkilarin genelinde araba markalarinin yerlestirildigi

goriilmiigtiir. Birgok markanin sarkilarin igerisinde bir statii gosterisi olarak yerlestirdigi
goriilmektedir.
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THE NEW FACE OF PROMOTION: BRAND PLACEMENT
APPLICATIONS IN SONGS

Abstract

Music, which is a tool that shares people's joys, pains, ideologies, feelings and thoughts, has
started to be used as an advertising tool by adapting to today's capitalist system. Brand
installations, which are frequently encountered in movies, TV series, books and many socio-
cultural fields, have now begun to show themselves in songs. In this study, the use of brands in
songs was examined and analyzed using the content analysis method. In this direction, the
"2019- 2020 Spotify Top 30 Most Listened Foreign Songs" list was selected as the main
population, and seven songs in which different brands were placed were accepted as samples.
The study was carried out based on the data between 10.10.2020 and 01.01.2021. Since it is not
possible to measure the actual number of listeners of the songs, the official video viewing figures
published via Youtube were taken into account. It is highly likely that these listener-viewer
numbers, which are taken as a baseline for the songs included in the sample, will reach a listener
more than the official view count. According to the results of the content analysis of the songs
in the sample, a total of 17 brands were placed. It has been seen that car brands are placed
throughout the songs. It is seen that many brands place it in songs as a status show.

Keywords: Brand Placement, Song, Promotion, Advertising
JEL Classification: M31, M37, M39

10gr. Gor., Beykoz Universitesi, Lojistik Meslek Yiiksekokulu, Lojistik, duyguyaman@beykoz.edu.tr,
ORCID: 0000 0003-2941-4592.

73


mailto:duyguyaman@beykoz.edu.tr

Beykoz Akademi Dergisi, 2021; 9(2), 73-84 ARASTIRMA MAKALESI
Gonderim tarihi: 09.01.2021 Kabul tarihi: 07.12.2021
DOI: 10.14514/BYK.m.26515393.2021.9/2.73-84

1. Giris

Geleneksel reklam faaliyetleri gerek televizyon ekranlarinda gerekse basili medyada dteden
beridir markalarin iirin ve hizmet tanitimlarinda kullanmis olduklari bir uygulamadir. Cesitli
marka sahipleri tutundurma c¢alismalarinin geregi olarak reklam caligmalarina isletmelerinden
biitge ayirmakta plan ve programlarint bu dogrultuda yiiriitmektedir. Ancak son zamanlarda
gerek ¢esitli sosyal medya platformlari aracilifiyla gerek internetin yayginlagmasiyla geleneksel
reklam faaliyetleri etkisini kaybetmeye baslamistir. Bunun farkinda olan marka sahiplerinin
iiriin ve hizmet tanitimlar i¢in baska platformlara ve araclara yonelme zorunlulugu ortaya
¢ikmustir. Giiniimiizde reklam faaliyetleri TV dizilerinde, sinema filmlerinde, gesitli bilgisayar
oyunlarinda kendini gostermeye baslamistir. Ayni zamanda insanlarin duygu ve hislerine
terciiman olan miizik de reklam galigmalarinin bir araci haline gelmis ve sarkilarin, video

kliplerin icerisinde ¢esitli markalarin reklamlari, yerlestirmeleri yapilmaya baslanmistir.

Miizik hem duygu ve hislerin aract hem mesaj 6zellikleri tagiyan bir ileti olarak insanlik
tarihinin ok eski dénemlerinden beri var olan bir olgudur. ideolojileri, mutluluk ya da hiiziinleri
aktarma araci olarak kullanilan miizik gliniimiiz diinyasinda ticari bir anlamda ifade etmeye
baslamis ve yeni reklam mecrasi olarak dne ¢cikmistir. Bu ¢alismada cesitli sarkilarin icerisinde
sozel olarak yerlestirilmesi yapilan markalarin incelemesi yapilmis ve birgok markanin reklam
ve duyurum etkinligi kapsaminda Orneklem igerisinde yer alan sarkilara yerlestirildigi

goriilmiigtiir.
2. Marka Yerlestirme

Uriin yerlestirme kavrami sinema filmlerinde veya dizilerde karsimiza gikarken artik birgok
alanda goriilmeye baglanan tutundurma uygulamasi haline gelmistir. Yasadigimiz dénemde
marka yerlestirme uygulamalarini bilgisayar oyunlarinda, sarkilarda, hikayelerde, tablolarda,
romanlarda ve bunun gibi birgok farkli yerde gérmek miimkiindiir. Uriiniin satin alinmasindaki
en 6nemli unsurlardan biri tiiketici tarafindan fark edilmesi dikkat ¢ekmesidir. Bu nedenle
marka farkindaligi yaratmak igletmelerin en Onemli amaglarindan biri haline gelmistir.
Yasadigimiz donem igerisinde marka kavrami giin gectikce pazarlama yonetiminde ve
pazarlama yoOneticilerinin iizerinde siklikla durmaya basladiklar1 kavram haline gelmistir.
Uriiniin tanitilmasinda ve tutundurmasinda énemli bir yer edinen marka yerlestirme kavrami
geemis donemlerde de ¢ok sik kullanilan ve ayni zamanda mallarin diger hizmetlerden ayirt
edilmesine yarayan 6nemli unsurlardan biri olmustur (Yaman, 2019:4).

Giintimiizde geleneksel reklamin etkisi biiylik oranda azalmaya baslamistir. Bunun sebebi
bireylerin artik reklamlar1 zorunlu olarak izlemek durumunda kalmamalar1 ve istekleri
dogrultusunda kanal degistirme imkanin1 elde etmeleridir. Geleneksel reklamlarin
maliyetlerinin yliksek olmasi ve etkilerinin azalmasi markalar1 yeni reklam alanlarina

yonlendirmis ve marka yerlestirme uygulamalar: giiniimiizde oldukca popiiler bir hale gelmistir.

Balasubramanian’in (1994:31) marka yerlestirmeleri tanimlamasina gore “lriin yerlestirme
izleyiciye fark ettirmeden televizyon ve sinema filmlerinin/dizilerinin igine yerlestirilen
markalardir”. Ancak 1994 yilinda yapilan bu tanimi giiniimiize uyarlamak bir zorunluluktur.
Cinkii marka yerlestirme c¢aligmalari artik sadece sinemada ve televizyonda

uygulanmamaktadir.
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Steorz (1987) bu kavramini televizyon programlari, sinema filmleri veya kliplerde markanin
adinin, triiniin ambalajinin, Kurumun kimlik yada diger marka sembollerinin yer almasi,
Secunda ve Nebenzahl (1993) 6zellikle Hollywood film endiistrisinde hazirlanan ve sinemaya
taginan filmler i¢inde tiikketiciye markanin sunumu karsiliginda karsilikli olarak bir ticret 6deme
usuliine dayanarak filmlerin iginde yapilan reklam ¢aligmalari olarak, Crawford ve Baker (1995)
film velveya televizyon yapimlarinda reklam yaptirmak isteyenden alinacak bir 6deme
karsiliginda ticari trtinlerin ve hizmetlerin belirli bir formda sunulmasi ve bu sunusun geri
doniisii olarak, Gould ve Gupta (1997) Seguin ve d’Astous (1999) iirlinlerin ¢esitli filmlerde
belirli bir sira halinde biitiinliigii saglamak amaci ile birlikte birbirlerine baglanarak belirli bir
ticret karsiliginda hizmetlerin, irtinlerin, ambalajlarin, marka ve firma isimlerinin, kurum
kimliklerinin veya diger ticari 6zelliklerin radyo, hikaye, film, televizyon programi ve miizik
Klipleri ile farkli promosyon amaglariyla yerlestirme olarak (Sariyer ve Ayar, 2013:85)
Petrosky, Williams Hernandez ve Jr. (2014:2) ticari igeriklerin ticari olmayan ortamlarda
eglence ve reklamin biitiinlestirilmesiyle {iiretilen bir iiriin sinifina amacl bir sekilde dahil
edilmesi” olarak tanimlamislardir.

RTUK 2011 yilindan énce marka yerlestirme uygulamalarini, markalarin ekranda ne kadar
kaldig1 ya da markalarin ne derece 6n plana ¢ikarildig gibi gesitli kriterler dogrultusunda “ortiilii
reklam” veya “gizli reklam” olarak degerlendirilmekteydi. AB Gérsel Isitsel Medya Hizmetleri
Direktifi *ne uyumlu bir sekilde revize edilen ve 2011 yilinin Nisan ayindan itibaren resmi bir
sekilde uygulanmaya baslanan RTUK ’iin 6112 say1l1 Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar1 Hakkinda
Yonetmeligi’nde marka yerlestirme uygulamasinin tanimi su sekildedir; “Bir iiriin, hizmet veya
ticari markanin, {icret veya benzeri bir karsilikla program icine dahil edilerek veya bunlara atif
yapilarak, program i¢inde verildigi her tiir ticari iletigimdir.” (Tanyeri Mazici, Ates ve Yildirim,
2017: 241).

Marka kavramlari ve tiriin yerlestirme arasinda literatiirde bir anlam karmasas1 bulunmaktadir.
Bircok arastirmaci tarafindan hangi ifadenin dogru olabilecegi konusu irdelenmigtir. Yabanci
kaynaklarda “product placement” iiriin yerlestirme ad1 siklikla kullanilmaktadir. Alternatif fikir
olarak, markalarda {iriinlerin birer pargasi durumundadir. Bu sebeple terminoloji agisindan
bakildiginda marka kelimesinin kullanimi1 dogru bir ifade olarak sayilmaktadir (Tigli, 2004: 25).

Bu ¢aligmada her iirlin bir markaya ait oldugu i¢in marka yerlestirme kavrami kullanilmaktadir.

3. Sarkilarda Marka Yerlestirme

Marka yerlestirme uygulamalari televizyon programlarindan ve filmlerden baska ¢esitli medya
platformlar1 tarafindan da kullanilmaktadir. Video klipler ve sarkilarda marka yerlestirme
alanlarindan biridir. Video kliplerde uygulanan marka yerlestirme yontemi ilk olarak Sting adli
sarkicimin Desert Rose sarkisinda karsimiza ¢ikmistir. Sarkiin klibinde Jaguar marka bir
otomobilin gosterilmesi kliplerde yapilan marka yerlestirmesinin ilki olarak karsimiza ¢ikmig
ve kabul edilmistir. Miizik sektorii a¢isindan bu Klip bir baglangi¢ kabul edilmis devaminda da
bu olay1 birgok reklam anlagmasi takip etmistir (Cildir, 2012:19).

Ancak arastirmacilardan bazilar1 s6z konusu klipten daha dnce bu tarz marka yerlestirmelerinin
oldugunu iddia etmektedir. Albert Von Tilzer ve Jack Norworth yazdigi, Edward Meeker
seslendirdigi “Take Me Out to the Ball Game” sarkis1 beyzbolu insanlara gostermek ve bu sporu

tesvik etmek i¢cin yaymlanmis; icerisinde “Cracker Jack” markasinin yerlestirilmesi yapilmustir.
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Storm Gloor’un 1960 ve 2013 yillan arasindaki zamani kapsayan Billboard miizik listesinin
“Top 30” sarkist ile yaptig1 ayrintili bir inceleme sonrasi 2000 ve 2010 yillar1 arasinda yapilan
sarkilarda ismi gecen 1544 markaya rastlamaktadir. Son 20 yil igerisinde bu sayilarin ikiye
katlandig1 ve giderek daha da artacagini bu verilere dayanarak séylemek miimkiindiir (Bozlak,
2019:20-21).

Giintimiizde popiilerlesen online miizik videolari, markalarin bir sarki ya da bir miizik klipi igine
yerlestirilerek hedef kitleye ulagmalarimi saglama da biiyiik firsatlar sunmaktadir. Bu
firsatlardan en Onemlisi, markanin reklaminin sonsuza kadar var olabilecegi gergegidir.
Giinlimiizde reklamlardan kaginma egilimi olan tiiketiciler marka yerlestirme uygulamalarindan
kagcamamakta ayrica video veya sarki icerisine yerlestirilen markalara kars1 duyulan giivenin,
sanat¢inin fikri gibi algilanmasindan dolayi linlii kisi stratejisi ile markaya ¢ekilmektedir. Miizik
icerisinde markalarin hedef kitle ile ilgili cinsiyet, yas ve hatta bazi psikolojik detaylara
ulagabilmesi de miimkiin olmaktadir. Video kliplerde ve sarki sozlerinde uygulanan marka
yerlestirmesine Janis Joplin’in Mercedes Benz sarkisinin sozleri igerisinde yer almig olan
Mercedes markasi; Paul Simon adli sarkicinin Mama Don’t Take My Kodachrome Away
klibinde ve sarkisinda Kodak markasi, Bruce Springsteen’in Pink Cadillac sarkisinda Cadillac
markasinin marka yerlestirmesi, Madonna’nin Nicki Minaj ile soyledigi MDNA albiimiinde yer
alan I Don’t Give A sarkisinin igerisinde Volvo, Gabbana, Bugatti, Aldo , Prada, gibi markalarin
marka yerlestirmeleri karsimiza ¢ikmaktadir (Okkay, 2014:26-62).

2003 yili baglarinda Mercedes-Benz ABD’de “Hot 100 Billboard” sarki listesinin iginde
bulunan rap sarkilarinda adi en fazla gegen marka olmustur (104 kere). Mercedes-Benz’i
sirastyla Lexus markasi (48 kere), Gucci markasi (47 kere), Burberry markasi (42 kere)
izlemistir. Run D.M.C grubuna ait Raising Hell albiimiindeki sarkilarmdan birinin ismi “My
Adidas” dir. Grup markaya yapilan bu destek karsiliginda bir milyon bes yiiz bin dolar almigtir
(Parker, 2005; Aktaran: Giiler, 2010: 29). Diger bir taraftan country miizik sarkicis1 olan Louise
Madrell'in video klibinde RC Cola markasi yer almigtir. Diger bir sarkici olan Barbara Mandrell
"No Nonsense" adiyla piyasaya ¢ikan albiimiine sponsorluk i¢in "No Nonsense" isimli gorap
iireticisi olan firma ile imza atmig ve anlasmustir (Yolcu, 2010:51).

Hem tiim diinyada hem de Tiirkiye’de video klipler marka yerlestirme uygulamalarinin siklikla
tercih edildigi alanlardir. Tirkiye’deki orneklerine baktigimizda Mustafa Sandal’m 1996
yilinda yaymladigi Araba adl: sarkisinda Tuborg kamyonunun géziikiiyor olmasi bizlerin
kargisina marka yerlestirme 6rnegi olarak ¢ikmaktadir. Klip ayni zamanda alkol reklami ve gizli
reklam yasagmin ihlal edilmis oldugu gerekgesi ile yayinlandigi dénemde tartismalara sebep
olmugtur. Diger bir 6rnek Athena miizik grubuna ait Skalonga adli sarkidadir. Klipin arka planin
da Rejoice sampuan markasinm biiyiik bir maketi yer almakta ve klipin yarisindan itibaren
marka net bir sekilde gériintiilenebilmektedir (Bozlak, 2019:21).

4, Literatiir Taramasi

Marka yerlestirme kavrami uygulanmaya baslandigi giinden itibaren farkli arastirmacilar
tarafindan incelenen bir konu haline gelmistir. Cesitli arastirmacilar tarafindan ele alinan
incelemeler su sekildedir (Oztiirk ve Okumus, 2014:12, Siiriicii, 2007:173).

76



Beykoz Akademi Dergisi, 2021; 9(2), 73-84 ARASTIRMA MAKALESI
Gonderim tarihi: 09.01.2021 Kabul tarihi: 07.12.2021

DOI: 10.14514/BYK.m.26515393.2021.9/2.73-84

Secunda ve Nebenzahl tarafindan 1993 yilinda 171 {iniversite 6grencisine anket ¢alismasi
uygulamis ve katilim gdsteren 6grencilerin marka yerlestirme uygulamalarina karst olmadiklari
ve aksine agirt miktarda olmadigi siirece diger tutundurma faaliyetleri gboz Oniinde

bulunduruldugunda daha ¢ok tercih edilebilecegi sonucuna ulagilmistir.

1994 yilinda DeLorme, Zimmer ve Reid tarafindan 29 iiniversite 6grencisine yonelik olarak
uygulanan odak grup caligmasi sonucuna gore katilimcilar yerlestirilen markalarin filmlere
gerceklik kattigini, ancak marka yerlestirmesinin asiri olmast durumunda rahatsizliga sebep
oldugunu belirtmisler.

1994 yilinda Griffin, Pokrywczynski ve Saberwahl tarafindan 62 tiniversite 6grencisine yonelik
uygulanan deney ¢aligmasinda gorsel ve sozel olarak yerlestirilmis olan markalar %65, yalnizca

gorsel bir bi¢cimde yerlestirilen markalarin hatirlanabilirligi ise %43 olarak belirlenmistir.

1994 yilinda Meri ve Ong 75 kisi ile yapilan anket uygulamasinda marka hatirlanabilirligi,
marka yerlestirme uygulamalarina kargt genel tutum ve satin alma egilimi incelenmistir.
Katilimcilarin marka yerlestirilmesine karsi genellikle olumlu bir tutum sergiledikleri sonucuna
ulastlmigtir.

1994 yilinda Karrh tarafindan 76 tiniversite 6grencisi iizerinde diizenlenen bes farkli markanin
yerlestirilmesiyle ilgili deney sonuglarma goére Katilim gosteren 6grencilerin yerlestirilmis olan
bu 5 marka i¢inden en fazla tekrar edilen ve en goze ¢arpan markay1 hatirlamiglardir. Ayrica az
bilinen markalarin bilinirliginin artmasinda marka yerlestirme tekniginin ¢ok daha fazla etkisi
oldugu goriilmiis. Aynmi sekilde Karrh tarafindan 1995 yilinda 22 profesyonel reklamciya
mektup yoluyla bir anket ¢alismas1 uygulanmistir. Calismanin sonucun da dikkat ¢ekici ambalaj
tasarimina sahip olan markalarin digerlerine oranla daha fazla hatirlandig1 ve bilindigi sonucuna

ulagilmigtir.

1996 yilinda Carder ve Babin tarafindan 98 iiniversite 6grencisini kapsayan anket ¢calismasinin
sonucuna gore Rocky film serisinin 5. ve 3. filmleri 6grencilere izlettirildikten sonra filmlerin
icerisine yerlestirilen markalarin ne kadarini hatirlandiklar1 sorulmus. Katilimcilarin %30°u,

filmlerin i¢ine yerlestirilen markalarin %50’sinden fazlasini hatirlamiglardir.

1996 yilinda Crawford ve Baker tarafindan 43 lisansiistii 6grencisine uygulanan derinlemesine
miilakat ve anket ¢aligmasimnin sonucuna gore yerlestirilen markalarin yiiksek hatirlanabilirlik
oranina sahip oldugu goriilmiis ve bu markalara karst olumlu tutumlar olustugu sonucuna
ulagilmigtir.

1997 yilinda DeLorme ve Zimmer tarafindan 52 kisiye yonelik uygulanan miilakat ve anket
¢aligmasinin sonucunda 16 markanin hatirlanabilirligi %33, bilinirliligi ise %55 olarak
actklanmustir. Bunlara ek olarak, karakterlerin sozlii olarak telaffuz ettigi ya da kullandigi
tirlinlerin digerlerine oranla daha fazla akilda kalic1 oldugu gorilmistiir.

1997 yilinda Gould ve Gupta tarafindan 102 tniversite 6grencisine uygulanan anket calismasi
sonuglari dogrultusunda katilimeilarin marka yerlestirmesin de silah, sigara ve alkol gibi negatif
drtinlerin yerlestirilmesine olumsuz tepki gosterdikleri, bunlarin diginda kalan marka

yerlestirmelerine karsi olumlu tutum sergiledikleri sonucuna ulasilmisgtir.

Dodd ve Johnstone tarafindan 2000 yilinda 53 kisiye yapilan deneyin sonucunda marka

yerlestirme ¢alismalarimin marka bilinirligi tizerinde etkisi oldugu sonucuna ulasilmstir.
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2000 y1linda Braun ve Law tarafindan 111 &grenci lizerinde yapilan arastirmanin sonucuna gore
markalarin hatirlanmasi, tercih edilmesi ve taninmasin da marka yerlestirme uygulamalarinin

etkisinin bulundugu sonucuna ulagilmistir.

2000 yilinda Chartier ve D’ Astous tarafindan 103 6grenci tizerinde yapilan deneyin sonucunda
marka yerlestirme stratejilerinin algilanan uyum dereceleri ile kabul edilme ve begenilme
diizeyleri arasinda pozitif bir iliski oldugu ortaya ¢ikarilmustir.

2006 yilinda Devanathan ve Nelson tarafindan 86 yetiskin bireye uygulanan deneyin sonucunda
izleyicilerin film ile ilgilenme diizeylerinin marka bilinirligi agisindan pozitif yonde bir iliskisi
oldugu, markalarin hatirlanma oranlartyla negatif yonde iliskisi oldugu saptanmistir.

Birgok arastirmaci tarafindan dinleyicilerin veya izleyicilerin marka yerlestirme uygulamalarina
kars1 asir1 olumsuz bir bakis agisina sahip olmadiklari ortaya konmustur. Siklikla diziler, filmler
lizerine birgok arastirmalar yapilmis olsa da ginlimiizde sarkilarda yapilan marka

yerlestirmeleri de karsimiza siklikla ¢ikmaktadir.

5. Arastirmanin Onemi ve Amaci

Marka yerlestirme kavraminin literatiirde birgok aragtirmaci tarafindan ele alindigi
goriilmektedir. Giiniimiizde filmlerde, dizilerde uygulanan marka yerlestirmelerin yani sira
milyonlarca insan tarafindan dinlenilen sarkilarda da yapilan marka yerlestirme uygulamalari
oldukea artmistir. Markalarin tiiketicilere ulasmak, isimlerini duyurmak ve geleneksel reklam
faaliyetlerinden olabildigince kaginarak kimi zaman eglenceli kimi zaman duygusal ritimlerle
markalarinin sarkilarin igerisine yerlestirilmesi yeni reklam faaliyet alani olarak goriilmektedir.
Bu nedenle sarkilarin iginde gegen markalarin pazarlama kapsami iginde ele alinmasi biiyiik
6nem arz etmektedir. Caligmanin kapsaminda Spotify listesi iginde yer alan “En Cok Dinlenen
Yabanci Sarkilar” Kkategorisidir. Marka sahiplerinin amac1 sarki igerisine yerlestirilen
markalarin olabildigince c¢ok kisi tarafindan duyulmasini saglamak hatta insanlarin sarkilari
soyleyerek marka isimlerini telaffuz etmesini saglayabilmektedir. Caligma kapsaminda “en ¢ok
dinlenen yabanci sarkilar” kategorisinin se¢ilme sebebi de budur. Sarkilar ne kadar ¢ok insan
tarafindan dinlenip sdylenirse markalarin akilda kalmasi ve telaffuz edilmesi de o kadar ¢ok
olacaktir. Segilen kategoride yer alan tiim sarkilarda {iriin yerlestirme yapildigini sdylemek
miimkiin degildir. Bu sebeple sadece c¢esitli markalarin yerlestirilmesinin yapildig1 sarkilar
ornekleme dahil edilmistir. Liste icerisinde marka yerlestirilmesi yapilan sarkilar ¢calismanin

orneklemini olugturmaktadir.

5.1. Arastirmanin Kapsami ve Yoéntemi

Caligmada 10.10.2020 tarihi itibari ile “Spotify Top 30 En Cok Dinlenen Yabanci Sarkilar”
kategorisi Orneklem olarak secilmis ve segilen sarkilar icerik analizi yontemi ile analiz
edilmistir. Yapilan incelemeler neticesinde ¢esitli markalarin yedi sarkida marka yerlestirmesi
yaptig1 sonucuna ulagilmistir. Aragtirmanin 6rneklemini bu yedi sarkidan olugsmaktadir. Bahsi
gecen yedi sarki icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir.

Icerik analizi belli kurallara dayali olarak, birden fazla kelimeden olusan metinlerin, icerik
kategorileri haline dontstiiriilmesine olanak veren sistematik ve tekrar edilebilmeye imkan
saglayan yontem olarak tanimlanmaktadir. Igerik analizi ydntemi, siireg igerisinde agiklayiciligs
olan, deneysel tabanli, sonug olarak da ¢itkarim yapabilmeyi ve tahmin edebilmeyi hedef alan
bir yontemdir.
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[cerik analizi ydntemi arastirmacilara biiyiik hacimdeki verileri sistematik sekilde eleyerek
sadelestirilmelerine olanak saglamaktadir (Kaya, Usluel, 2011:50). Sozlii ve gorsel iiriin
yerlestirmelerin tespiti ve analiz edilmesi i¢in icerik analizi yontemi siklikla kullanilmaktadir.
Cogunlukla dizi ve filmlere yerlestirilen iirlinlerin tespit edilmesi i¢in kullanilan, yerlestirilen
iriinlerin gelistirilen kriterler bazinda incelendigi ve markalarin tespit edilmesine imkéan
saglayan igerik analizi yontemi bu calismada analiz edilen sarkilarin incelenmesi ve yerlestirilen

markalarin belirlenmesi i¢in en uygun yontem olacaktir.

5.2. Sarkilarm Analizi

Spotify uygulamas: Isvecli bir miizik veri akis1 ve podcast servisidir ve aralarinda , EMI,
Sony, The Orchard, Universal ve Warner Miizik Grubunun da bulundugu bir grup
bagimsiz plak sirketlerinden se¢ilmis miiziklerin siirsiz bir sekilde dinlenilmesine olanak
saglayan bir platformdur (Wikipedia, 2021).

Spotify tarafindan yapilan resmi agiklamalara gére 2020 yilinda ticretli kullanict sayisinin 130
milyonu astig1, genel kullanici sayisinin ise 320 milyona ulastigi ve 60 milyondan fazla sarkiya
ev sahipligi yaptig1 bildirilmektedir (webrazzi.com). Bu rakamlarin séz konusu platformun
birden fazla markaya ve firmaya ev sahipligi yaptig1 anlamini ¢ikarabiliriz. Firmalarm bu
platform araciligi ile ¢ok fazla kullaniciya ulagabiliyor olmasi sarkilardaki marka
yerlestirmelerin oniimiizdeki giinlerde etkisini daha da arttirarak devam ettireceginin kaniti
niteligindedir Asagida bulunan tabloda “Spotify Top 30 En Cok Dinlenen Yabanci Sarkilar”
listesi gosterilmektedir.

Tablo 1. Spotify Top 30 En Cok Dinlenen Yabanci Sarkilar

Sarki Sarkici
1 Roses Imanbek, Saint JHN
2 Dance Monkey Tones And |
3 Lalala Y2K& Bbno$
4 Senorita Camila Cabello, Shawn Mendes
5 Memories Maron 5
6 Everything | Wanted Billie Eilish
7 Lose You To Love Me Selena Gomez
8 Old Town Road Billy Ray Cyrus, Lil Nas X
9 Don’t Start Now Dua Lipa
10 Lover Taylor Swift
11 Me! Brendon Urie, Taylor Swift
12 My Oh My Dababy, Camila Cabello
13 Further Up Static&Ben El, Pitbull
14 Falling Trevor Daniel
15 Smoke Me Misha Miller, Sasha Lopez
16 Ayy Macarena Tyga
17 Never Never Indiiana, Drenchill
18 Alone,Pt.11 Ava Max, Alan Walker
19 Lose Control Goodboys, Meduza, Becky Hill
20 Ride It Regard
21 Breaking Me Topic, A7s
22 New Vide Who Dis Madison Mars
23 Roxanne Arizona Zervas
24 Highest In The Room Travis Scott
25 God Is A Dancer Mabel, Tiesto
26 Piece Of Your Heart Goodboys, Meduza
27 All Day And Night Madison Beer, Jax Jones,Martin
Solveig
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Sarki Sarkici
28 Chameleon Sandra N.
29 Shadow Triplo Max
30 The Box Roddy Ricch

Kaynak: https://open.spotify.com/playlist/2UnDDRwUwNd8IhwUgxvcL T

Yapilan igerik analizinin sonucunda, Billy Ray Cyrus, Lil Nas X, Old Town Road sarkisinin,
Regard Ride It sarkisiin, Static&Ben EI, Pitbull Further Up sarkisinin, Arizona Zervas
Roxanne sarkisinin, Dababy, Camila Cabello My Oh My sarkisinin, Static&Ben El, Pitbull
Further Up sarkisinin, Camila Cabello, Dababy My Oh My sarkisiin i¢inde, Roddy Ricch The
Box sarkisinda, Y2K&Bbno$ Lalala sarkisinin iginde ¢esitli markalarin yerlestirilmesinin
yapildigt saptanmistir. Bu veriler dogrultusunda asagida listelenen sarkilar ¢alismanin

orneklemi olarak segilmistir.

Tablo 2. Omekleme Dahil Edilen Sarkilarin igerik Analizi

SarkySarkiaa | Marka | Tekrar Sarki sozii Dinlenme/

Ad1 Sayisi goriintillenme

Sayisi (resmi
video)

Lalala/ Gucci 1 “Viicudum Gueci ile kapl”
Y2K&Bbno$ 405.717.883
Lil Nas X, Porsche | 2 “Ben atin iistiinde gidiyorum
Billy Ray sen Porsche’ni 610.363.659
Cyrus / kamgilayabilirsin”
Old Town
Road

Gucci 1 “Gucci’den bir kovboy sapkasi”

Fendi 1 “Bir aligkanlig1 var Fendi spor

siityen”

Masera | 1 “Maserati spor arabamda

ti rodeoya biniyorum”

Marlbo | 1 “Marlboro adami gibiyim,

ro sirtim1 tekmeliyorum”
My Oh My / Bimme | 1 “I¢inde oldugu arabay1 79.372.729
Camila r begenmiyorum, ona yeni bir
Cabello, /BMW Bimmer alacagim”
Dababy
Further Up AP/ 1 “Bilegimde AP var ¢ok iyi” 38.709.997
/ Apache
Static&Ben
El, Pitbull

Baguett | 1 “Baguette saat de aldim ¢iinkii

e daha tatli”

Versac | 1 “Sadece Versace carsaflarda

e uyurum”
Ride It / Movida | 1 “Cumartesi Movida Club’a 153.417.493
Regard Club gittik”

Mohito | 1 “Senin isteginle Mohito Bar’a

Bar geldik”
Roxanne / Merced | 4 “Ustii kapali Mercedes 123.537.934
Arizona es stiremez”
Zervas “Eger Mercedes’in yoksa sana

giiler”

Chase 1 “Chase’i pos makinesine

(6zel vuruyorum’

banka)
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Sarky/Sarkicr | Marka | Tekrar Sarki sozii Dinlenme/
Ad1 Sayisi goriintiilenme
Sayisi (resmi
video)
The Box / Cash 3 “Cash App’den ¢6zdiim 280.581.152
Roddy Ricch | App parasini”
Cadilla |1 “Kursun gecirmez Cadillac’la
c sehri turluyorum”
Chanel |1 “Yavruyu zar zor goriirsiin ona
aldigim Chanel ile”

Kaynak: Arastirmaci tarafindan olusturulmustur.

Tabloda paylasilan resmi dinlenme, gorintillenme verileri  27.12.2020 tarihinde
www.youtube.com sitesinden alinmigtir. Tabloda goriildigii iizere goriintiilenme/dinlenme
sayilar1 ¢ok yiiksek olan sarkilarda belirli markalarin adlar1 sdylenmis ve bazi sarkilarda ise ayni
marka adlar tekrar edilmistir. Bu sarkilarin bagka platformlar kullanilarak dinlenmesi, diger
uygulamalardan bilgisayarlara, telefonlara indirilmesi, kapali veya agik alanlarda bu sarkilarin
calinmasi ile s6z konusu bu markalarin daha biiyiik kitlelere ulastigin1 ve markalarinin birgok
kisi tarafindan duyulmakta ve sdylenmekte oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

Sarkilarda gecen markalarin analizleri asagidaki gibidir;

Gucci markasi1 Y2KBbno$ Lalala sarkisinda bir kere gegmektedir. Gucci markasindan sarki
icerisinde “viicudum Gueci ile kapli” olarak bahsedilmektedir. Gucci markasinin

yerlestirilmesinin yapildigi bu sarki resmi rakamlarma gore 405.717.883 kisi tarafindan
dinlenmistir.

Billy Ray Cyrus ve Lil Nas X’e ait Old Town Road sarkisinin igerisinde birden marka

yerlestirilmesi yapilmaktadir. Porsche markasi sarki igerisinde iki defa, Gucci, Fendi, Maserati
ve Marlboro markalar1 birer defa kullanilmaktadir. Sarkinin igerisinde adi gecen markalara
olumlu bir imaj yiiklenmektedir. Ornek olarak Fendi markasindan aliskanlik olarak sz
edilmektedir. Marlboro markasindan bahsedilirken “Marlboro adami gibiyim” diyerek
markaya kisilik atfedilmektedir. 610.363.659 resmi izlenme sayis1 olsa dahi sarki birgok yerde
dinlendigi i¢in sarki icerisinde gegen markalar birgok dinleyici tarafindan duyulmakta ve

sOylenmektedir.

BMW markasindan Camila Cabello, Dababy, My Oh My ad!: sarkisinda bahsedilmektedir. Sarki
icerisinde Bimmer ad1 ile gegmektedir. Bimmer, BMW markasinin argosu i¢in ifade edilen bir

kisaltmadir. BMW markas1 sarkinin igerisinde bir defa kullanilmakta olup “i¢inde oldugu
arabayr begenmiyorum ona yeni bir Bimmer alacagim” diyerek diger markalara karsi

kiyaslayici bir bigimde markalarinin yerlestirilmesi yapilmaktadir.

Static&Ben El, Pitbull, Further Up sarkisinda birbirinden farkli ti¢c markanin yerlestirilmesi

yapilmistir. Bir saat markasi olan AP sarki igerisinde “bilegimde bir AP var ¢ok iyi” denilerek
markaya olumlu vurgu yapilmaktadir. Daha sonra Baguette saat markasi i¢in “Baguette saat de
aldim ¢link{i daha tatl” denilmektedir. Statii gostergesi olacak sekilde Versace markasi igin
“sadece Versace carsaflarda uyuyorum” denilerek yiiksek ve olumlu bir statiiye sahip algisi

yaratilmaktadir.
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Regard, Ride It sarkisinda Mohito Bar ve Movida Club isimli mekanlarin marka yerlestirilmeleri
yapilmustir. Marka yerlestirmeleri sadece bir iiriin veya metaya yonelik olarak degil cogu zaman
fiziksel bir mekana vurgu yapilarak da uygulanabilmektedir. Bazi durumlarda kurgusal marka

yerlestirmede miimkiin olabilmektedir.

Arizona Zervas’m, Roxanne adli sarkisinin igerisinde Chase ve Mercedes markalar1 yer

almaktadir. Mercedes markasindan bahsedildiginde “istii kapali Mercedes siirmez” ve
“Mercedes’in yoksa sana giiler” sozleri ile birlikte markaya statii yiikklenmistir. “Chase’i pos
makinesine vuruyorum” sozlerinde bahsi gegen Chase 6zel bir banka adidir. 123.537.934 kere
dinlenen bir sarkida s6z konusu markalara yer verilmektedir.

Cadillac ve Chanel markalar1 Roddy Ricch, The Box sarkisinda gegmektedir. Resmi video
izlenme sayisma gore 280.581.152 dinleyiciye ulasan sarkinin igerisinde Cadillac markasi igin
kursun gecirmez, Chanel markasi i¢in “ona Chanel aldigim i¢in artik sen onu zor goriirsiin”

anlamina gelen bir s6z ile markanin yiiksek statiilii, pahali oldugu vurgusu yapilmaktadir.

Ornekleme dahil edilen sarkilarda toplam 17 markanin gesitli ozellikleri vurgulanarak
yerlestirilmesi yapilmustir. Iki farkli sarkida Gucci markasina yer verilmis ve sarkilar genelinde
araba markalarinin yerlestirilmesi daha fazla yapilmistir. Bircok marka sarki iclerinde statii
gostergesi olarak kullanilmaktadir. Fendi markasindan aligkanlik “bir aligkanligi var Fendi spor
stityen”, bimmer/BMW markasi ile diger araba markalarindan tstiinliik “iginde oldugu arabay1
begenmiyorum, ona yeni bir Biamer alacagim”, AP markasi ile olumluluk “bilegimde AP var
cok iyi”, Bagutte saat ile siklik ve kiyaslama “Baguette saat de aldim ¢iinkii daha tatli”, Versace
markasi ile tekillik ve ayricalik “sadece Versace carsaflarda uyurum”, Mercedes markasi ile
statii “Uistii kapali Mercedes siiremez”, “eger Mercedes’in yoksa sana giiler”, Cadillac markasi
ile saglamlik “kursun gegirmez Cadillac’la sehri turluyorum”, Chanel markasi ile de pahalilik,

likks “yavruyu zar zor goriirsiin ona aldigim Chanel ile” gibi ifadeler vurgulanmaktadir.

Farkli sarkilarda yer almak i¢in markalarin sarkicilara/sanatgilara yiiklii ticretler 6dedikleri
bilinmektedir. Ornek olarak otomobillerini reklam filmleri igerisinde kullanmasi ve sarkilarinda
bahsetmesi i¢in Celine Dion ile Chrysler markasi ile ii¢ yili kapsayan 14 milyon dolarlik bir
anlagma imzalamigtir. Mc Donald’s firmasi, firmanin tutundurma mesaji olan “I’'m Lovin’It”
sarkisini kagida dokmesi i¢in Justin Timberlake ile anlagsmaya varmistir. Ayrica Mc Donald’s,
Tony Rome adli sarkicinin sarki s6zlerinin iginde bir {irliniin adinin gegmesi igin sarkici ile
anlagma saglamistir (Parker, 2005; Aktaran: Giiler, 2010: 28,29).

Marka yerlestirmeleri sadece isletmelerin reklam alani olmakla kalmayip ayni zamanda
sarkicilarinda kazang alanma dontismiistiir. Farkli markalarin dizilerde ve filmlerde marka
yerlestirme yapmak amaci ile oyuncularin kullandiklari tirtinleri karsilama, film yapimcilarina
gesitli dekor iiriinlerini sunma ya da para karsihiginda marka yerlestirilmesinin yapildigi
bilinmektedir. Cildir (2012) yaptig1 galigmada 1980°1li yillardan itibaren marka yerlestirme
uygulamasina stratejik bir duyurum ve tanitim araci algist yiiklendigini ve film yapimcilarina
marka yerlestirmelerine karsilik 6denen miktarlarin milyon dolarlar gibi rakamlarla ifade

edildigini sdylemektedir.

6. Sonu¢ ve Oneriler

Yapilan icerik analizinin ve gesitli arastirmacilarin yapmis olduklari aragtirma sonuglar
gostermektedir ki marka yerlestirme uygulamasi siklikla kullanilmakta ve geleneksel reklam
faaliyetleri ile yarisacak bir hale gelmektedir.
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Filmlerde, dizilerde karsimiza siklikla ¢ikan marka yerlestirme uygulamalari giiniimiiz
sartlarinda sadece bu alanlar ile siirli kalmamaktadir. Icerik analizinin sonuclar1 bizlere
markalarin sarki s6zlerinin icerisine yerlestirildigini gostermektedir. Sarkilarda tiriin yerlestirme
yapilan markalar sadece sozel degil gorsel sekilde de yer alabilmektedir. Ornegin 2000 yilinda
piyasaya ¢ikan diinyaca iinlii sarkicit Sting’in Desert Rose isimli sarkisimin Klipinde Jaguar
marka bir otomobilin yerlestirilmesi yapilmistir. Mc Donald’s markasinin slogani haline gelen
I’'m Lovin It s6zii ise yine diinyaca iinlii sarkict Justin Timberlake’in /’m Lovin It sarkisinda
defalarca vurgulanmigtir. 2013 yilinda Avril Lavigne’nin Rock in Roll sarkisinda Sony marka
cep telefonu hem s6zel hem gorsel olarak yerlestirilmigtir. 2010 yilinda Lady Gaga’'nin
Telephone sarkisinin Kklipinde Coca Cola ve LG marka cep telefonunun yerlestirildigi
goriilmektedir. Janis Joplin’in 1971 yilinda yayinlanan Pearl albiimiinde direkt olarak Mercedes
Benz isimli bir sarki yer almakta ayni zamanda Porsche markasinin da yerlestirilmesi
yapilmaktadir. Eski tarihlerden bir diger 6rnekte The Eagles grubunun 1976 yilinda
yayinladiklar1 Hotel California sarkisinda gegmektedir. Sarkinin igerisinde Mercedes ve

Tiffany markalarina yer verilmektedir.

Sarkilarda yer verilen markalar siklikla olumlanmakta olup statii vurgusu yapilmaktadir.
Sarkilarda kullanilmis olan markalar yiiksek oranda tanindik, bilindik ve agina olunan
markalardir. Birgok markanin, markalarini yerlestirmek i¢in oyunculara, filmlere, dizilere,
sarkicilara yiiksek iicretler ddedigine deginilmisti. Bu da bizlere markalarin geleneksel
reklamlarin haricinde gorsel veya s6zel olarak marka yerlestirmeleri ile reklam uygulamalarina
yoneldigini gostermektedir. Buna bir 6rnek verecek olursak Mercedes markasi geleneksel
reklam faaliyetlerini yani reklam bannerlarin1 ya da jenerik reklam uygulamalarini siklikla
kullanan bir marka degildir. Ancak s6z konusu marka birgok dizide, filmde, sarkida vb.
alanlarda reklamini yapmaktadir. Buradan yapilacak ¢ikarim Mercedes markasinin tanitim
biitcesini geleneksel reklamdan ziyade marka yerlestirme uygulamalarina ayirdigi yoniinde
olabilir.

Marka yerlestirme uygulamalart ilk olarak ABD’de ortaya ¢iksa da geleneksel reklam
faaliyetlerinin etkinligini kaybetmesi ve pahali olmasi sebepleri ile iilkemizde de ¢ok sik
uygulanmaya baglanan bir reklam faaliyeti haline gelmistir. Bu c¢alisma kapsaminda analize
dahil edilen sarkilar 2019-2020 yillar1 aras1 bilindik bir uygulama olan Spotify verileri esas
alinarak belirlenmistir. Ancak piyasada yer alan her sarki Spotify listelerine dahil olmamakta,
Youtube, Tiktok vb. uygulamalarda da yayilmakta ve birgok dinleyiciye ulasmaktadir. Marka
yerlestirme uygulamalart gelecek ¢alismalarda daha derin analiz edilerek diger
alanlar/platformlar ele alinarak incelenebilir, uygulanan marka yerlestirme stratejileri genis
kapsamli ele alinarak literatiir zenginlestirilebilir.
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