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BLOK ZINCiRi TABANLI YENI SOSYAL MEDYA YAKLASIMI
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Oz

Bu c¢aligmanm amaci, geleneksel sosyal medya projeleri ile blok zinciri kullanan sosyal medya uygulamalari
arasindaki farklarin incelenmesidir. Web 2.0 teknolojisine sahip geleneksel sosyal medya uygulamalan ile blok zinciri
kullanilarak gelistirilen sosyal medya uygulamalari arasindaki &nemli farklarin belirlenebilmesi igin kaynak taramasi
yapilmistir. Kaynak taramasi sonucunda geleneksel sosyal medya uygulamalarinin merkezi bir i modeline dayandigi
gOriilmiistiir. Blok zinciri teknolojisi kullanan yeni nesil medya uygulamalarinda ise bir ekosistem kurulmasi amaglanmaktadir.
Kurulacak bu ekosistem, igerik gelistiriciler olan kullanicilarin da gelirden pay alabilecegi bir yaklasim sergilemektedir. Bu
yaklasim, yeni medya vizyonu i¢in 6nemlidir ve Tiirkiye gibi tilkelerin sosyal medya alaninda s6z sahibi olabilmeleri agisindan

firsatlar tasimaktadir. Bu firsatin degerlendirilmesi baglaminda bu alana yonelik yatirimlar yapilmalidir.
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NEW SOCIAL MEDIA APPROACH WITH BLOCKCHAIN BASES

ABSTRACT

The purpose of this study is to examine the differences between traditional social media projects and social media
applications using blockchains. In order to identify important differences between traditional social media applications
developed using web 2.0 technology and social media applications developed using blockchain, a resource search was made.
As a result of the literature review, it has been observed that traditional social media applications are based on a central business
model. It is aimed to establish an ecosystem in new generation media applications using blockchain technology. With this
ecosystem to be established, an approach where users, who are content developers, can take a share of income is displayed.
This approach is important for the new media vision. For countries such as turkey, it stands out opportunities to stay ahead in

social media. Investments should be made in this area to evaluate this opportunity.
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1. GIRIS

Insanlar sosyal canlilardir. Sosyallik sadece davramigsal bir eylem olmanin dtesinde insan
olmanin yapi taglarindandir. Bazi arastirmacilar, dilin insanlar1 ayiran tanimlayici 6zellik oldugunu iddia
etmektedirler. Digerleri; ayirt edici faktoriin akil, sanat ve hatta mizah oldugu fikrini savunmaktadir.
Biitiin bunlar bir 6l¢iide dogrudur ¢iinkii insanlarin diger tiim canlilardan daha dinamik bir sekilde
etkilesime girerek elde ettigi davranisi sosyallestirme yetenegi onun temel 6zelligidir (Matei ve Britt,
2017: 21).

Bugiiniin sosyal medya ortaminin on binlerce yil dnce insanlarda dil becerilerinin gelismesiyle
baglayan iletisim devrimlerinin devami oldugu sdylenebilir. Bu siireg; duman sinyallerinin yazili
kelimeye, telgrafa, radyoya, televizyona ve internete doniismesidir. Bununla birlikte; bugiin sosyal
medyay1 farkli kilan sey, siirece igerik ekleme ve sayisal bilgilere aninda yanit verme yetenegine sahip
olmasidir (Schjoedt vd., 2020: 3).

Insanlar cevrimici aglara sosyal amaglarla, mesleki faaliyet amaciyla veya 6zel ilgi alanlarindan
dolay1 baglanmaktadirlar. Bu platformlarda; kullanicilar, medya paylasimi yapmaktadir veya icerik satin
almaktadir. Sosyal aglar; video aramak, aragtirma yapmak, alis-veris yapmak veya reklam yapmak gibi
bir¢ok amag i¢in kullanilabilmektedir (Tierney, 2013: 84).

Sosyal medya, is zekdsina ¢ok 6zel veri kiimesi olanaklar1 getirmektedir. Ayrica, bu verilere
erismek i¢in zahmetsiz yontemler sunmaktadir. Yalnizca sirketine ait verilerle galisan ¢ogu is insani
i¢in; sosyal medyanin kesfedilmeyi bekleyen ilging bir alan oldugu goriilmektedir. Sosyal medya analizi
ve geleneksel is modeli arasindaki fark; sosyal medyada yiiksek oranda bulunan rekabetci verilerdir.
Sayisal ¢cagda, sosyal ag platformlarindan elde edilen yararli verileri kullanarak is yapmak ve rekabetgi
olmak hi¢ bu kadar kolay olmamustir (Gongalves,2017: 3).

Iletisim sektoriinii etkileyen teknolojideki gelismeler, internet tabanli yeni medyanin geleneksel
medyanin Oniine gegmesine neden olmustur. Sosyal medya kullanicilart zaman ve mekéan sinirlamasi
olmadan igerik fiiretimine katilabilmektedir. Reklam, sosyal medyanin en biiyiik gelir kalemleri
arasindadir. Sosyal medyada faaliyet gésteren bazi firmalar, biiylik sanayi firmalarindan daha fazla gelir
seviyesini yakalayabilmektedir (Taner ve Yiik¢ii, 2019: 1393).

Sayisal diinyanin vazgegilmez bir pargasi haline gelen sosyal medya toplum hayatini derinden
etkilemektedir (Sentiirk Dizman, 2016: 552). Diinyada bilgisayar, internet ve sosyal medya kullanimi
artig egilimi sergilemektedir (Kiling, 2020: 18;Kiigiikali ve Sercemeli, 2019: 216). Sosyal medya hizla
geligirken; pazarlama, politika, aile iliskileri ve alig-veris aligkanliklar1 gibi hayatin bir¢ok bilesenini
degistirmektedir. Sosyal medya, geleneksel medya araglarina gore daha hizli hareket etmektedir ve daha
genis kitlelere ulasma yetenegine sahiptir. Sosyal medya sayesinde, giiniin her saatinde diinyadaki

herhangi bir hedef kitleye ulasmak imkan dahilindedir (Dar1, 2018: 9).
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Bir¢ok alanda insan hayatina giren sosyal medya, hayatin énemli bir bileseni olmustur (Kaya
ve Mengi, 2019: 109). Giinlik hayatin vazgegilmezi olan bu yeni olgu, insanlarin iletisim
gereksinimlerini degistirmektedir (Durmus, 2020: 234). Bu degisimin giicii, ¢alismaya yonelimi
olusturan temel etmendir.

Calismanin temel amaci, geleneksel sosyal medya yaklasimi ile blok zinciri tabanli sosyal
medya yaklasimi arasindaki farkliliklari incelemektir. Yontem olarak ikincil kaynak taramasi
kullanilmigtir. Kullanilan ikincil kaynaklar; ilgili konulardaki dergi makalesi, kitap ve g¢evrimigi
yaynlar1 icermektedir. incelenen yayinlarla; sosyal medya, web ve blok zinciri merkezli kavramsal
cerceve ¢izmek amaglanmaktadir.

2. YONTEM

Calismada; Akdogan ve Yazar (2012), Giines vd. (2018), Bozkurt Yazar ve Yal¢mn (2019)
tarafindan yapilan ¢alismalarda oldugu gibi ikincil kaynak tarama yontemi kullanilmistir.

Rapor (Yildiz vd., 2013: 8), belge (Aslan ve Kayaci, 2013), dergi, kitap, ¢evrimi¢i yayin
(Guudle ve Ozev, 2019), resim (Tekin vd., 2016), gazete yazisi (Giing6rdii, 2017) gibi literatiirde 6nem
arz eden ¢alismalar ikincil kaynak olarak degerlendirilebilmektedir (Akgiil Durak¢ay ve Gilines Giilal,
2018).

3. MOTiVASYON VE TEKNOLOJi ARKA PLANI

Bu boéliimde, calismanin motivasyonunu olusturan sosyal medyaya yonelik kaygilar ve sosyal
medya ekosisteminin teknoloji arka planina yonelik kavramsal agiklamalar bulunmaktadir.

3.1. Sosyal Medyada Olumsuzluklar

Sosyal medyadaki olumsuz uygulamalardan dolay1 ondan kagmak yerine sahip oldugu sorunlari
¢ozme yoluna gidilmelidir. Olumsuzluklarin giderilmesi ancak sorunun nerede oldugunun tespit
edilmesiyle gergeklestirilebilir. Bu nedenle, sorunun tespitine yonelik aragtirmalar yapilmalidir. Sosyal
medya kullanim bi¢iminin 6niimiizdeki yillarda degismesi olasi bir durumdur. Bu siirece hazirlik
yapilmasi gerekmektedir (Sahin, 2019: 184-185).

Hayatimiza bir¢ok kolaylik getiren sosyal medya, merkezi bir modele sahipse bazi sakincalar
olusturmaktadir. Bazi sosyal medya firmalart; kullanicilarina ait verileri (fotograf, video vb.), icerik
olusturucusu tarafindan silinse bile sunucularindan silmemektedir ve kullanicilarinin kisisel verilerini
iglincii parti firmalara satmaktadir. Bu gibi bir¢ok uygulama sebebiyle merkezi modelde ¢alisan sosyal
medyaya yonelik kaygilar bulunmaktadir (Oztiirk, 2015: 308).

Bilgi, sosyal medyada hizli bir sekilde yayilmaktadir. Bu hizli dagilimda, bazen dogru bilgi
yanlis forma doniigebilmektedir. Bu noktada, dogru ve yanlis1 ayirt edebilen bir mekanizma istegi akla
gelmektedir. Hizla dagilan yanlis bilgi, toplumda tahribatlara yol agmaktadir (Konuk ve Giintas, 2019:
22).
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Sosyal medya hikayeleri, basar1 dykiileri yaninda basarisizlik hikayelerine de sahiptir. Istenilen
hedeflere ulagabilmek igin amaglar iyi belirlenmelidir (Hansen vd., 2020: 9). Sosyal medya analizi,
giiniimiizde bircok is kolunun parcasidir. Buna karsin, sosyal medya alaninda yapilan analizlerde
mitkemmeli yakalamak zordur. Veri dogrulugu, gizlilik ve giivenlik gibi yaklasimlar sebebiyle ideal
analizi yapmak gili¢lesmektedir (Choi, 2020: 17).

3.2. internet

World Wide Web (WWW), 1989'da Tim Berners-Lee tarafindan icat edildi (W3). Sinema, radyo
veya televizyona gore yeni bir teknoloji olan internet, 1990’11 yillara kadar genellikle askeri amaglarla
kullanilmaktaydi. Sonrasinda; iletisim, veri depolama ve alig-veris gibi degisik amaclara ydnelik
toplumun daha genis kesiminde kullamm alan1 edinmistir. Internet, izl gelisim siireci izleyerek
televizyon gibi medya araglarinin mobil cihazlar araciligiyla takip edilmesine olanak taniyan bir
platform haline dontismiistiir (Ergtiney, 2017: 52).

Bilisim teknolojilerinin etkisi ile is hayati hizla degismektedir. Is hayatindaki bu degisim,
hayatin diger alanlarin da etkilemektedir (Akgay, 2017: 95). Iletisim teknolojilerinin internet ile birlikte
gelisimi, diinya capinda bir¢cok alani etkisi altina almistir. Ortaya ¢ikan yeni iletisim modeline bireyler,
kamu ve 6zel sektdr uyum saglamak zorundadir. internet ekosisteminin {iriinii olan sosyal aglar, yeni
yasam pratiklerini topluma sunmaktadir. Yer ve zaman kisitlamasi olmayan yeni medyaya ait
uygulamalar her gegen giin ¢esitlenmektedir (Bahar, 2018: 28).

[k Internet nesli, 1990'larda bilgi aramak gibi islemler yapmaktaydilar. Simdi kullanicilar
interneti farkli amaglar i¢in tercih ediyorlar: bilgi paylasmak, cevrimigi icerikle isbirligi yapmak veya
bu icerige katilmak. Giinliik aktivitelerimiz ve gliniimiiz ekonomisi tizerindeki yiiksek etkisi goz oniine
alindiginda internet, devrim niteliginde bir gelismedir. Hem ¢evrimi¢i hem de ¢evrimdist iliskileri
etkileyen internette; kuruluslarin, sosyal medyay1r benimsemede ve sosyal medya igerigine uyum
saglamada zorlandiklari goriilmektedir (Looy, 2016: 1-2).

3.2.1.Web 2.0

Bilgi, tiretilen ve tiiketilen bir kaynaktir (Osatuyi, 2013: 2623) ve internet, hayati kolaylastirict
bilgiye ulasmada énemli bir aractir (Berk ve Bayrak, 2019: 235). Internette web 2.0’1n ortaya ¢ikmasi
ile birlikte bilgi siiregleri daha karmasik hale gelmistir. Bu karmasik siiregte, hem kullanicilarin hem de
bilgiyi barindiran servis saglayicilarin yeni ¢abalar igerisinde olmasi gerekmektedir (Shang vd., 2011:
184). Bu ¢abanin karsilik bulmasini kolaylastiracak faktor; web 2.0'a gecis ile birlikte; birgok kisinin
internete kolayca bilgi yiiklemesine ve paylasmasina izin veren bir yapinin olusmus olmasidir (Kaigo,
2017: 38).

Sosyal medyanin yiikselisinin arkasindaki temel gii¢ internet ve mobil teknolojilerdir. Internet

teknolojileri; bilgi yayma, igerik olusturma ve etkilesimli iletisim igin teknolojik platformlar
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sunmaktadir. Kullanici icerigi veya kullanici tarafindan iiretilen medya gibi sosyal medyanin ana
bilesenleri, web 2.0'm tanimlayic1 ozellikleri olarak goriilmektedir. Mikroblog, internet giinliigi,
cevrimigi forum, yasam akisi, internet toplulugu, sosyal yer imi ve sanal gergeklik gibi uygulamalar
sosyal agin ¢alisma seklini tanimlamaktadir (Zeng, 2010: 13).

Internette iiretilen sosyal nesneler, genellikle tek bir nesne icin tek bir adrese sahip olan
benzersiz kimlik gerektirir. Bir nesne igin adres olmasi, ona bagvurabileceginiz ve onu izleyebileceginiz
anlamina gelmektedir. Herhangi bir nesnenin davranigi, diger nesnelerle karsilastirmak igin
kullanilabilir. Tanim1 geregi her nesnenin bir sahibi olacaktir, boylece bir kisiden gelen nesneler ile
bagka bir kullanicidan gelen yeni nesneler gosterilebilmektedir internetten islem yapan bir uygulamaya
ait tiiketim verilerinin bu 6zellik sayesinde toplanmasi1 miimkiin olmaktadir (Bell, 2009: 57).

Web 2.0’a dayanan sosyal aglarin igeriginde kariyer planlamasi gibi 6nemli is siiregleri
bulunmaktadir (Riley, 2010: 9). Giiniimiizde is insanlar isletmelerindeki siireclerle ilgili sikici
bulduklar1 geleneksel bazi yontemlere alternatif olarak sosyal medyay1 gérmektedir (Deckers ve Lacy,
2011: 269). Bu alternatif, veri ¢ekerek analizler yapmaya olanak taniyan 6zellige sahiptir ve bu 6zellik
yeni bir ig kolu olarak biiylimektedir (Russel, 2011: 3).

3.2.2Web 3.0

Hizl bir sekilde biiyiiyen web kaynakli bilgi, kullanicilarin farkl verilerini tutmaktadir. Tutulan
bu kayitlar, sanal diinyada daginik ve dolayisiyla anlamsiz bir veri yi1gin1 olusturmaktadir. Bu verinin
anlamlandirilmasi biiyiik 6nem tagimaktadir (Altay ve Ulas, 2018: 174). Bu noktada, verinin daha etkili
kullanilmasini saglayan anlamsal web teknolojileri devreye girmektedir (Tiirksoy ve Askar, 2009: 279).

Web 3.0, anlamlandirma aracidir ve anlamsal/semantik web olarak da anilmaktadir. Web 3.0,
kullanicilarin olusturdugu verileri siirekli takip etmektedir ve elde ettigi veriyi anlamlandirmaktadir. Bu
sayede, Kisiye ozel c¢aligsan yapiya biiriinebilmektedir. Web 3.0, tasidigi anlamlandirma 6zelliginden
dolay1 isletmelerin iletisim ¢alismalarinda sik¢a kullanilmaktadir (Aslan ve Kolanci, 2019: 208-209).

Web 3.0; nesnelerin, internete baglanabilecegi ve verileri yorumlayabilecegi bir sistemi ifade
etmektedir. Yorumlayabilme yeteneginden dolayi halkla iligkiler, reklam ve pazarlama alanlarina yeni
bir yaklagim getirmektedir. Bu yaklasimla, hedef kitle egilimlerini elde etmek kolaylagmaktadir ve
dogru mesaj, dogru zamanda, dogru hedef kitleye ulasabilmektedir (Kara, 2016: 3-4).

3.3. Blok Zinciri

Giiven, giivenlik, degismezlik, seffaflik ve denetlenebilme avantajlar1 saglayan blok zinciri;
finans, sigorta, enerji ve ulastirma gibi alanlarda degisim baslatmistir. Simdiden bazi sektorleri
degistirmeye baglayan blok zinciri teknolojisi ii¢ siiriim ile ifade edilmektedir. Blok zinciri 1.0, kripto
paralari ifade etmektedir. Blok zinciri 2.0, finans ve piyasalarla ilgilidir. Blok zinciri 3.0 ise ekonomi ile

ilgili alanlarin 6tesini ifade etmektedir. Blok zinciri 3.0, farkli sektorlerde dagitik defter teknolojisinin
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kullanimina yonelik egilim baglatmistir. Bu durum, blok zincirinin birgok sektor icin karsi
konulamayacak avantajlar sunmasinin bir karsiligidir (Perera vd., 2020: 17).

Blok zinciri teknolojisinin kapsami, gelismekte olan is modellerinin tam merkezinde yer alarak
kripto para birimlerinin 6tesine gegmistir (Ertz, ve Boily: 2019). Blok zinciri teknolojisinin sahip oldugu
aktif bilgi paylasimi 6zelligi paydaslara avantaj saglamaktadir (Park vd., 2020: 64). Blok zinciri
teknolojisi; giivenli ve seffaf bir sekilde merkezi olmayan defterler, akilli s6zlesmeler ve giivenilir aglar
saglar. Potansiyel faydalar1 géz 6niine alindiginda, bu teknolojinin benimsenmesi zor olmayacaktir
(Kouhizadeh vd., 2021: 15).

Son yillarda bilinirliligini artirmis giincel bir teknoloji olan blok zinciri; giivenlik, dayaniklilik
ve veri aktarimi agisindan basarilidir. Calisma modelinden dolay: siber giivenlik risklerine karsi etkilidir
ve gizlilik saglamaktadir. Bu teknolojide; dogrulama, performans ve sorgulama konusunda g¢ok iyi
sonuglar elde edilememektedir. Avantajlar1 ve dezavantajlar1 ile birlikte birgok sektdrde degisim
yapabilme potansiyeli tasimaktadir. Baz1 alanlardaki uygulamalar1 giiniimiizde deneme seviyesindedir.
Denemeler sonucunda, eksikleri giderilerek her gecen giin daha verimli bir teknoloji haline doniigsmesi
ongoriilmektedir (Unal ve Uluyol, 2020: 174).

Bloklar halinde tutulan veriler ve bu verilerin etkilesim igeresinde oldugu yapi1, blok zinciri
olarak adlandirilmaktadir. Blok igerisine eklenen verilerin agda yaymlanmasiyla tiim bloklar giincel
halde tutulabilmektedir (Kasim, 2020: 40). Akilli sozlesmeler yapabilme yetenegine sahip blok zinciri,
zaman ve maliyet agisindan avantajlar sunmaktadir. S6zlesme maddeleri olusturabilme ve sdzlesmeyi
tiim paydaslari ile takip edebilme 6zelligi sayesinde uygulamalarda basarili sonuglar elde edilmektedir.
Uygulamalarda zaman, insan giicii ve maliyet avantaj1 saglamasi, iiyelerin esit sekilde aga katilabilmesi
onemli blok zinciri 6zellikleridir (Uzun, 2020: 105).

Dagitik defter konusunda her seyin basladigi makale olan Satoshi Nakamoto’nun ¢alismasinda;
{iciincii sahislara giiven esasina dayanan geleneksel model elestirilmektedir. Uciincii sahislara giiven
yerine, bloklardan olusan zincir yapisi kullanilarak giivenlik ve gizlilik gibi konularda daha basarilt
sonuglar elde edilecegi dile getirilmektedir. Nakamoto’ya gore; aracilar olmadan is yapmak miimkiindiir
ve bunun i¢in agda ¢ift islem gibi sorunlarin asilmasi gerekmektedir. Nakamoto, giiven sorununu agsmak
icin matematik denklemleri kullanmay1 6nermektedir. Giivenlik i¢in dnemli uygulama, 6nceki bloklarin
Ozet degerini tutmaktir. Sekil 1 ile verilen blok yapisinda; her blok, kendisinden 6nceki blok igin blok
Ozeti tutar. Bu durum, bir blok tizerinde degisiklik yapmak istediginizde ondan 6nce gelen tiim bloklari

degistirmeniz anlamina gelmektedir (Nakamoto: 2008).
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Sekil 1. Blok Yapisi
Kaynak: Nakamoto (2008), Kaynagindan Doniistiirilmiistiir

Hizmetlerin, mallarin, diger varliklarin; izlenebilirlik seviyesini arttirma, pazara erigimini
kolaylastirma ve verimliligini yiikseltme 6zelliginden dolay1 blok zinciri teknolojisinin siirdiiriilebilir
sosyo-ekonomik gelismelere katkisinda yiiksek beklentiler ve de bu beklentilerin karsiligi olarak
potansiyel bulunmaktadir (Drljevic vd., 2020: 1).

4. SOSYAL MEDYA

Cevrimigi sosyal aglarin kokleri, 1980'lerin ilan panosu sistemlerine kadar uzanmaktadir. Bu
sistemler; kullanicilar arasinda yazilim ve veri paylagmak, 6zel mesajlar gondermek ve genel mesaj
panolarina ileti gondermek igin giris yapilmasina izin vermekteydi. Diinyanin diger bolgelerindeki ilan
panosu sistemlerine erigmek icin gerekli olan uzun mesafe cagrilarimin yiliksek maliyeti nedeniyle
bunlarin ¢ogu yerel topluluk olarak calismaktaydilar. 1980'lerin sonu ve 1990'larin basi, CompuServe
ve Prodigy gibi masaiistii uygulamalarmin yiikselisine taniklik edildi. [lan panosu sistemlerine gére daha
zengin o6zelliklere sahip olan bu sistemler; kullanicilarin internete baglanmasina ve kigisel goriiniisler
olusturmasina, etkinlikler yayinlamasina, sohbet etmesine ve mesajlar gondermesine izin vermekteydi.
WWW (World Wide Web) popiilerlik kazandikga, sosyal aglar web tabanli uygulamalara tagindi. ilk
dalga, belirli islevler veya kitleler i¢in olusturuldu. Modern sosyal aglar donemi, Jonathan Abrams'n
gelistirdigi uygulama ile 2002 yilinda basladi (Zarrella, 2010: 54-55). Cevrimigi topluluklarin sosyal ag
sitesi ozelliklerini uygulamaya baglamasiyla, ¢evrimigi topluluklar sosyal ag sitelerine doniistii (Boyd,
2008: 96). O gilinden bu yana hem sosyal medya sitelerinde hem de sitelere yiiklenen igeriklerde artis
gozlenmektedir (Kivang, 2019: 98).

Sosyal ag siteleri, internet teknolojisine dayali olarak ortaya g¢ikarilmis ve bilginin paylasim
seklini degistirmislerdir. Glntimiizde sosyal medya, eglence, is vb. alanlarda kullanilabilir. Sosyal
medyay1 ciddiye almak ve is i¢in bir ara¢ olarak gérmek faydali bir yaklagim olacaktir (Morris ve
Ballantine, 2015: 19).

Elektronik ve yazili iletisim, mal/hizmet tedarikinin daha 6nce hi¢ olmadigi kadar taleple
eslesmesini saglamustir. Tarihsel olarak; sadece bir avu¢ medya kurulusunun ekonomiyi kontrol
etmesinden dolay1, piyasalarin nasil ¢alisacagina yonelik kistaslar temelden degistirilemedi. Bu siirecte;

yayinciliktan yararlanan piyasalar, bilgi akisin1 yoneten bir avug yayinci ve araciya glivenmekteydi. Bu
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durum, en varlikli kuruluglarin pazarlarda arz ve talebin ana etkeni olmasi sonucunu ortaya ¢ikardi
(Blossom, 2009: 95-96).

Kullanic1 tarafinda olusturulan medya, sosyal medyanin kalbidir. Bu modelde, siradan
vatandaglar; gazeteciye, yazara, radyo yapimcisina veya film yapimcisina doniigebilir. Bu durum,
stiradan insanlarin daha 6nce hig sahip olmadiklari bir giicii tanimlamaktadir ve insanlik bu giici medya
devriminden almaktadir (Lincoln, 2009: 10). Giiniimiizde baz1 yaymecilarin tarafsizlik ilkesine dikkat
etmedikleri g6z 6niine alindiginda (Bossio, 2017: 32), bu yeni modelin 6nemi daha iyi ortaya
cikmaktadir.

Gunilimiizde, geleneksel sosyal ag platformlarinin giivenlik ve giiven ihlali olusturacak
eylemleri karsisinda dagitik defter teknolojisi kullanarak merkezi olmayan modelde uygulamalar
gelistirilmeye calisilmaktadir. Eger bu denemeler basarili olursa ¢ok bilinen sosyal aglardaki sorunlarin
bir kismina ¢6ziim iiretmek miimkiin olacaktir. Denemeleri yapilan dagitik defter teknolojisine dayali
sosyal aglarin maliyetlerini kargilamak i¢in kripto para ile 6deme yapilmasi yoluna gidilmektedir. Kripto
para ile birlikte calisan sosyal ag platformlar1 basarili olursa kullanicilar iizerinde tek bir ana bilgisayarin
baski kurdugu modele kars1 ¢6ziim iiretilebilecektir (Mire, 2018).

Merkezi olmayan sosyal aglardaki iletisim, isletmedeki bireyler arasinda zayif baglari
giiclendirme etkisine sahiptir (Hadley, 2017: 221). Kisiler, ¢cevrimi¢i sosyal aglar kullanarak giinliik
hayatlarina yonelik paylasimlar yapmaktadirlar. Gliniimiizde; internet kullanici sayis1 4 milyarin, sosyal
ag kullanici sayisi ise 3 milyarin {izerindedir. Mevcut popiiler ¢evrimigi sosyal aglar merkezi modelde
calismaktadir. Bu modelde, kullanicilara ait veriler merkezi bir sunucuda tutulmaktadir ve bu durumun
baz1 sakincalari bulunmaktadir: Veriler kullanicilarin istekleri disinda yonetilebilir, satilabilir veya
calinabilir. Bunlarin disinda, sansiir sorunu da goz ardi edilmemesi gereken bir konudur. Baz iilkeler,
sakincali gordiikleri sosyal aglar1 engellemektedirler. Sahip oldugu 6zelliklerle bu sorunlar1 agmaya
aday olan blok zinciri teknolojisi kullanan sosyal medya platformlart bulunmaktadir. Tablo 1°de blok
zinciri teknolojisi kullanan sosyal aglar ve sosyal aglarin 6zellikleri verilmistir (Guidi, 2020).

Tablo 1: Blok Zinciri Teknolojisi Kullanan Sosyal Aglar ve Ozellikleri

Sosyal Ag Kurulus Yil Blok Zinciri Dagitik Model
Minds 2015 Ethereum Kismen
Steemit 2016 Steem Tamamen
Sapien 2016 Ethereum Kismen
SocialX 2017 Ethereum Kismen
HyperSpace 2018 Ethereum Kismen

Lit 2018 Ethereum Kismen
Foresting 2019 Ethereum Tamamen

Kaynak: Guidi, 2020
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Tablo 1 incelendigi zaman bazi blok zinciri tabanli sosyal medya uygulamalarinin tamamen
dagitik modelde calismasina karsin digerlerinin kismen dagitik modelde calistig1 goriilmektedir. Bir
diger dikkat ¢eken konu ise Ethereum blok zincirinin sosyal medya uygulamalarinda tercih ediliyor
olmasidir.

Tablo 1 ile ornekleri verilen blok zinciri tabanli bazi sosyal medya platformlari, geleneksel
sosyal medya platformlar ile eslestirilebilir. Facebook’un blok zincir teknolojisi karsiligir olarak
Foresting bulunmaktadir. Ayrica; Twitter ile Peepeth, Youtube ile Dtube, Lindedin ile Indorse ve
Instagram ile Steepshot eslestirilebilir (Choi vd., 2020: 5).

Blok zinciri tabanli sosyal medya platformlar igerigi odiillendirmektedir. Odiiliin yan1 sira
kullandiklar1 teknoloji, sahte haber ve gizlilik sorunlarini ¢6zmeyi hedeflemektedir (Rahman vd., 2020:
43).

4.1. Blok Zinciri Tabanh Sosyal Ag: Foresting

Foresting, video dahil olmak tizere gesitli igerikleri destekleyen sezgisel blok zinciri tabanli
¢evrimigi sosyal medya uygulamasidir. Bir bagka deyisle Foresting, blok zinciri teknolojisi kullanarak
zamanlar1 ve yaraticiliklar1 igin igerik olusturuculari o6diillendiren yeni nesil bir sosyal medya
platformudur. Kullanicilara geri verme ileri goriigliiliigi ile kurulmustur. Platform kullanicilarinin da
gelirlerden pay almasi hedeflenmektedir. Odiiller PTON kripto para birimi ile yapilmaktadir. Toplam
24 milyar PTON kripto para birimi olusturulacak ve bu miktarin % 40’11 olusturan 9,6 milyar PTON

odiil olarak dagitilacaktir. Sekil 1°de platformun gelir dagilim grafigi verilmistir (Foresting).

Foresting Gelir Dagilim

Ortaklar
10%

N Takim ve [
Kurucu
25%

Sekil 1. Foresting Mobil Sosyal Ag Uygulamasi Gelir Dagilimi
Foresting; kendisini, kullanicilar i¢in adil deger dagitim sistemi saglamaya ¢alisan blok zinciri
tabanli sosyal medya platformu olarak tanimlamaktadir. Bu platform; iletisim kurmak igin sosyal medya

platformu, katilmcilar1 i¢in sayisal bankacilik hizmetleri ve icerik olusturucular destekleyen
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laboratuvar olarak tanimlanmaktadir. Foresting sosyal agmin para birimi olan PTON’un degeri
$0,000014 ABD Dolaridir (Coinmarketcap).

4.2. Blok Zinciri Tabanh Sosyal Ag: Steem

Blok zinciri tabanl sistemlerde, {iyeler arasinda akilli sézlesmeler kullanarak deger dagitmak
miimkiindiir. Blok zinciri platformunun parcasi olan akilli sézlesmeler ve protokoller kullanilarak
topluluk iiyelerinin eylemlerinin karsilig1 olan 6diil mekanizmasi galistirilir. Son kullanicilar, yaptiklar
eylemler karsiliginda 6deme alirlar ve isterlerse bu 6demeyi harcayabilirler. Kullanicilarin kazandiklar
deger, blok zincirin defterine kaydoldugu i¢in giivenlidir. Son kullanicilarin igerik iireterek elde ettikleri
“jeton” kripto paraya ve fiat paraya doniisebilir niteliktedir. Bu sekilde bir tesvik mekanizmasindan
dolay1 kullanicilar, tamamlayicilar, dogrulayicilar, gelistiriciler ve yatirimeilar tarafindan olusturulan
topluluk iiyeleri arasinda isbirligi olabilmektedir (Pereira vd., 2019: 99).

Steem platformu, model olarak geleneksel yapilarin aksine merkezi olmayan bir sekilde igerik
olusturuculart odiillendirmektedir. Steem sosyal agmin temeli, DPoS konsensiis mekanizmasina
dayanan Steem blok zinciridir. Steem blok zinciri, saniyede binlerce islemi kabul eden ve kullanicilarin
hemen yeni bloklar olusturmasina izin veren bir yapiy1 temsil etmektedir (Garcia-Font, 2020: 15).

Steem kripto para fiyati; 0,199118 ABD Dolaridir ve piyasa hacmi 74.020.476 ABD Dolar1
seviyesindedir (Coinmarketcap). Steem, i¢erik paylastiklari i¢in kullanicilar1 6diillendirerek aninda gelir
akisini miimkiin kilan sosyal blok zinciridir. Steemit gibi sosyal uygulamalar araciligiyla gergek
uygulamalara gii¢ saglayabilen, onde gelen blok zinciri uygulamasidir. Yiiksek miktarlarda gelir elde
eden sosyal medya platformlarinin igerik olusturucular olan kullanicilara bedel 6demedigi elestirisi,
Steem gelistiricilerin en biiyilk motivasyonudur. Kullanicilar yaptiklari her katki icin Steem
platformlarinda 6diil alirlar. Steem kullanan 324’1 agkin uygulama diger tiim blok zincirlerinden fazla

islem yapmaktadir. Steem tabanli en iyi dort uygulama asagida verilmistir (Steem):

o Steemit : Sosyal blog platformu

o eSteem : Mobil uygulama platformu

J Dtube : Video platformu

o Utopian : Agik kaynak proje finansmant
5. SONUC

Web teknolojileri kullanan geleneksel sosyal medya uygulamalari, son yillarin dikkat ¢eken
girisimcilik ornekleri olarak goriilebilir. Yatirimer gruplari ile dne ¢ikan bu uygulamalarda merkezi is
modeli bulunmaktadir. Yatirnmcilarin destegini alan igletmeler, olusturduklari web tabanli uygulamalar
ile kullanicilara icerik olusturabilme olanagr tanimaktadir. Gelistirilen yazilimla kullanicilar

haberlesebilmekte ve video gibi paylasimlar yapabilmektedir.
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Blok zinciri teknolojisinde veriler bloklar halinde tutulmaktadir ve verilerin giivenligine yonelik
onceki bloklarin 6zetini tutmak gibi yaklasimlar bulunmaktadir. Blokta yapilan islem diger bloklara
raporlanmaktadir. Bu durum, verinin tiim bloklarin etki alaninda olmasi anlamina da gelmektedir. Bu
yap1 icerisinde sansiir zorlasmaktadir ve kullanicilar tarafindan eklenen verinin bir kurumun mal
olmasinin Oniine gecilebilmektedir. Ayrica, giiven ve giivenlik konusunda bir merkeze bagli olan
yaklagimlar diginda ¢6ziimler iiretilebilmektedir.

Son yillarda ortaya c¢ikan blok zinciri teknolojisi ile sosyal medya uygulamalarinin
gelistirilmesinde, geleneksel modele yonelik elestiriler bulunmaktadir. Bu elestiriler; icerik
gelistiricilerin gelir elde edememesi, verilerin bir merkezden yonetilmesi, merkezi modelde sansiir
imkaninin olmasi gibi degisik konu bagliklari altinda sekillenmektedir. Bu noktada, dagitik dogasi ile
blok zinciri teknolojisi kullanan sosyal medya uygulamalart problemleri ¢6zme iddiasindadir. Blok
zinciri  kullanarak gelistirilen uygulamalarda; igerik gelistiricilere {icret Odenmesi, sansiiriin
engellenmesi, kullanict verilerinin izlenebilmesi gibi olanaklar bulunmaktadir. Bu teknoloji,
kullanicinin ekledigi tiim verilerde hak iddia eden bir sirket yerine tiim katilimcilarin siireci
yonetebildigi ve gelirden pay alabildigi bir ekosistemi amaglamaktadir. Blok zinciri teknolojisi;
gelistirilen uygulamalarda, kontroliin dagitilmast ve ekosistemin beraber is yapmasi agisindan
onemlidir.
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