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GASTRONOMIi TEMALI FESTiVALLERDE
KATILIMCI DENEYiMi UZERINE BIiR
ARASTIRMA: ULUSLARARASI PISMANIYE
FESTiVALI ORNEGI

Gulgin OZBAY!
Serkan SEMINT?

OZET

Yoresel Urlinlerin ve yoreye ait yemek kalttrinin gastronomi turizmine
katkist oldukga fazladir. Bir destinasyonda gastronomi turizminin gelismesi i¢in
de yoreye has driinlerin tanitilmasi, sunulmasi gibi eylemler festivaller
araciligiyla gergeklestirilmektedir. Festivallerin diizenlenmesinde ise katilimet
istekleri 6nem arz etmektedir. Bu baglamda 11. Uluslararasi Pigmaniye
Festivali’'ndeki katilimcilarin festival deneyimleri sonucunda goriislerinin
alinmasi amaglanmistir. Arastirmada festivale katilan 49 kisiyle yiiz ylize
gorisme yapilmistir. Festivalin duyurumunda belediyenin aktif rol aldigi,
bununla birlikte katilimcilarin sadece %16’sinin il disindan geldigi tespit
edilmistir. Bu durum diger illerde tanitimin yeterince iyi yapilmadigi seklinde
yorumlanabilir. Katilimcilarin  %70°1  festivalin  fiziki donaniminmt yeterli
bulmakta ve %94’ festivali bagkalarina tavsiye edecegini belirtmektedir.
Tavsiye nedenleri iginde birinci sirada eglence yer alirken ikinci sirada
katilimcilarin  gehirlerini ve yoresel lezzetlerini tanitmanin yer aldigi tespit
edilmigtir.
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A RESEARCH ON PARTICIPANT EXPERIENCE
IN GASTRONOMY-THEMED FESTIVALS: THE
CASE OF THE INTERNATIONAL PISMANIYE

FESTIVAL

ABSTRACT

The contribution of local products and local food culture to gastronomic
tourism is very high. In order to develop gastronomy tourism in a destination,
actions such as promotion and presentation of local products are carried out
through festivals. Participant requests are important in organizing festivals. In
this context, it is aimed to get the opinions of the participants in the 11th
International Pismaniye (Cotton Candy) Festival as a result of the festival
experience. In the research, face-to-face interviews were made with 49 people
participating in the festival. It was determined that the municipality played an
active role in the announcement of the festival, however, only 16% of the
participants came from outside the province. This situation can be interpreted
that the promotion is not done well enough in other provinces. 70% of the
participants find the physical equipment of the festival sufficient and 94% state
that they will recommend the festival to others. It was determined that
entertainment was the first place among the reasons for the recommendation,
while the second place was to promote their cities and local flavors of the
participants.

Keywords: Gastronomy Tourism, Festival, Gastronomy-Themed
Festival, Pismaniye Festival

1. GIRIS

Ozel etkinlikler, turizm endustrisi icin énemli motivasyon
saglayicisi olarak nitelendirilmektedir. Gliniimiizde festival etkinlikleri en
fazla biiylime gosteren cazibe merkezleri haline gelmistir. Festivaller ve
bu tip organizasyonlar etkinlik sahibi destinasyona ve bolge halkina fayda
saglamaktadir. Bu tiir etkinliklere katilim saglamak rahatlama,
performans sergileme ve eglence gibi birgok faktore bagh olabilmektedir.
Aym zamanda festivaller toplum tarafindan diizenlenen etkinliklerde

sunulan drilinleri tanitict ve bolgeye ziyareti tesvik edici gorev
Ustlenmektedir (Yayla, 2017, s. 15-16).

Yerel turizmin gelismesinde gastronomi festivalleri en populer
festivaller olarak yerini almaktadir. Son donemlerde yerel yonetimlerin
yoresel iiriinleri tanitmasinda, pazarlamasinda ilk yaptiklart etkinliklerin
basinda gastronomi festivalleri gelmektedir. Ciinkii gastronomi temall
festivaller yiyeceklerin O6zglinliigiinii ortaya ¢ikarma, turistlere yeni
yerleri tanitma ve kesfetme firsati sunmaktadir. Yemek kiiltiirlerine
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iliskin yapilan gastronomi festivalleri, {irliniiniin tanitimi, sunumu ve
tretimi gibi birgok unsuru biinyesinde bulundurmaktadir. Festivalde
sunumu  yapilan  yemekler,  kiiltirel = ¢evrenin  durumunu,
gelenck/goreneklerini yansitmakta ve turistlerle iletisim araci gorevini
iistlenmektedir. Bu sekilde yapilan festivaller gastronomik kimligin
olusmasinda ve korunmasinda da o6nemli arz etmektedir (Cetin ve
digerleri, 2019, s. 883).

Aragtirmanin amacina uygun olarak literatiirde ilgili kavramlar
aciklanmigtir. Festival kavraminin tanimi, festivallerin  olumlu ve
olumsuz etkileri hakkinda bilgi verilmistir. 81 ilde yapilan gastronomi
temali festivaller arastirilip calismaya destek saglanmigtir. Calismanin
ikinci boliimiinde amag, yontem, evren ve ornekleme iligkin bilgilere yer
verilmistir. Katilimcilardan elde edilen demografik bulgular ve arastirma
sorularina verilen yanitlar yorumlanmistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Gastronomi Turizmi

Gastronomi, iilke yada bolge mutfaklarinin o6zelliklerini
birbirinden ayiran, bir bélgenin yada iilkenin yiyeceklerini, yeme-igme
aligkanliklarini, yemek yapma tekniklerini, sunumlarini igine almaktadir.
Gastronomi turizmi ise genel anlamda bireylerin yiyecek ve iceceklerle
ilgili olan deneyimlerini tanimlamada kullanilan bir kavramdir (Aksoy ve
Sezgi, 2015, s. 80; Goker, 2011, s. 43). Literatiir incelendiginde mutfak
turizmi, yiyecek turizmi gibi farkli kelimelerin kullanildigi da
goriilmektedir (Long, 2004, s. 21; Sahin Giizel ve Unver, 2015, s. 64;
Kumar, 2019, s. 2). Gastronomi turizmi yiyecek ve icecekler sayesinde
ziyarette bulunulan bdlgenin veya iilkenin kiiltlirlinii tanimak i¢in yapilan
etkinlikler olarak ifade edilmektedir (Nebioglu, 2016, s. 7). Baska bir
tanimda ise farkli bir kiiltiire ait gida maddelerinin yiyecek ve igecege
doniistlriilmesi, yenilip i¢ilmesi, sunumunun yapilmasi gibi ritiielleri
gergeklestirmek igin yapilan turistik bir hareket seklinde ifade
edilmektedir (Long, 2003, s. 21). Harrington ve Ottenbacher, (2010, s.
15) ise gastronomi turizmini daha dncesinde hi¢ deneyimi saglanmamis
bir yiyecek i¢ecek tecriibesi yasamak icin seyahat etme diirtiisii uyandiran
ve seyahat davramislarinin giidiilenmesi konusunda yardimer olan bir
turizm ¢esidi olarak tanimlamaktadir.

Tiirkiye sahip oldugu zengin mutfak kiiltiirii ve giizellikleriyle
daima tercih edilen bir iilke konumundadir. Gaziantep, Adana, Sanliurfa
gibi eski medeniyetlere ev sahipligi yapmus iller olarak gastronomi
turizmine bdylk ©6nem vermektedirler. Turistlerin  %20-25’inin
gastronomi turizmi amac1 ile Tirkiye’yi ziyaret ettigi agiklanmustir
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(Ozmen, 2019, s. 25). Ulkeler, sehirler ve bolgelerin turizm pazarim
olusturan gastronomi turizmi, turistik destinasyonlar ve bu bolgelerdeki
girisimler adia rekabet avantaji ve kar iistiinliigii saglamaktadir (Horng
ve Tsai, 2010, s. 76; Kargiglioglu ve Kabacik, 2017, s. 411). Bununla
birlikte sahip oldugu giizellikler sayesinde yoresel mutfak kiiltiiriiyle de
turistlere rehberlik eden ara¢ olma niteligindedir. Gastronomi turizmini
diger turizm tiirlerinden ayiran oOzellikler asagidaki siralanmaktadir
(Karahan, 2019, s. 12):

v’ Gastronomi  turizmi, bir bolgenin yoresel {riinlerinin
tanitilmasinda 6nemli bir rol iistlenmektedir.

v/ Gastronomi  turizmi, turizmin dért mevsimde faaliyet
gostermesine yardimei olmaktadir.

v Gastronomi turizmi, bolgelerin siirdiriilebilir kalkinmasinda
onem arz etmektedir.

v" Gastronomi turizmine katihmlar yasa, etnik gruba, cinsiyete gore
degisiklik gdstermemektedir.

v Gastronomi turizmi, yiyecek igeceklerin tadimi sayesinde
koklama, dokunma, tatma ve gérme gibi bir¢ok duyu organlarinin
bir arada kullanildigi tek turizm ¢esididir.

v Gastronomi turizmi farkli mutfak tiirlerinin  bir araya
getirilmesinde arac¢ roli Ustlenerek yeni mutfak tlrlerinin ortaya
cikmasina yardimci olmaktadir.

2.2. Gastronomi Temal Festivaller

Festival kavramimi ilk olarak Lefebvre 1947’de kullanmaya
baglamistir (Grindon, 2013, s. 213). 2000’li yillarda ise ‘Festival
Turizmi’ kavrami turizm sozliigine girmistir (Quinn, 2006, s. 288).
Festivaller, cesitli iiriin ve degerleri gelecek kusaklara aktarmada ve
gelenek gorenekler ile birlikte uzun yillar sekillenmede insanlarin
ihtiyaclarina gore ortaya ¢ikmus etkinliklerdir (Congcong, 2014, s. 54).
Festival, bir bolgenin en 6nemli ve en inlii iriinlerini tanmitmak i¢in
yapilan senlikler olarak tanimlanabilir (O’Sullivan ve Jackson, 2002;
Tayfun ve Arslan, 2013, s. 193). TDK ise ‘belli bir sanat dalinda oyun ve
filmlerin sunulmasi ve gosterilmesi sonunda odiil, derece verilmesi
biciminde diizenlenen ulusal veya uluslararasi gésteri dizisi, senlik olarak
tamimlamaktadir (TDK, 2020). Bu tanima, kiraz festivali, pismaniye
festivali, portakal ¢igegi festivali 6rnek olarak gosterilebilir. Festivaller
insanlar arasindaki dostlugu pekistirmek (Goldblatt, 2000, s. 7) yeni
yerlere gitmek ve oradaki farkli kiltiirleri tanimak, farkli kiltiirlerin
yasamlarina olan meraki gidermek igin insanlar1 tesvik etmektedir
(Tayfun ve Arslan, a.g.m., 2013, s. 193; Erbay ve digerleri, 2016, s. 12).
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Festivaller ve duzenlenen etkinlikler turizm endustrisinin énemli
bir parcasidir (Mayfield ve Crompton, 1995, s. 14). Sezon disindaki
doénemlerde bolgeye turist gekmek ve bolgede farkindalik ve yeni bir imaj
yaratmak (Chung, 2014, s. 391) igin festivaller énemli bir aragtir. Her y1l
diizenlenen festivallerle turistlerin motivasyonunu olusturmada ve turizm
hareketinin hiz kazanmasinda bunun sonucunda bir¢ok kisiye istihdam
yaratmada, festivalin yapildigi bdlgedeki konaklama isletmelerinin
doluluk oranini artirmada, turizm isletmelerini ve turizm endiistrisini
etkileyerek turizmi tiim yila yaymada ve iilkenin uluslararasi diizeyde
tanitilmasini saglamada katki saglamaktadir (Esu ve Arrey, 2009, s. 117;
Oguz, 2019, s. 14, Dalgi ve digerleri, 2016, s. 1180; Ozgirel ve digerleri
2018, s. 12). Her turizm firinii kendi igerisinde farkli ozellikler
icermektedir. Festival turizmi de kendi igerisinde Dbilesenlere
ayrilmaktadir. Festival turizmi Ozellikleri bes ana baglik altinda
incelemistir (Tokatli, 2019, s. 28; Congcong, a.g.m., 2014, s. 54):

Bolgesel/Yoresel: Festival turizmi kendi igerisinde ev sahipligi
yapmis bolgelerin kiiltiirline, cografi 6zelliklerine ve konumuna, gelenek
goreneklerine gore farklilik gdostermektedir. Bu nedenle festivaller her
bolge icin benzersizdir ve kendine has 6zellikleri mevcuttur.

Katihm ve Deneyim: Diinyanin her bir yanindan gelen
ziyaretgilere gesitli etkinliklerde tecriibe katan, eglenceli ve daha fazla
ekonomik gelir saglayan bir turizm gesididir.

Kaltir: Festival turizminde turistleri ¢ekmede kiltir kavrami
etkilidir. Festival turizminin geligimi, turizm pazarini, zengin turizm
kaynaklarini aktif hale getirmekle beraber iilkeler arasindaki kiiltiirel
iletisimi de giiclendirmektedir.

Kapsam: Festival turizmi kapsamli sekilde organizasyon igerigi,
bolimi, siyasi, ekonomik ve ilgili endiistrilerin gelisimine yol agan
blyuk bir korelasyona sahiptir.

Faydanmin Siirekliligi: Festival turizmi yeni bir form hareketi
olarak turizm firlinlerine farkli bir boyut kazandirmaktadir. Yerel
ekonomik kalkinmada da tesvik edici bir rol Ustlenmektedir.

Gastronomi festivalleri bolgedeki katilimcilara ve disaridan gelen
katilimcilara sahip olunan yoéresel iriinlerin, gelenek goreneklerin
tanitilmasi i¢in yapilmaktadir. Bu festivallerde en dnemli husus yoreye ait
yiyecek ve iceceklerle ilgili aktivitelerin yapilmasidir. Yiyecek igecek
festivalleri yapildigi bolgede ekonomik kalkinma saglamaktadir.
Yoredeki triinlerin kendine has olmasi, belli bir tarihe sahip olmasi ve
belli bir kiiltir ile 6zdeslesmis olmasi iirinlerde cazipligi olusturarak
satigin1 etkilemektedir (Sengiil ve Geng, 2016, s. 8; Yavuz, 2019, s. 20).
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Gastronomi festivalleri tiim festivaller arasinda yaklagik olarak
%30’luk bir paya sahiptir. Bu festivallerin kendi baglarina 6nem arz eden
ekonomik bir yapiya sahip olduklar1 bilinmektedir. Ornegin 2011 yilinda
ABD’de diizenlenen Charleston Sarap ve Yemek Festivali, yerel
ekonomiye 7,3 milyon dolar ile rekor bir ekonomik katki saglamistir.
Bunun sonucunda bu festivalden bir 6nceki yila gore 2 milyon dolar
tizerinde gelir elde edilmistir. Dulzenlenen bu festivalde turist
harcamalarinin ortalama 764 dolar oldugu, %80°lik bir pay ile turistlerin
bu bolgeye Ozellikle festival icin geldigi tespit edilmistir ( Cetin ve
digerleri, a.g.m., 2019, s. 886). Bu festivallerin yerel halk ve katilimcilara
dolayl1 olarak veya dogrudan negatif ve pozitif etkileri bulunmaktadir. Bu
etkiler Tablo 1’de goriildiigii iizere politik, fiziksel ve cevresel, sosyo-
kiiltiirel, turizm ve ekonomik etkiler olarak dorde ayrilmistir.

Tablo 1: Festivallerin Olumlu ve Olumsuz Etkileri

Etki Alam Olumlu Etkileri Olumsuz Etkileri
Uygulanacak olan modellerden en
iyisi sunulmasi Cevrenin zarar gérmesi
Fiziksel ve | Cevre bilinci saglanmasi Cevre kirliligi
Cevresel Altyapl sisteminin miras kalmasi Kailtiir varliklarinin zarar gérmesi
lletisim ve ulasim sitemlerinde | Cevrede giiriiltii kirliligi
gelisme gostermesi Trafik sorunlar
Kentsel doniigiim saglamasi
Ortak dene}ﬁmlerm p_aylasll'lrr{am Toplumda yabancilagma
Gelenek gdreneklerin gucli hale N .
elmesi Toplumlara yanlis yonlendirme
Sosyo- g Negatif toplumsal imaj
o) Toplumsal yapiin artmast .
Kulturel - Olumsuz davranis hareketleri
Katilimin saglanmasi
. So L Kamu malina zarar verme
Yeni fikirlerin gelisimine katki ot
- Sosyal yapida degisiklik olmas1
saglamas Rahatsizlik duyulmasi
Kiiltiirel bakis ag¢ilarinda genisleme yu
Bolge tanitiminin saglanmasi
Ziyaretgilerde  kalma  suresini | Toplum tarafindan turizme karsi
. uzatma tepki
Turizmve Diisiik donemlerde ziyaretgi artigi Orijinallikte bozulma
Gevre Turizmin gesitlenmesi Imaja zarar verilmesi
Ekonomik katki saglamast Enflasyonist fiyat olusumu
Vergi gelirinde artis Firsat maliyeti
Kisilere istihdam yaratma
Uluslararasi sayginlik saglamasi Faaliyetlerde basarisizlik
litik Gelismis bir goriintii Fonlarda yanlis dagitim
Politi Yatirimlarin tanitilmast Kontrol ve sahiplikte sorumsuz
Sosyal destegi karsilikli saglama davranig
Yonetimsel beceri gelistirme Ideolojilerin yasalagmast

Kaynak: (Cudny, 2013, s. 108; Baysal ve digerleri, 2016, s. 102-103;
Kizilirmak, 2006, s. 185; Yavuz, a.g.t., 2019, s. 22-23).
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Festivallerin tabloda goriildigii {izere birgok alanda olumlu ve
olumsuz etki sagladiklar1 goriilmektedir. Ama festivallerin dogru bir
sekilde yonetilmediginde yikict etkilerinin de oldugu goriilmektedir. Bu
etkilerin ortadan kaldirilmast ve engellenmesi igin gerekli olan
diizenlemelerin saglanmasi halinde festivaller yarar saglayabilmektedir
(Yavuz, a.g.t., 2019, s. 23).

Tirkiye’deki gastronomi temali festivallerinin bolgelere gore
dagilimi Grafik 1’de yer almaktadir. Festivallerin diizenlendigi sehir
sayist agisindan bakildiginda en fazla gastronomi festivali diizenlenen
bolgelerin sirasiyla; Karadeniz Bolgesi (%23), Marmara Bolgesi (%18),
Ic Anadolu Bolgesi (%14) oldugu goriilmektedir. Festival sayisi
acisindan en cok gastronomi temali festivalin yapilan bolgenin Ege
Bolgesi (57) oldugu, onu Marmara Bolgesi’nin (53) takip ettigi
belirlenmistir. Marmara Bolgesi’nde gastronomi temali 25 festivalin
diizenlendigi Istanbul ili dikkat cekmektedir. Bu durumun nedeni ise
Istanbul ilinde hem ile ait iiriinlerin hem de diger illerin yodresel
Urinlerinin  tanitilmas1  seklinde agiklanabilir. Ege Bolgesi’nde 18
festivalle izmir, Akdeniz Bolgesi’nde ise Antalya one c¢ikmaktadir.
Aragtirmada meyve ve sebze festivallerinin daha fazla diizenlendigi tespit
edilmistir.

Grafik 1: Tiirkiye’deki Gastronomi Temali Festivallerinin Bolgelere Gore
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Tirkiye’de ¢esitli sehirlerde kendine has yoresel iiriinleri ile
festivaller diizenlenmektedir. Tablo 2°de Tiirkiye’deki gastronomi temali
festivallerin illere gore dagilimi goriilmektedir. Istanbul, Ankara, Izmir,
Bursa gibi biiyiiksehirlerin yan1 sira Afyonkarahisar ve Aydin’daki
festival yogunlugu dikkat cekmektedir.

Tablo 2: Tiirkiye’deki Gastronomi Temali Festivallerin illere Gore Dagilimu

iller

Festival Ad1

Festival
Sayisi

ADANA

Uluslararas1 Adana Lezzet Festivali,
Kebap ve Salgam Festivali, Adana Karpuz
Festivali, Sarigam Adana Nar Festivali,
Karakislaker Bal ve Cilek Festivali, Zeytin
Festivali, Portakalli Lezzetler Yarigmasi

ADIYAMAN

Adiyaman Cigkofte Festivali

AFYONKARAHISAR

Sultan Divani Hz. Anma ve Sifali Asure
Gund, Flamingo ve Yumurta Festivali,
Bolvadin geleneksel Kaymak Festivali,
Tazlar Katmer Senlgi, Kirka Belediyesi
Halk Kdltir-Sanat ve Bezelye Festivali,
Guney Belediyesi Halk Kultir-Sanat ve
Bezelye Festivali, Kiraz Festivali, Meyfes
Meyvecilik Kiltlr ve Sanat Festivali

AGRI

Agr1 Bal Festivali

AMASYA

Tasova Hamsi Festivali

ANKARA

Karadeniz Lezzetler Festivali, Ankara
Lezzet Festivali, Rize Hamsi Gulnleri
Yoresel Uriinler ve Kiltiir Festivali,
Ankara  Kahve Cikolata  Festivali,
Uluslararast Ekmek Festivali, Ankara
Kahvalt1 Festivali, Kizilcahamam Kiiltiir
Sanat ve Su Festivali, Uluslararast Cubuk
Kultir ve Sanat Festivali, Enfest Sokak
Lezzetleri Festivali
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ANTALYA

Geleneksel Dosemealti Nar Festivali,
Ayran Festivali, Kutlama Gunu (Pilav
Giinil), Keskek Festivali, Uziimdere Koyii
Uziim ve Balik Festivali, Ormana Uzim
Festivali, ibradi Uzim Festivali,
Uluslararas1 Finike Portakal Festivali,
Gazipasa Cekirdeksiz Nar Festivali,
Belenobasi Karpuz Festivali

10

ARTVIN

Artvin Bor¢ka Macahel Saf Kafkas Ar1 ve
Bal Festivali

AYDIN

Didim Zeytin Festivali, Efeler Gastronomi
Festivali, Dursalli  Yéresel Uriinler
Festivali, Uluslararast Sultanhisar-Atca
Nysa Cilek Tarim ve Kiiltiir Festivali,
Kusadast Zeytin Festivali, Uluslararasi
Didim Zeytin Festivali, Yenipazar Pide ve
Gastronomi  Festivali, Incirliova Incir
Festivali, Nazilli Geleneksel Incir
Festivali, Konuklu Koyl Zeytin ve
Zeytinyag1 Festivali, Kogarli Cam Fistig1
Festivali, Vegvest (Didim vegan festivali).

12

BALIKESIR

Edremit Zeytin Hasat Sonu Senligi,
Burhaniye = Uluslararast  Zeytin  ve
Zetinyag1 Festivali, Balikesir Hamsi
Festivali, Ayvalik Uluslararasi Zeytin
Hasat Festivali

BILECIK

Geleneksel Kestane Kabag Festivali

BOLU

Mengen Uluslararast Ascilik ve Turizm
Festivali

BURSA

Karaelmas Yoresel Uriinler Festivali,
inegdl Karadenizliler Hamsi Festivali,
Bitlis  Yoresel Lezzetler  Festivali,
Orhangazi  Zeytin  Festivali, Yoresel
Uriinler Tamtim Festivali, Osmangazi
Siyah Incir Festivali, Gemlik Zeytin
Festivali, Orhangazi Gedelek Tursu
Festivali, Akcalar Incir Festivali, Tirilye
Zeytin  Senligi, Dondifest (Dondurma

11
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festivali)

CANAKKALE

Bozcaada Kalamar Festivali, Bayramic
Tohum Takas ve Yerel Uriinler Festivali,
Bozcaada Uluslararast  Yerel Tatlar
Festivali

CORUM

Iskilip Dolma, Tursu ve Cilek Festivali

DENIZLi

Anatolia Gurme Festivali, Kale Yodresel
Uriin ve Sanat Festivali, Geleneksel Hamsi
Soleni, Gastrofest Denizli

DiYARBAKIR

Diyarbakir Kiiltiir ve Karpuz Festivali

ELAZIG

Geleneksel Hamsi Festivali, Sal¢ali Kofte
Festivali

ERZINCAN

Refahiye Kiltur ve Bal Festivali

ESKISEHIR

Sivrihisar Dovme Sucuk Festivali

GAZIANTEP

Kiiltiir Sanat Nar ve Yoresel Kurutmalik
Festivali, Gaziantep Uluslararasi
Gastronomi Festivali, Uziim ve Biber
Festivali

GIRESUN

Geleneksel Firinlanmis Oren (Dar1) Misir
Unu Helva Senlikleri, Sebinkarahisar
Kdltlr Sanat ve Ceviz Festivali, Camoluk
Bal Festivali, Kuru Fasulye Festivali,
Keskek Festivali, Comlek¢i Deresi Findik
Festivali, Mese Puar1 Findik Senligi

GUMUSHANE

Uluslararast Giimiighane Kusburnu Pestil
Kdltlr ve Turizm Festivali

HATAY

Kinefe Festivali, Kavun Festivali, Belen
Incir Senligi

MERSIN

Mersin Karaduvar Balik Festivali, Tarsus
Gastronomi Giinleri, Giilnar Caksir Bali ve
Yoriik Festivali, Geleneksel Uluslararasi
Kdltlr, Elma ve Badem Festivali, Gocuk
Koyii Incir séleni
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ISTANBUL

Sarkiiteri Festivali, Sancaktepe Hamsi
Festivali, Coffex Istanbul, Acicenter
Aricitik  ve  Ari Uriinleri  Festivali,
Geleneksel Hamsi ve Horon Festivali,
Uluslararas1 Istanbul Mutfak Giinleri,
Gaziosmanpasa Kestane Festivali,
Basaksehir Belediyesi Balik Festivali,
Malatya Kayis1 Festivali, Beykoz Kanlica
Yogurt Festivali, Barbekii Festivali, Ekim
Festivali, Istanbul Coffee Festival, Tarihi
Yarimada Baklava Festivali, Adanafest
Istanbul, Istanbul Cocktail Festival,
Erguvan Festivali, Kadikdy Karpuz
Festivali, Brewstival Vol.4, Silivri Yogurt
Festivali, Ice Cream Fest.,, Black Food
Festival, Geleneksel Ortakdy Borek
Festivali, Uluslararas1 Istanbul  Cay
Festivali, Istanbul Peynir Fuari

25

iZMIiR

Winter Coffee Fest., Torbal1 Giresunlular
Hamsi Festivali, Hamsi Senligi, Aliaga
Karadenizliler Hamsi senligi, Hatay
Gastrofest., Karsiyaka Hamsi Sdleni,
Geleneksel Gimuldir Mandalina Festivali,
Karaburun Bati  Kdyleri  Mandalina
Festivali, Seferihisar Mandalina Senligi,
Saipler Zeytin Festivali, Uluslararasi
Mandalina Cigegi Festivali, Izmir Gastro
Fest, Tire Incir Festivali, Ata Ekmegi ve
Armola Senligi, Odemis Kiraz Festivali,
Demirdere Erik ve Kiraz Festivali, Izmir
Boyoz Festivali, Giritliler ve Ot Festivali

18

KARS

Geleneksel Gravyer ve Kasar Peyniri
Festivali

KASTAMONU

Kastamonu Gastronomi Festivali, Kestane
Bali Festivali

KAYSERI

Gesi Ceviz ve Gilaboru Senligi, Kultir ve
Kayist, Yeni Yogurt Ve Kilim

KIRKLARELI

Cilek Festivali
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KIRSEHIR

Kaman Kiiltlir Sanat ve Ceviz Festivali

KOCAELI

Kahve Festivali, Uluslararas1 Pigmaniye
Festivali, Korfez Belediyesi Altin Kiraz
Festivali

KONYA

Gazyagct Konya Yemek Festivali, Aksehir
Kirazi Kiiltiir ve Sanat Festivali

KUTAHYA

Kitahya Cimcik Festivali, Geleneksel
Gediz Tarhana Festivali

MALATYA

Uluslararas1  Malatya  Kiiltiir ~ Sanat
Etkinlikleri ve Kayisi Festivali, Hekimhan,
Ceviz, Maden ve Kiltir Festivali,
Yesilyurt Kiiltiir, Kiraz ve Spor Festivali

MANISA

Manisa Mesir Festivali, Kopriibas1 Kiiltiir-
Sanat ve Cilek Festivali, Caglak Festivali
ve Zeytin Senlikleri, Kavun Karpuz
Festivali, Sarigol Sultaniye Uziim Festivali

KAHRAMANMARAS

Ceviz Festivali, EIma Festivali

MARDIN

Yesilli Uluslararasi Kiraz Festivali

MUGLA

Bodrum Aci Ot Festivali, Dalyan Kefal
Balig1 Festivali, Bodrum Mandalina Hasat
Festivali, Cintar Festivali, Oktoberfest
Datca, Mugla Tarhana Festivali, Zai
Bodrum Coffee Festival, Fethiye Nif Koyl
Kiraz Festivali

NEVSEHIR

Kaymak Festivali, Urgiip Uluslararas1 Bag
Bozumu Festivali

ORDU

Fatsa Hamsi Festivali

RiZE

Rize Cay ve Yaz Spor Senligi, Ikizdere
Anzer Bali ve Yayla Senligi, Uluslararasi
Pastacilar Festivali, Pide ve Turizm
Festivali

SAKARYA

Dikmen Hamsi Festivali, Sapanca Kurtkdy
Taze Ceviz Festivali
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SAMSUN Samsun Yoresel Ot Yemekleri Festivali
SiNOP Lakerda Festivali
SIVAS Zara Bal ve Kultur Festivali
TEKIRDAG Karacaklavuz Keskek Senligi
Kdz.Eregli Uluslararasi Osmanli Cilegi ve
Kiltar Festivali, Caycuma Yogurt ve
ZONGULDAK Kdiltlr-Sanat ~ Festivali, Alapli Findik, 4
Kdltlr, Turizm ve Spor Festivali, Hamsi
senligi
KARAMAN Sariveliler Karacaoglan Kiraz, Bal ve Sila 1
Festivali
BATMAN Batman Yoresel Urinler ve Hediyelik 1
Egya Festivali
ARDAHAN Ardahan Ulusal Klttr ve Bal Festivali 1
IGDIR Igdir Kay1s1 Festivali 1
Yalova Hamsi Festivali, Geleneksel
YALOVA Sermayecik Koy Cilek Festivali 2
OSMANIYE Geleneksel .Tlr$-lk Festivali, Kadirli Sucuk 2
Ekmek Festivali
DUZCE Diizce Hamsi Festivali 1

Kaynak: Ilgili sitelerden derlenerek olusturulmustur (2020).

Gastronomi turizmi turistik bolge tercihlerinde destinasyonlarin
rakipleri arasinda farklilik kazanmasinda rol oynamaktadir. Ayrica ulusal
ve yoresel iiriinlerin markalagsmasinda katki saglamaktadir. Ulkenin
markasini olusturan yiyecek ve iceceklerin temel 6zellikleri; yoreye has
malzemelerin  kullanilmasi,  geleneksel  bir yontem  kullanarak
hazirlanmasi, pisirilmesi ve servise sunulmasi seklinde siralanmaktadir.
Bir gastro turist icin de bolgede bulunan bu yoresel yiyecek ve igecekleri
tatmak, deneyimlemek son derece énemlidir (Ay ve Yigit, 2016, s. 107).

Dizenlenen festivallerin yoreye katki saglamasi i¢in bazi 6nemli
konulara dikkat etmesi gerekmektedir. Bunlar (Ozgiirel ve digerleri,
2015, s. 115);
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v Bolgedeki organizasyonlarin ve bireyleri tamimlamaya ve
bunlarim katkilari1  saglamalar1 igin siireklilik arz eden
stratejilerin gelistirilmesi,

v Kisa ve uzun vadeli hedefleri belirleyip bunlara yonelik strateji
olusturulmasi,

v’ Ziyaretgiler tizerine arastirmalar yaparak, eksiklerin belirlenmesi
ve memnuniyet algisi yaratilmast,

v’ Festivali organize edenler, goniillii ¢alisacak kisileri egitmede,
gorevlendirmede ve odiillendirmeye yonelik insan kaynaklar
gelistirme stratejileri belirleme,

v' Finansal kaynaklarin  belirlenmesi ve  gercekgi  biitge
olusturulmasi olarak ifade edilmektedir.

3. YONTEM
3.1. Arastirmamin Onemi, Amaci ve Veri Toplama Ydntemi

Gastronomi turizmi son yillarda gelisme gosteren turizm
tirlerinden biridir. Yoreler kendine has vyiyecekleri sunma ve
pazarlamada yeni stratejiler gelistirmislerdir. Bu stratejilerin icerisinde de
gastronomi festivalleri yerini almaktadir. Cunkd bir y6renin trunlerini en
fazla sunabildigi ve ziyaretcilerin en fazla yogun oldugu yerler
festivallerdir. Bu agidan bakildiginda hem yoresel iiriinleri pazarlamak
hem de siireklilik gdsteren bir ziyaretgi profili olusturmak bu festivallerde
Onem arz etmektedir. Bu baglamda arastirmanin amaci; gastronomi
temali festivallerdeki ziyaretcilerin festival hakkindaki goriislerini
belirlemektir. Bu baglamda yanit aranan arastirma sorulari asagida yer
almaktadir:

- Festivalin duyurumunda en aktif kullanilan kanal hangisidir?

- Festivale diger illerden katilim oran1 nedir?

- Festivalin fiziki donanimi yeterli midir?

- Daha 06nceki festivallerle kiyaslandiginda katilimeilarin festival
hakkindaki diisiinceleri nedir?

- Festivalin bagkalarina tavsiye edilme durumu nedir?

Nitel arastirma yontemlerinden olan yar1 yapilandirilmig goriisme
teknigi kullanilmistir. Arastirmada Cetin ve digerleri, a.g.m. (2019) ve
Kargigliogu ve Kabacik’a (2017) ait caligmalardan yararlanilarak 5 adet
acik uglu soru hazirlanmugtir. Veri toplamak igin Izmit’te yapilan
pismaniye festivaline 30 Eylil 2019 tarihinde katilm saglanmustir.
Festivale katilan 49 ziyaretgiden izin alinarak yliz yilize goriisme
gerceklestirilmistir. Gorlismeler en az 5 en fazla 10 dakika siirmiistiir.
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3.2. Bulgular

Aragtirmanin = bu  bdliimiinde  katilimecilarin =~ demografik
ozelliklerine iligkin veriler ve katilimcilara yoneltilen ana sorulara verilen
yanitlar degerlendirilecektir. Tablo 3’te katilimcilarin  demografik
ozellikleri goriilmektedir. Katilimcilarin %55°1 erkek, %51°1 bekardir. 21-
30 yas araligindaki katilimcilar %33’lik dilimle birinci sirada yer
almaktadir. Katilimcilarin %65’inin 40 yas altinda oldugu, yani geng
nifusun bu festivale katiliminin fazlaligi dikkat ¢ekmektedir.

Tablo 3: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Demografik 6zellik f %
Cinsiyet Kadin 23 45,0
Erkek 26 55,0
. Bekar 25 51,0
Medeni hal Evii 24 49.0
20 ve alt1 4 8,0
21-30 16 33,0
Yas 31-40 12 24,0
41-50 7 14,0
51 ve lzeri 10 21,0
[kogretim 9 18,0
Egitim Lise 18 37,0
seviyesi Universite 21 43,0
Lisansusti 1 2,0
Asgari Ucret 16 33,0
2021-3000 TL 12 25,0
Aylik gelir 3001-4000 TL 11 23,0
5000 TL ve Uzeri 4 8,0
Calismiyor 6 11,0

Medeni hal degiskenine bakildiginda bekar ve evli katilimeilarin
dengeli bir dagilim oldugu goze carpmaktadir. Hem geng sayisinin fazla
olmasi hem de bekér sayisinin fazla olmasinin nedeni olarak arastirmada
gozlemlenen katilimeilarin - ¢ogunun 6grenci  olmasi  sOylenebilir.
Katilimcilarin %43’ iiniversite mezunu, %58’i 3000 TL alt1 gelire
sahiptir. Festivale katilim sekilleri Grafik 1.’de yer almaktadir. Bireyse
katilimin %35°lik dilimi olusturdugu ancak aileyle ve grup olarak
katilimin da esit dagilim gosterdigi goriilmektedir.
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Grafik 1: Katilimcilarin Festivale Katilim Sekli

Katilimcilarin ~ festivale

ilisgkin ~ goriisleri

Tablo 4’te yer

almaktadir. Tablodaki ‘soru’ bashigi altindaki siitunda katilimcilara
sorulan sorular, ‘yanit’ siitununda verilen cevaplara atanmis temalar, N
basligi altinda ise ka¢ adet katilimcinin belirlenen temaya cevap verdigi
ve ‘katilimer’ siitununda ise belirlenen temaya hangi katilimcinin cevap
verdigi yer almaktadir. Katilimcilar tabloda K harfiyle belirtilmis olup
yanindaki say1 hangi katilimci oldugunu ifade etmektedir. Her katilimciya
bir kod verilmis olup, tiim katilimecilar biitlin sorulara yanit vermistir.

Tablo 4: Katilimeilarin 11. Pismaniye Festivali’ne fliskin Gériisleri

Soru Tema N Katihmcl
Internet 4 K13-K8-K4-K31
K18-K12-K10-K2-K3-
Tesadift 12 | K30-K32-K35-K37- K40-
K41-K44
Aile 2 K1-K7
. . . K22-K21-K20-K19-K15-
fmit - Pismaniye . K11-K5-K24-K25-K28-
Festivali’ni nereden Belediye 16 K34-KA2-KA3-KA5-KA7-
duydunuz? K17
Gazete 1 K6
K16-K14-K9-K23-K27-
Sosyal medya 11 | K29-K33-K38-K45-K48-
K49
Arkadas 3 K26-K36-K39
Famit Pismanive K2-K4-K5-K33-K8-K38-
Foet o " dy Kocaeli 41 | K37-K30-K31-K28-K24-
estivali ’'ne angi uaen ocae KlO-K14-K16-K25-K42-
katiliyyorsunuz?

K43-K44-K1-K21-K41-
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K29-K11-K6-K27-K13-
K15-K22- K47-K36-K34-
K7-K45-K35-K26-K20-
K18-K46-K23-K17-K48

Kars 1 K9
Istanbul 2 K19-K40
Hatay 1 K3
Balikesir 1 K32
Sakarya 2 K12-K49
Samsun 1 K39
K2-K4-K5-K33-K8-K38-
K37-K30-K31-K28-K3-
K19-K12-K24-K10-K14-
Yeterlidir 33 | K16-K25-K39-K40-K42-
Si festivali fiziki K43-K44-K21-K41-K29-
oce Jestvaln o K11-K6-K27-K49-K13-
yeterit miair: K15-K22
K47-K36-K34-K7-K45-
Yetersizdir 16 K35-K26-K20-K18-K46-
K9-K23-K17-K48-K32-
K1
K2-K4-K5-K8-K38-K31-
.. K21-K41-K29-K11-K6-
Budahaiyi | 18 | 57 K15-K22-K7-K20-
fomi Pi . K18-K23
ﬁéﬁifvau’ni da;ff a:ﬂi K33-K37-K30-K28-K3-
. K19-K12-K24-K10-K14-
yapilanlar ile kayaslar | i orierine K16-K39-K40-K42-K43-
THISIHIZS katilmadim 29 | K44-K49-K13-K4T-K36-
K34-K1-K45-K35-K26-
K46-K17-K48-K32
Her ikisi de ayni 2 K25-K9
Festival daha 7 K38-K23-K37-K1-K39-
pahali K36-K46
K9-K25-K31-K21-K11-
Festivalde sunulan K6-K27-K15-K7-K20-
pismaniye  fiyati ile . K18-K30-K28-K3-K19-
piyasada satisa ¢tkan FEStL\ﬁzdaha 33 | K12-K24-K10-K14-K16-
pismaniye fiyatt aym K40-K42-K43-K44-K49-
mudr? K13-K34-K45-K35-K26-
K17-K48-K32
G K2-K4-K5-K8-K41-K29-
Her ikisi de aym 9 K22-K33-K47
Yapilan bu festivalli Tavsiye ederim 45 K2-K4-K5-K33-K8-K38-

cevrenize tavsiye eder

K37-K30-K31-K28-K3-
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misiniz? K19-K12-K24-K10-K14-
K16-K25-K39-K42-K43-
K44-K21-K41-K29-K11-
K6-K27-K13-K22- K47-
K36-K34-K7-K45-K35-
K26-K20-K18-K46-K23-
K17-K48-K32-K1

Kararsizim 1 K40

Tavsiye etmem 3 K15-K9-K49

Izmit Pismaniye Festivali’ni nereden duydunuz? sorusu
katilimeilar yoneltildiginde farkli kanallardan festivali 6grendiklerini
belirtmistir. Grafik 2’de katilimcilarin festivali %29’luk oranla ile
belediyeden duydugu goriilmektedir. K46 kodlu katilimci1 ‘Belediyeden
telefonuma mesaj geldi’ diye cevap vermistir. Belediyeden sonra ise
katilimcilarin %22’si tesadiifi bir sekilde yoldan gegerken duyduklarim
sOylemistir. Bu oranin yiiksekligi festival tanitim faaliyetlerinin yetersiz
oldugu  seklinde  yorumlanabilir.  Sosyal medyanin  festival
duyurumundaki payr (%20) ise yadirganamayacak kadar yliksektir.
%2’lik oranla gazete son sirada gelmektedir.

Grafik 2: Katilimeilarin Pigsmaniye Festivali’ne iliskin Duyum Kanallart

Arkadas
Sosyal medya
Gazete
Belediye

Aile

Tesadilfi

internet

0 5 10 15 20

Festivale hangi ilden katiliyyorsunuz? sorusuna K15 ve K11l
kodlu katilimcilar ‘Belediyemiz bu konuda ¢ok ¢aliskan her tiirlii destegi
ve duyurulart yapryor bu nedenle festivallere yerli halkimiz fazla katilim
gosteriyor’ seklinde yorum yapmustir. Katilimeilarn %84’ Izmit’ten
katilim gostermis ve K15 ve K11 kodlu katiimcilarin séyledigini
destekler nitelikte bir sonug ortaya ¢ikmistir. Kocaeli’den sonra en fazla
katilim %4’liik oranla Istanbul ve Sakarya’dan olmustur. Hatay, Samsun,
Kars ve Balikesir’den de festivale katilim oldugu tespit edilmistir. K9

[332]




Gastronomi Temal1 Festivallerde Katilimc1 Deneyimi Uzerine Bir Arastirma: Uluslararasi Pigmaniye
Festivali Ornegi

kodlu katilimc1 ‘Ben sirf festivale katilmak igin taa Kars'tan geldim’
seklinde cevap vermistir. Sonuca bakildiginda diger illerden de kisiler
kendi sehirlerinin disinda bulunan festivallere az da olsa katilim
saglamaktadir.

Sizce festivalin fiziki donanimi yeterli midir? sorusuna
katilimcilarin %70°1 “yeterlidir” cevabini vermistir. K12 kodlu katilimei
‘Gordiigiim kadarryla ¢ok giizel ve yeterli tam merkezde olmast da
harika’, K21 ‘Evet ¢cok giizel beklentimin de iizerinde’, K24 kodlu
katilime1 ‘Evet yeterli ve giizel fakat merkezde olmasi nedeniyle trafik
kapatildi bu iyi olmadi’ seklinde yanit verirken K28 kodlu katilimet
‘Yeterli diizeyde ama farkl konseptlerde de yapilmasi gerekiyor’ seklinde
bir yorum getirmistir. Katilimcilarin %30’u ise bu festivalin fiziki
donaniminin yeterli olmadigini diigiinmektedir. K47, K46, K20, K7, K18,
K17 kodlu katilimcilar bu soruya ‘Hayiwr bu etkinlik icin alamn kiiciik
oldugunu diisiiniiyorum, stant sayisi az, daha biiyiik bir alanda
yvapilabilirdi’  seklinde cevap vermislerdir. K23 kodlu katilimcet
‘Biiyiiksehir belediyesinin imkdn sunmamasindan dolayt yol agzinda
yapilyyor bence kotii bir durum bu’, K9 kodlu katilimc1 Yeterli degil,
bayle techizat olmaz. Cevre bilinci yok, diizeni yok yetersiz’ diye cevap
vermigtir. Festivalin fiziki donaniminin yetersiz oldugunu diislinen
katilimeilar egitim durumu agisindan incelenmis ve egitim seviyesi
attitkca elestirel yaklasimin artarak fiziki donanim konusunda
memnuniyetsizligin de yiikseldigi tespit edilmistir. Donanimi yetersiz
goren katilimecilarin festivali yeterli géormemelerinin nedeni festivalin
yapildigi konum ve festival nedeniyle bazi imkanlarin kisitlanmasina
baglanabilir.

11. Izmit Pismaniye Festivali’ni daha once yapilanlar ile
kiyaslar misiniz? sorusu katilimcilara yoneltildiginde %35 oraninda
“daha 6ncekinden ¢ok daha glizel” seklinde yamit alinmustir. K31 kodlu
katilme1  ‘Daha  oncekiler bu kadar cazip degildi ve c¢ok fazla
bilinmiyordu’, K22 kodlu katilimci ‘Bu yil biraz daha iistiin, daha akic,
konserler falan ¢ok oldu’, K21 kodlu katilimer ‘Digerlerine gore daha
giizel, ¢cok fazlasi var. Ilk defa béyle coskulu bir etkinlik gérdiim® seklinde
cevap vermistir. K9 kodlu katilimec1 ise bu soruyu diger katilimcilarin
cevaplarindan farkli bir yorum getirerek ‘Hi¢ fark yok hep ayni’ seklinde
yorumlamugtir. Katilimeilarin %63°1 ise “Daha dncekilerine hi¢ katilim
saglamadim” cevabim vermistir. K3, K17, K19 kodlu katilimcilar ‘Daha
oncekileri  duymadim bu yiizden katihm saglayamadim’ seklinde
cevaplamiglardir. K36 kodlu katilimei ise ‘Daha dnce katilmadim, bu
yilki olan ¢ok dikkat cekti ve buradayim’ diye yorum yapmistir. Yiizdelik
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oranlara  bakildiginda  katilimcilarin  daha  Onceki  festivallere
katilmamalarinin nedeni tanitim eksikligi olarak agiklanabilir.

Festivalde sunulan pismaniye fiyati ile piyasada satisa cikan
pismaniye fivati ayni mudir? sorusuna katilimcilarin %740 festivalde
sunulan pismaniye fiyatinin daha uygun oldugu yanitim vermistir. K17
kodlu katilimer ‘Festivalde daha uygun, iicretsiz yedigim de oldu’, K34
kodlu katilime1 ‘Festivalde daha uygun. Disaridaki fiyatlar kar amaci
glittiigii icin pahali, festivaller iyidir bu yiizden’, K9 kodlu katilimci ise
‘Festivaller, kendi yérelerinde pismaniyeyi sunduklart igin uygun’
seklinde yamtlarken katithmecilarin %14’ ise festivalde sunulan
pismaniyenin daha pahali oldugunu belirtmistir. K38 kodlu katilimci
‘Festival adi altindaki fiyatlar daha uygun olmaliydi, normale gére ¢ok
fazla’, K23 kodlu katilimer ise ‘Festival fiyatlar: daha fazla, emek ¢ok
festivallerde bundan olabilir’ diye cevap vermistir. %12 oraninda
katilime1 “Festival ile piyasa fiyati aym hi¢bir fark yok” seklinde
cevaplamigtir. Analiz sonuclarina gore fiyat1 uygun bulan katilimcilarin
gelir seviyesinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Yapilan bu festivali ¢evrenize tavsiye eder misiniz? Neden? Bu
soru katilimcilara yoneltildiginde %94 oraninda katilime1 “Evet, tavsiye
ederim.” seklinde cevap vermistir. Katilimcilarin tavsiye nedenleri
incelendiginde %063’linlin bagkalarinin da eglenmesini istedigi igin
festivale katilimi tavsiye ettigi goriilmektedir (Grafik 3). K48 kodlu
katilme1 ‘Evet, eglence bakilimdan gorsellik bakimindan ¢ok giizel ve
tamtima yardimct olmak icin bir Izmitli olarak elbette tavsiye ederim’,
K23 kodlu katilimet ise ‘Evet, tavsiye ederim bu festivali bu giizel ortami
ve gecmisten giintimiize bu festivaller arasindaki farki gérsiinler’
seklinde aciklama yapmustir. Katilimecilarin %22’°si ise yorelerine ait
tanitima katkida bulunmak istegindedir. K27 kodlu katilimec1 ‘Ederim
herkesin yéresel bir festivali oluyor, ben de bir Izmitli olarak festivale
daha fazla katilim saglanmasi icin tavsiye ederim’, K13 kodlu katilime1
‘Evet, yoremize ait bu tiir etkinlikler duyulsun geligsin’ seklinde yanit
vermistir. K49 kodlu katilimci ‘Evet ederim ¢iinkii fakl: tatlari deniyoruz,
ticretsiz miizik dinliyoruz, sicak bir ortam’ seklindeki yanitlariyla %9’luk
dilim ise pismaniye tadimi amactyla tavsiye ettigini belirtmektedir.
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Grafik 3: Katilimeilarin Festivali Tavsiye Nedenleri

m Eglence agisindan
m Tanitim agisindan

= Ortak bir etkinlikte
bulunmak i¢in
Pismaniye tatmalar
icin

w Insanlann
sosyallesmesi i¢in

%6 oraninda katilime1 “Hayrr, tavsiye etmem.” seklinde yanit vermistir.
K15 kodlu katilmc1 ‘Hayir etmem, temizlik diizeni yok, iletisim yok,
gortintii var ama i¢i bog’, K46 kodlu katilimer ise ‘Festival havasinda
degil, aym tamtim giinleri gibi olmus bu yiizden tavsiye etmem’ seklinde
yanitlamstir. Festivali bagkalarina tavsiye etmeyenlerin tamaminin erkek
oldugu tespit edilmistir. Bu durum genelde kadinlarin daha elestirel
yaklasimda bulundugu savina ters diismektedir.

Yapilan aragtirmadaki veriler incelendiginde genel olarak katilimcilarin
yapilan festivalden memnun olduklar, festivallerin daha verimli bir
ortam oldugu, tanitim faaliyetlerinin yeterli oldugu, fiziki olarak uygun
oldugu sonucuna varilmigtir. Yoresel {irlinlerin tanitimi, stirdiiriilebilirligi
icin festivaller biytk 6nem arz etmektedir.

4. SONUC VE ONERILER

Gastronomi turizminin geligsmesiyle birlikte ydreler arasi
rekabette artis oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu rekabet bazi kiiltiirel
etkinliklerin ¢ikmasina neden olmustur. Yapilan bu etkinlikler i¢inde de
festivaller yerini almistir. Festivaller bir yorenin kendine has iiriinlerini
gelenek  goreneklerini  halka  sundugu  yerlerdir.  Festivallerin
gerceklesmesi icin de katilimcilarin varligr ve destegi ¢ok onemlidir.
Onem arz eden katilimcilarin da festivallerden beklentileri kaginilmazdir.
Fiziki konumun ve fiziki donanimin iyi saglanmasi, firiinlerin ve
festivalin tanitiminin iyi yapilmasi, festivaldeki sunulan fiyatlarin makul
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diizeyde olmasi, festivalin gbze ve ruha hitap edebilmesi gibi bircok
beklenti mevcuttur. Aragtirmada katilimcilardan alinan yanitlar da bu
beklentileri destekler niteliktedir.

Festivaller yorenin tanitilmasinda ve yoreye ekonomik kalkinma
saglamada onciil bir faaliyettir. Bu yiizden ne kadar beklenti karsilanirsa
bir o kadar da geri doniis alinabilir. Katilimcilarin cogu yapilan festivalde
ulasim, gorsellik, yeme-igme, tanitim gibi dnemli unsurlarin iyi oldugunu
sOylese de bir kesimi ise bu unsurlarin yeterli olmadigini dile getirmistir.
Festivali yeterli bulmayan katilimcilarin sonuglarindan yola ¢ikilarak
isletmelere, yerel yoOnetimlere ve arastirmacilara bazi Oneriler
sunulmustur:

Isletmelere oneriler

v Festivalde sunulan yiyeceklerinin fiyatlarinin uygun olmasi
katilimer igin vazgegilmezdir. Bu nedenle stantlarda uygun fiyat
araligi olusturulmasi gerekmektedir.

v Festivalde sunulan drinlerin hijyenine dikkat edilmelidir. Bu
katilimeilar i¢in biiyiikk 6nem arz etmektedir.

v' Isletmelerin stantlarda gorevlendirdigi gdrevlinin iiriin hakkinda
bilgi sahibi olmasi gerekmektedir. Uriiniin tanittmmi yapacak
nitelikli gorevliler stantlarda olmalidir.

Yerel yonetimlere Oneriler

v' Arastirma yapilirken bazi Kiiltiir ve Turizm Miidirliikleri ve
belediyelerin web sitelerinde festivallere yonelik bilgilere
rastlanmamustir. Tlgili web sitelerinde bu eksikliklerin giderilmesi
gerekmektedir.

v Gastronomi festivalleri bolgenin kalkinmasinda, tanitilmasinda,
turist ¢ekiciligi saglamada biiyilkk 6nem arz etmektedir. Bu
nedenle yerel yonetimler destinasyonda yapilacak olan
gastronomi festivallerine Onem vermeli ve gerekli tanitim
faaliyetlerini yapmalidir.

v Trafik akiginin yogun oldugu bir yerde festivalin diizenlenmesi
katilimcilart rahatsiz etmektedir. Bu nedenle festival konumu
icin daha sakin ve biyuk bir yer secilmelidir.

v’ Festival programlarma katkist bulunan kurumlarin = destegi
artirtlmalidir.

v' Gastronomi festivallerine bolge halki disinda daha fazla katilimci
saglamak icin farkli sehirlerde de tanitim faaliyetinde bulunmasi
gerekmektedir.
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v Festival olusturulurken ¢evre bilinci 6n planda tutulmalidir.
Cevreye zarar verecek etkinliklerden kaginilmalidir.

Arastirmacilara oneriler

v Gastronomi turizmi popiilaritesi her yil artmaktadir. Bu nedenle
her bolgeye ait yoresel {iriinlerin festivalleri yapilabilir.
Arastirmacilar  bu  festivallerin  yogun olarak yapildigi
destinasyonda benzer c¢aligmalar yaparak literatiire katkida
bulunabilir.

v Gastronomi festivallerinde hangi gastronomik drtinlerin daha
fazla sunuldugu ve hangi {iriiniin daha fazla tercih edildigine dair
tiiketiciler iizerine ¢aligmalar gerceklestirilebilir.

v' Calisgmadaki miilakat sorulariyla farkli bélge ve sehirlerdeki
festivallerde goriismeler yapilarak festivaller, sehir ve bolgesel
bazda karsilastirilabilir.

v" Arastirmanin daha sonraki yillarda ayni festival i¢in tekrarlanarak
zaman serisi analizi yapilmasi, festivalle ilgili degisim ve
durumun ortaya konulmasi onerilebilir.
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